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BAKGRUND

[ samband med pandemin 2020 féréndrades svenskarnas kulturvanor.
Publikrestriktionerna tvingade kulturaktsrer att tanka om och éppna upp nya
digifcdq salonger. Fér att f& en battre forstéelse fér vad dessa férandrade vanor
skulle kunna leda till pé sikt beslst vi jele Insight Inteuigence oss fér att genomférq

érhga ottifydun&ersékningqr i frégan.

Undersékningarnq har sedan dess genomférts varje vér tillsammans med bland

andra Svensk Scenkonst som dven i &r stér bakom undersokningen.

Nar vi jamfér kulturkonsumtionen i &r med hur den sag ut 2021 (nar
pubhkrestrikﬁonerna var som mest omfattande) kan vi se en fydhg 6kning. Vi
kan ocksa se att villigheten att betala fér olika typer av kulturupplevelser skar

i &r, trots rédande lagkonjunktur och dyrare vardagskostnader.

Liksom ’[idigqre ar &r det genereﬂt fler som féredrar att konsumera media
(tex. rqdio/tv/ﬁdningctr) snarare &n kultur (tex. scenkonst). Vi ser dock en
Jtyoﬂig 6kmng av andelen personer som spelctr sdﬂskapsspel, likas& av andelen

som gdr pd konsert.

[aretsundersdkning har vi ocksd tittat narmare pa attityderna till utvecklandet av

en svensk kulturkanon samt gravt djupare i frdgan om finansiering av kulturen.

Resultaten som finns sammanfattade i denna rapport dr intressanta for alla
kultur- och medieaktérer i Sverige/ men ocksd fér de som genereﬂt ar nyfikna jele

svenskarnas férhallande till kultur 2025.

Lukas O Berg
VD, Insigh’t In’cel]igence
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Villigheten att betala
fér olika typer av
kulturupplevelser skar
i &r, trots rd&dande
lagkonjunktur

och dyrare

Vardagskosfnader.
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SAMMANFATTNING

Nar vi summerar drets resultat gor
vi det i en sammantagen analys
av 6000 interviuer genomférda
sedan 2020. Under dessa ar har
kulturvanorna férandrats avsevart.
2020 och framforallt 2021 var
pandemiar. D& gick endast tre

procent av de svarande pa bio och

tvé procent pa konserter. [ ar svarar

37 procent att de gatt pa bio och 25
procent att de gatt p& konsert. Det ar
den hégsta siffran fér konsertbessk
borjade

undersskningarna 2020.

sedan vi genomféra

Tv, radio och bécker ar fortfarande
det som vi konsumerar mest av.

Dar ar anvéndandet lika stort i

ar som det var for fem ar sen. Det
finns dock andra kulturformer dar
stadigt.

Exempelvis har andelen som sdger

anvéndandet  har  skat

sig spela sallskapsspel skat med 14
procentenheter sedan 2021




Det &r fortsatt fler som féredrar att

konsumera media (tex. radio/tv/
tidningar) snarare an kultur (tex.
scenkonst). 44 procent svarar dock
att de konsumerar teater, konsert
eller opera ndgra ganger i halvéaret
eller oftare. Var tionde (11 %)
sdger sig géra det ndgra génger i
ménaden eller oftare. Over]ag ser vi
att intresset fér att konsumera saval
media som kultur har ¢kat. Relativt
manga ar ocksd nyfikna pa nya
kuh‘urupplevelser i exempelvis AR
(30 %) eller VR (21 %).
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Nér det kommer till vad som i stérst
utstrackning  paverkar valet av
kulturevenemang &r det fortfarande
forestallningen i sig. Fyra av tio
svarar det (41 %) vilket ar lika stor
andel som férra dret. Daremot kan
vi se ett skifte nar det kommer till
andraplatsen i listan. Sk&despelare/
artist som férra dret var den ndst
mest qvgbrande faktorn minskar i ar,
medan vardet av ens s'olﬂskqp skar.
Vem man delar kulturen med ar nu
den nast Vikﬁgasfe faktorn i valet av

kulturevenemang (37 %).

S]uﬂigen kan vi konstatera att kulturen dar Vikfig for

de flesta. 64 procent svarar att kulturen dr viktig fér

deras valmdéende i livet.

[ d&rets undersékning ville vi ocksa
titta narmare pé& den omdebatterade
fragan om en svensk kulturkanon.
Endast var figrde wvill att Sverige
utvecklar en svensk kulturkanon
(24 %). Var tredje vill det i liten eller
ingen utstréckning (32 %). Samtidigt
vill fyra av tio att det offenﬂiga
stodet till kulturen 8kar (40 %).
Endast 18 procent av de svarande

anser att det borde minskas.

Slutligen kan vi konstatera att
kulturen ar Vik{'ig for de flesta. 64
procent svarar att kulturen ar Vikfig
for deras valmaende i livet. Endast

fyra procent ser det som oviktigt.



OM UNDERSOKNINGEN

Unclersékningen ar frqmtagen tillsammans med bransch- och
qrbetsgivororgqnisotionen Svensk Scenkonst, som representerar &ver 260
verksamheter inom scenkonsten. Insighf Inteﬂigence har varit évergripqn&e

ansvarig for ancﬂys och sqmmqnsfdﬂnmg av rapporten.

Undersokningen innefattar svar fr&n 1000 personer i Sverige mellan 16 och
70 &r som under mars 2025 interviuats av Verian genom Sifopanelen som ar
en slumpmdssigt rekryterctd Webbpqnel. Undersékningen ar riksrepresentaﬁv

for Sverige.

Samtliga diagram &r uppstallda i procentandelar. I de diagram dér den totala

procentsatsen Gverstiger 100 har flera svarsalternativ varit mésiliga.

svensk scenkonst I
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SVENSKARNAS BEFINTLIGA
KULTURVANOR

Liksom tidigare &r fick samtliga
respondenfer innan un&ersékningen
ta del av féljande definition av kultur,
for att alla ska svara pé fragorna

med samma férutsgttningar:

I denna undersdkning talar vi om
kultur och media i digital respektive
fysisl{/live—form. Med digii’a] menar

vi kultur/media som baseras pa
uppkopplad (internetbaserad) teknik
som exempelvis en ebok en
streamad konsert eller en wvirtuell
konstutstallning. Med fysisk menar
vi kultur/media som baseras pd
en faktisk produkt eller plats som
exempe]vis en pappersﬁdning, en

teater eller en konsertlokal.

Utifrén denna definition konsumerar

vi kultur i samma frekvens som vi
gjort de senaste &ren. Sex av tio sager
sig konsumera kultur veckovis eller
oftare (60 %) vilket ar lika stor andel
som under 2022 (59 %).



Unga kvinnor ar de som sdger sig
konsumera kultur mest frekvent.
Bland kvinnor mellan 16 och 30 ar
svarar varannan att de konsumerar

kultur dagligen (49 %). De som pa

andra  sidan  skalan  konsumerar
kultur i minst utstrackning &r aldre
maén. Bland mén mellan 50 och 64
ar svarar var femte att de sallan eller

aldrig konsumerar kultur (21 %).

HUR OFTA KONSUMERAR DU KULTUR? (%)

2022 |7 2023

B 2024

41
38

40

B 2025

I I mnn

Dagligen Nagon/nagra Nagon/nagra Nagon/nagra
ganger i ganger i ganger i

veckan manaden halvaret

nmnmn

Mer séllan

4 4
3 3
= ol
Aldrig Tveksam,
vet ej

24

Un ga kvinnor &r

de som sager sig

konsumera kultur

mest frekvent.



SVENSKARNAS BEFINTLICA KULTURVANOR
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Nar wvi tittar ndrmare pa kultur-/
mediakonsumtionen kan vi se att
det har skat inom de flesta omraden
sedan 2021 Tv éar fortsatt den typ
av  media/kultur vi  konsumerar
mest. En majoritet sdger sig ocksa
ha konsumerat radio (66 %), backer
(65 %) och sallskapsspel (55 %)
under de senaste sex manaderna.

Andelen som spelar séllskapsspel har

skat stacligt de senaste &ren, med 14

procentenheter sedan 2021

Vi kan ocksd se hur allt fler gar pa
konsert. Fran pandemiaret 2021 da
endast tva procent gick jele konsert,
svarar i &r var fiarde att de gjort det
(25 %). Det ar den hégsta andelen
sedan vi bérjade stalla fragan 2020.

24

Var fjgrde har g&tt
pé konsert det senaste
halvéret (25 %). Det
ér den hégsta andelen

som svarar def SGCIOD

vi bérjade stélla

frégan 2020.




VAD AV FOLJANDE HAR DU KONSUMERAT DE SENASTE SEX MANADERNA?

2020 2021 [ 2022

Tv

Radio

Bocker

Sallskapsspel

Tidningar/Magasin

Bio (nya filmer)

Museer/kulturarv

Konsert (t.ex. pop, rock, etc.)

Konstutstallning

Teater

Musikal

Dinnershow/krogshow

Konsert (klassisk musik)

Familjeteater/Barnteater

Dansférestallning

Opera

Festival/gala

Tveksam, vet ej

Ingen av ovanstdende

[ 2023 | 202z | 2025

9
mﬁo
6%
U
65 %

4. °u°
5
55%
;
023 A
49 %
§0 %






Nar det kommer till liveupplevelser
av kultur och scenkonst ar siffrorna
oforandrade fran forra dret. 44 procent
siger sig konsumera det ndagon/
négra ganger i halvéaret eller oftare.
Var tionde sdger sig géra det nagra

gdanger i mé&naden eller oftare (11 %).

Precis som férra dret kan vi se hur
man i dubbelt sa stor utstrackning
(15 %) som kvinnor (6 %) uppger att

de aldrig tar del av scenkonst.

SVENSKARNAS BEFINTLIGA KULTURVANOR

HUR OFTA KONSUMERAR DU KULTUR LIVE, SOM EXEMPELVIS TEATER, KONSERT, OPERA?

2024 | 2025

9%
0% 0% .
Dagligen Nagon/nagra Nagon/nagra Nagon/nagra Mer séllan
ganger i ganger i ganger i
veckan manaden halvaret

44%

35%

10%
Aldrig Tveksam,
vet ej
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44 procent séger sig konsumera scenkonst ndgon/ndgra

ganger i halvaret eller oftare.
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DIGITAL ELLER FYSISK

KULTUR

Det finns ingen typ av media
eller kultur som fler foredrar att
konsumera digitalt hellre an i fysisk
form. Magasin och tidningar ar

fortfarande det som flest féredrar

99

att konsumera digifqlt (30 %), faljt
av bio (25 %) och bascker (18 %).

Nar det kommer till scenkonst ar

det férsvinnande f& som féredrar att

konsumera det digitqlt,

Det finns ingen typ av media eller kultur som fler

féredrar att konsumera digitalt hellre én i fysisk form.



HUR FOREDRAR DU ATT KONSUMERA FOLIJANDE TYPER AV MEDIA/KULTUR?

Bl Digitait [l Fysiskt

Tidningar/Magasin

Bio (nya filmer)

Bocker

Konsert (klassisk musik)

Musikal

Konsert (t.ex. pop, rock)

Festival/gala

Familjeteater/Barnteater

Krogshow/dinnershow

Opera

Dansférestallning

Sallskapsspel

Teater

Konstutstallning

Museer/kulturarv

Inte alls

30 %

25 %

18 %

I

6 %

|

6 %

|

5%

4 %

54 %

61 %

|

2%

|

2%

|

2%

|

42

3%

|

3%

3%

[

2%

|

2%

46 %

%

49 %

62 %

63 %

75 %

65 %

68 %

73 %

70 %

82 %

89 %

88 %
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DICITAL ELLER FYSISK KULTUR

Nar vi jamfér resultaten fran 2021
kan vi se hur allt fler féredrar att
konsumera s&val digital som fysisk
kultur. Andelen som svarar att de

inte féredrar att konsumera media/

kultur 6verhuvudtaget minskar inom
samtliga omraden. Stérst férdandring
syns ndr det kommer till tidningar/
magasin. Andelen som féredrar att

konsumera fidningctr fysiskf har

minskat med é&tta procentenheter
samtidigt som andelen som féredrar
att goéra det digitalt har ékat med

sju procentenheter.

HUR FOREDRAR DU ATT KONSUMERA FOLIJANDE TYPER AV MEDIA/KULTUR?

Forandring i procentandelar mellan 2021 och 2025

. Digitalt . Fysiskt Inte alls

7%
Tidningar/Magasin -8 % __

Bio (nya filmer)

Bocker

Konsert (klassisk musik)

Musikal

Konsert (t.ex. pop, rock)

Dansférestallning

Opera

Sallskapsspel

Festival

Teater

Konstutstallning

Museer/kulturarv

6 %
4%

2%
1%
2%
6 %
1%
4%

0%

I o

1%
3%
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Andelen som svarar att de inte féredrar att

konsumera media/kultur 6verhuvudtaget minskar

inom samtliga omrdden.

19
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SYNEN PA INTERAKTIV
KULTUR

Endast sju procent tycker att det &r viktigt att den kultur som de konsumerar
ar interaktiv. 83 procent tycker inte att det ar viktigt. Svaren visar inga stérre

demografiska skillnader.

AR DET VIKTIGT FOR DIG ATT DEN KULTUR SOM DU KONSUMERAR AR INTERAKTIV, DET VILL SAGA ATT DU

KAN PAVERKA DEN PA NAGOT SATT?

44 %

6%

Nej, inte alls Inte sarskilt viktigt Ganska viktigt

1%

Valdigt viktigt Tveksam, vet ej

24

Endast sju procent
tycker att det ar
viktigt att den kultur

SOIm cle konsumerctr

&r interaktiv.






SYNEN PA INTERAKTIV KULTUR

Bland de som anser att det ar ganska
viktigt eller mycket viktigt att kunna
interagera (7 %) uppger var tredje
svarande (32 %) att de skulle vilja
paverka innehallet innan de tar del
av det. 28 procent skulle vilja kunna
ge feedback i realtid och 45 procent

svarar att de inte vet.

HUR FOREDRAR DU/SKULLE
VILJA INTERAGERA | MED DEN
KULTUR SOM DU KONSUMERAR?

Besvarat av de som ser det som
viktigt att den kultur som de
konsumerar ar interaktiv

(totalt 81 personer)

32%
Paverka innehallet
innan jag tar del

av det
Tveksam,
vet ej
3%
Annat

Kunna ge
feedback i realtid

44

Av de som ser det som
Vikﬁgf med interaktiv
kultur svarar var
tredje att de skulle vilja
péverl{a innehallet

innan de tar del av

det (32 %).



NYA DIGITALA

KULTURFORMER

Det ar relativt madanga som inte vet,
eller kéanner sig tveksamma  infor
nya digitala kulturformer (42 %).
Nastan var tredje sdger sig dock vara
intresserade av kuh‘urupplevelser i AR
- augmented reality (30 %). Kvinnor
svarar det i stérre u{'sfrdckning (32 %)
an man (28 %). Var femte ar
intresserade av e-sport (21 %). Dar
domineras dock intresset av man
(30 %) snarare an av kvinnor

(12 % ). Bland mé&n mellan 16 och 29 ar

sdger sig varannan vara intresserade
av e-sport (51 %), vilket kan jamféras
med motsvarande 15 procent bland

kvinnor i samma &ldersgrupp

Var femte kan ocksd tanka sig
kulturupplevelser i VR - wirtual
reality. Har dr intresset lika stort
bland mdan som kvinnor. De
yngsta &r mer intresserade (22 %)
4n vad de aldsta ér (12 %). Eftersom

s& manga svarande sdger sig vara

tveksammoa, finns det en risk att den
relativt héga andel som sager sig
viljia konsumera kultur i AR delvis

kan utgéras av folk som forvaxlar

AR och VR.

Intresset  for de  olika  nya
kulturformerna  6kar i relation
till  hur  mycket kultur man

konsumerqr genereﬂt.

VILKEN/VILKA NYA KULTURFORMTIR TYCKER DU VERKAR MEST INTRESSANT?

42 %

Tveksam, vet ej

24

Kulturupplevelelser
i AR

31% 13 %

Kulturupplevelser konst/ Digital
pa sociala medier musik/film konst

Néstan var tredje sdger sig vara intresserade av

kulturupplevelser i AR - augmented reality (30 %).

19 %
Kulturuppleveleser
iVR

6 %
Program
for att

producera o,
Al-baserad 5%

23
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VAD PAVERKAR VALET AV
KULTUREVENEMANG?

Férestallningen i sig ar fortfarande Déremot kan vi se ett skifte nar det P& tredje plats kommer skédespelare/
det som i storst utstrackning paverkar kommer till andraplatsen ilistan. Vem artist, vilket férra dret var den nast
valet av  kulturevenemang. Det man delar kulturupplevelsen med ar mest p&verkande faktorn.

uppger fyrct av tio svarande (41 %) nu den faktor som spelar ndst storst

vilket ar lika madnga som forra aret. roll fér valet av evenemang (37 %).

VILKEN/VILKA FAKTORER PAVERKAR | STORST UTSTRACKNING DITT VAL AV KULTUREVENEMANG?

2024 [} 2025

e S0 N 1 %
e g A e N 7 %
Siédespelarelarist N '
Cenrenisio I 2 %
Rekommendation fr&n andra I 12
Recensioner I :
Atmosfaren I 7
Lokalen/arenan/salongen .

Maten - 2%

Marknadsféringen 2
(]

D3/dans %

Publiken

H1%
Sociala medier-vanligt
(inredningen/design av lokalen) H1%
Inredning/design 0%

?
Annat, vad? 2%

Tveksam, vet ej I 7
(]
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Vem man delar kulturen med é&r nu den nést

viktigaste faktorn i valet av kulturevenemang.




26

VILLIGHETEN ATT BETALA

FOR KULTUR

Genomsnittsbeloppet som svenskarna
sager sig spendem pa kultur ar
601 kr per manad. Det ar 16 kronor
mindre dn foérra daret. Bland boende
i Stockholmsomrédet svarar elva

procent attde spenderarmeran 1000kr

i md&naden jele kultur, vilket &r en
nastan dubbelt sa stor andel som bland
de som bor utanfsr storstadsregionerna
(6 %). De som tidnar mest pengar
i manaden spenderqr ocksd  mest

pengar pd kultur. Bland de som tjanar

mer én 50 OO0 kr i manaden svarar
endast sju procent att de inte spenderar
nagra pengar pa kultur alls. Det
kan jamféras med motsvarande 26
procent bland de som tjanar mindre

an 15 000 kr i manaden.

HUR MYCKET SPENDERAR DU | GENOMSNITT PA KULTUR PER MANAD?

47 %

19 %
13%
7%
B o 1% -
101-500 kr 501-1 000 kr 1001- 5001- Mer an Ingenting Tveksam,
5000 kr 10 000 kr 10 000 kr vet ej

24

GenomsniHsbe]oppmL
som svenskarna séger
sig spenderct pa kultur
dr 601 kr per ménad.






VILLIGHTEN ATT BETALA FOR KULTUR

28

Villigheten att betala for kultur har

skat for sctmﬂigct kulturformer sedan

férra aret. Snittsumman som man &r
beredd att betala fér en musikal har
skat med 64 kronor. Nér det kommer

till konserter ar genomsnittsumman ”

773 kr wvilket ar 56 kronor mer

dn vad man var Vﬂhg att betala Viﬂighefen att befd]d
férra aret.

fér kultur har skat for

samﬂiga kulturformer

sedan férra aret.

UNGEFAR HUR MYCKET AR DU BEREDD ATT BETALA FOR FOLJANDE UNDERHALLNING OM DEN HALLER

HOG KVALITET?

Medelvarde i svenska kronor

2024 [} 2025

Konsert (t.ex. pop, rock, etc.)
Festival

Musikal
Krogshow/Dinnershow
Teater

Konsert (klassisk musik)
Operaférestallning

Konstutstallning

N, 773

I, 72

R, <2

I 505

N, 76

I =06

I, =70

I 254



Nar vi bryter upp resultatet i mer
specifika prisintervaller kan vi se att
festivaler fortsatt &r det som vi ar
villiga att betala mest fér. 27 procent

kan ténka sig att betala mer &n

1 000 kr fér en festival. Nastan lika
manga (23 %) kan tanka sig att
betala éver tusen kronor fér en konsert.
Konstutstallningar  &r det vi ar

beredda att betala minst fér.

UNGEFAR HUR MYCKET AR DU BEREDD ATT BETALA FOR FOLJANDE TYP AV UNDERHALLNING OM DET

HALLER HOG KVALITET?

B Meranisookr [l 10011500 kr

Festival

Konsert (t.ex. pop, rock, etc.)

Konsert (klassisk musik)

Krogshow/Dinnershow

Musikal

Teater

Operaférestallning

Konstutstallning

[ 5011000 kr

[ 101-500kr [ Tveksam, vet ¢j

30 %

50 %

34 %

30 %
28 %

42 %

34 %
43 %

24 %
25%

0%
1%
4 %

9 %

60 %
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VILLIGHTEN ATT BETALA FOR KULTUR

30

Sex av tio (59 %) tycker att priset har stor paverkan pd deras val av
kulturevenemang vilket dar i paritet med forra arets resultat. Vi kan dock se en

évergripande tendens att priset far en stérre betydelse i &r én forra aret.

HUR STOR PAVERKAN HAR PRISET PA DITT VAL AV KULTUREVENEMANG?

[ 2024 | 2025

43 %

41%

7% 16%
8%

= . =
. o

Nej, inte alls Ganska liten Ganska stor Mycket stor Tveksam, vet ej




SYNEN PA EN SVENSK
KULTURKANON

Endast var figrde (24 %) will
att Sverige utvecklar en svensk
kulturkanon. Var tredje wvill det i
liten eller ingen utstrdckmng (32 %).
Fragan stalldes utan nagon definition

av begreppet, varav relativt méanga

svarar ‘tveksam, vet ef (27 %).
Man svarar i stérre utstrackning
att de inte vill se en kulturkanon
overhuvudtaget (18 %) &n vad
kvinnor gér (11 %). Man mellan 30

och 49 &r ar de som &r mest emot

en kulturkanon. Bland dem svarar
29 procent att de inte vill se nagon
kanon alls, vilket ar dubbelt sa stor
andel som bland kvinnor i samma

alder (11 %).

9

Endast var fjarde vill

att Sverige utvecklar en

svensk kulturkanon.

I VILKEN UTSTRACKNING VILL DU ATT SVERIGE UTVECKLAR EN SVENSK KULTURKANON?

Ganska liten
utstrackning

Inte alls

16 %

8%

Ganska stor
utstrackning

Valdigt stor
utstrackning

' 24 % |

27 %

Jag vet inte vad
det betyder

Tveksam, vet ej



SYNEN PA FINANSIERINGEN
AV KULTUREN

Fréagan om kulturens finansiering ar bor cka. Det ar endast 18 procent ,,

standigt aktuell. I arets undersskning som anser att det borde minska. Var

ville vi ta reda pa allménhetens syn fiarde anger att de ar tveksamma FyICl av tio anser att
pa fragan. Fyra av tio (40 %) anser eller inte vet (24 %). det offenﬂigot stodet Hll

att det offenﬂigct stodet till kulturen
kulturen bér 6ka (40 % ).

ANSER DU ATT DE SKATTEMEDEL SOM IDAG AVSATTS TILL KULTUREN FRAN STATLIG, REGIONAL OCH
KOMMUNAL NIVA BOR FORANDRAS FRAN HUR DET SER UT IDAG?

24 %

16 %

Minska mycket Minska lite Oférandrat Oka lite Oka mycket Tveksam, vet ej
_ 1
40 %
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[ resultaten syns stora demogrqfiska

skillnader. Kvinnor tycker i stérre
utstrdckning (45 %) an man (35 %)

att den offentliga finansieringen bor

ska. De &ldsta respondenfernq tycker
ocksé det i dubbelt s stor utstréckning
(58 %) som de yngsta (29 %). Bland

kvinnor mellan 65 och 70 ar svarar

62 procent att de vill se ett skat
offentligt stod till kulturen. Det ar
ndstan tre gdnger s& stor andel som

bland man mellan 16 och 29 ar (23 %).

JAG ANSER DU ATT DE SKATTEMEDEL SOM IDAG AVSATTS TILL KULTUREN FRAN STATLIG, REGIONAL OCH

KOMMUNAL NIVA BOR OKAS.

45 %

40 % 39%
35%
I I I I

43 %

58 %

38 %

35%
| I I

62 %

55 %

49 %
43 %
35 % I

Total Man Kvinna 16-29 30-49 50-64 65-70 16-29 30-49 50-64 65-70 16-29 30-49 50-64 65-70

ar ar

ar ar ar ar ar

ar ar ar ar ar

I Alder-Man ———1  L— Aider - kvinna ——



Utsver offentlig finansiering far vissa
kulturverksamheter aven stéd fran
privata foretag, stiftelser och fonder.
Ménga anser att denna typ av
kompleﬁerqncle kulfurfinctnsiering
bor ska (44 %). Endast sex procent
vill  att den minskar medan

24 procent anger att den bér
forbli ofsrandrad.

Hér syns inte lika stora demogrqfiskct
skillnader som i frdgcm om offenﬂigt
stéd. Det gar dock att se hur kvinnor
ar nagot mer positiva till det (45 %)
dn vad man ar (42 %), och att de
aldsta ar mer positiva (46 %) an de
yngsta (36 %). Relativt méanga ar
dock tveksamma. Var tredje kvinna

sdger sig vara oscker (33 %).

KULTURVERKSAMHETER IDAG KAN UTOVER OFFENTLIGT STOD AVEN
FINANSIERAS MED KOMPLETTERANDE MEDEL FRAN EXEMPELVIS
NARINGSLIV, FONDER OCH STIFTELSER. TYCKER DU ATT DENNA TYP
AV FINANSIERING AV KULTUREN BOR OKA ELLER MINSKA?

44 %

Minska Oférandrat Oka Tveksam, vet ej

35



ATT BOKA

KULTUREVENEMANG

De flesta (62 %) sager sig boka sina
kulturevenemang ett par manader i
forvag eller tidigare. Det ar lika
ménga som svarade det forra dret
men det &r en 6kning smed fyra

procentenheter sedan 2023.

Framférhallningen ckar med aldern.
Bland de som ar mellan 50 och 64 ar
svarar nastan var tredje att de bokar
ett par manader innan evenemanget
(30 %) wvilket ar dubbelt sa stor
andel som bland de mellan 16 och
29 ar (16 %).

24

De flesta sdger sig boka

sina kulturevenemang
ett par ménader i
forvag eller tidigare
(62 %).

HUR LANGT INNAN ETT KULTUREVENEMANG BOKAR DU GENERELLT DIN BILIETT? (%)

2023 [l 2024

B 2025

3 3
- C mm
Ett ar eller Ett halvar Ett par manader Ett par Inom en Jag bokar Tveksam,
langre innan innan innan veckor innan vecka aldrig i foérvag vet ej
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KULTURENS ROLL I LIVET

De flesta (64 %) ’[ycker att kulturen
ar viktig for deras valméende i livet.
Endast fyra procent ser det som
ovikﬁgt Det ar Vikﬁgare fér kvinnor
(72 %) &n vad det ar fér mén (57 %).
Det ar ocksa viktigare for de aldsta
respondenterna (71 %) &n vad det
ar for de yngsta (58 %). Aven har
ar de demografiska ytterligheterna
stora. Bland kvinnor mellan 65 och
70 ar svarar 80 procent att kulturen
ar vikﬁg for vélmaendet, vilket
kan jamféras med motsvarande 49
procent bland man mellan 16 och
29 ar.

2

De flesta tycker att
kulturen ar vikﬁg for

deras valmdende i

livet (64 %).

Kulturens roll  fér  valmaendet
korrelerar med hur kulturellt aktiv
man 4&r. Bland de som konsumerar

kultur dagligen svarar 80 procent

att kulturen ar viktig, jamfsrt med
motsvarande 27 procent bland de
som konsumerar kultur mer séllan én

ndgon gdng i halvaret.

HUR VIKTIG AR KULTUREN FOR DITT VALMAENDE | LIVET?

40 %

25%
4%
I

24 %

6 %

Oviktigt Inte sa Ganska Valdigt Tveksam,
viktigt viktigt viktigt vet ej

64 % I




Interviuerna i denna unclersékning

genomférdes i mars 2025, med
en orohg omvdarld  och dagligq
nyhetsrapporteringar om krig,
miljskatastrofer, varsel och ekonomisk
osttkerhet. Vi ville ta reda p& om
och hur denna bild av omvarlden

paverkar vara kulturpreferenser.

En av fem svarar att oroligheter i
samhallet péverkar vilken typ av
kultur de foredrar att konsumera
(20 %). 59 procent paverkas inte av

det medan 21 procent inte vet.

2

Kvinnor paverkasistérre utstrackning
(23 %) an vad man gor (17 %). Bland
kvinnor mellan 65 och 70 ar svarar
var tredje (32 %) att de p&verkas av
det, vilket ar dubbelt s& stor andel
som bland mén i samma alder (14 %).
Man mellan 65 och 70 ar ér de som
i storst utstrackning svarar att de inte

paverkas (70 %).

En av fem svarar att oro]igbefer i samhadllet p&verkar

vilken typ av kultur de féredrar att konsumera.

PAVERKAR OROLIGHETER |

SAMHALLET VILKEN TYP AV

KULTUR DU FOREDRAR

ATT KONSUMERA?

Tveksam,
vet ej

20 %
Ja

59 %
Nej
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Folidfragan om vilken typ av kultur
man féredrar som fslid av oroligheter
besvarades endast av de som sagt
sig paverkas (totalt 2l personer).
Tv, bocker och radio toppar listan.

KULTURENS ROLL I LIVET

Det dar samma tre alternativ som aren skulle delvis kunna férklaras av
flest sager sig ha konsumerat under ¢kade oroligheter i samhallet, d& fler
de senaste sex manaderna. Att tv konsumerar nyheter.

och radio toppat listan av kultur/

medikonsumtion under de senaste

VILKEN TYP AV KULTUR FOREDRAR DU ATT KONSUMERA SOM FOLID AV OROLIGHETER | SAMHALLET?

Besvarat av de vars kulturkonsumtion paverkas av oroligheter.

Tv

Bocker

Radio

Tidningar/Magasin

Sallskapsspel

Konsert (t.ex. pop, rock, etc.)

Museer/kulturarv

Bio (nya filmer)

Musikal

Konstutstallning

Teater

Konsert (klassisk musik)

Tveksam, vet ej

Annat

Festival

Opera

Dansférestallning

Nycirkus

54 %

47 %

41 %

32 %

30 %

26 %

19 %

20 %

15 %

12 %

10 %

8%
7%
| &3
| &3
| Bz
| EXZ

hi%
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SUMMERING AV RESULTAT
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SEX AV TIO KONSUMERAR KULTUR VARIJE VECKA

Sex av tio (60 %) sager sig konsumera kultur veckovis eller oftare vilket &r lika
stor andel som under 2022 (59 %). Unga kvinnor &r de som sager sig konsumera
kultur mest frekvent. Bland kvinnor mellan 16 och 30 ar svarar varannan (49 %)
att de konsumerar kultur dagligen. De som pa andra sidan skalan konsumerar

kultur i minst ufsfrdckning &r aldre man.

MAJORITETEN TYCKER ATT KULTUREN AR VIKTIG FOR VALMAENDET

De flesta tycker att kulturen ar viktig for deras valméende i livet (64 %). Endast
fyra procent ser det som oviktigt. Det ar viktigare fér kvinnor (72 %) &n vad det
ar for man (57 %). Det ar ocksd viktigare for de aldsta respondenterna (71 %) an
vad det ar for de yngsta (58 %). Kulturens roll f6r valmaendet korrelerar med

hur kulturellt aktiv man ar.

FLER GAR PA KONSERT OCH SPELAR SALLSKAPSSPEL

Kultur/mediekonsumtionen har skat inom de flesta omréden sedan 2021 Tv
ar fortsatt den typ av media/kultur vi konsumerar mest. Andelen som spelar
sallskapsspel har skat med 14 procentenheter sedan 2021 Vi kan ocksé se hur allt
fler gér p& konsert. Var figrde har gatt pa konsert det senaste halvaret (25 %).
Det ar den hégsta andelen sedan vi bérjade stalla fragan 2020.

VILLIGHETEN ATT BETALA FOR KULTUR OKAR

Villigheten att betala fér kultur skar inom samtliga kulturformer. Snittsumman
som man &r beredd att betala fér en musikal har skat med 64 kronor. Nar det
kommer till konserter ar genomsnittsumman 773 kr vilket ar 56 kronor mer &n

vad man var ViHig att betala for en konsert forra aret.
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OROLIGHETER | SAMHALLET PAVERKAR KULTURPREFERENSERNA HOS
EN AV FEM

En av fem (20 %) sager att oroligheter i samhallet paverkar vilken typ av
kultur de foredrar att konsumera. Sex av tio paverkas inte av det medan
21 procent inte sager sig veta. Kvinnor p&verkas i stérre utstrackning (23 %) an
vad mén gér (17 %). Bland kvinnor mellan 65 och 70 &r svarar var tredje att de

péverkas av det (32 %), vilket &r dubbelt s& stor andel som bland mén i samma

alder (14 %).

SALLSKAPET AR EN ALLT VIKTIGARE FAKTOR | VALET
AV KULTUREVENEMANG

Férestallningen i sig ar fortfarande det som i storst utstrackning paverkar valet av
kulturevenemang. Daremot kan vi se ett skifte nar det kommer till andraplatsen
i listan. Skadespelare/artist som forra dret var den nast mest paverkande faktorn
minskar i &r, medan séllskapet spelar en stérre roll. Vem man delar kulturen

med ar nu den nast viktigaste faktorn i valet av kulturevenemang (37 %).

ALLA FORMER AV KULTUR/MEDIA FOREDRAS ATT KONSUMERAS
FYSISKT FRAMFOR DIGITALT

Det finns ingen typ av media eller kultur som fler féredrar att konsumera
digitalt hellre @n i fysisk form. Magasin och tidningar ér fortfarande det som
flest foredrar att konsumera digitalt (30 %), félit av bio (25 %) och bocker
(18 %). Néar det kommer till scenkonst ar det férsvinnande f& som féredrar att

konsumera det digi{'cdf.

FYRA AV TIO VILL SE ETT OKAT STATLIGT STOD TILL KULTUREN

Fyra av tio (40 %) anser att det offentliga stédet till kulturen bor ska. Endast
18 procent anser att det bér minska. Var fjarde sdger sig inte veta (24 %). 1
resultaten syns stora demografiska skillnader. Kvinnor tycker i stérre utstrackning
att den offenﬂigot finansieringen bér ¢ka (45 %) dn vad méan gor (35 %). De
aldsta respondenterna tycker ocksa det i dubbelt sa stor utstrackning (58 %) som
de yngsta (29 %).
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FA VILL ATT SVERIGE UTVECKLAR EN KULTURKANON

Endast var figrde svarande (24 %) vill att Sverige utvecklar en svensk
kulturkanon. Var tredje vill det i liten eller ingen utstrackning (32 %). Fragan
stalldes utan nagon definition av begreppet, varav relativt ménga svarar
“tveksam, vet ef’ (27 %). Man svarar i stérre ufsfrdckning att de inte vill se en

kulturkanon éverhuvudfqget (18 %) én vad kvinnor gor (11 %).

VAR TREDJE VILL UPPLEVA KULTUR GENOM AR

Néstan var tredje sdger sig vara intresserade av kulturupplevelser i AR -
augmented reality (30 %). Kvinnor visar intresse for AR i stoérre utstrackning
(32 %) an maén (28 %).Var femte kan ocksa tanka sig kulfurupplevelser i
VR - virtual reqhty (19 %). Har &r intresset lika stort bland man som kvinnor.

De yngsta dr mer intresserade av VR (22 %) dan vad de aldsta ar (12 %).



AVSLUTANDE REFLEKTIONER

Kultur ar en wviktig del av véra
liv. Det framgar tydligt i d&rets
undersskning. Majoriteten av
svenskarna anser att kulturen ar
viktig for valmdéendet (64 %). Det
ses som viktigt nog att betala 601 kr
i ménaden fér. Det ar snittsumman
som gemene man i Sverige spenc{erqr
pad kultur per ménad Villigheten

att betala fér kultur 8kar inom

samtliga kulturformer. Detta

Frdgon om finansieringen av
kulturen ar standigt pdgdende och
ar mer aktuell 4n ndagonsin. Enligt
en genomgdng av Magasin K har
kulturbudgetens andel av regeringens
totala budget sjunkit till 0,65 procent,
vilket ar den lagsta siffran pa over

20 éar.

Det talas allt oftare om behovet

av kompletterande finansiering av

trots radande ldgkonjunk{ur och
dyrare vardagskostnader.

De flesta ar inte bara villiga att
betala mer fér kultur, vi vill ocksa att
offenﬂig sektor ckar sin finctnsiering
av kulturen. Fyra av tio anser att det
offentliga stédet till kulturen bér ska
(40 %). Det @ar endast 18 procent som
anser att det borde minska. Samtidigt

ar det f& som ar positiva till regeringens

kulturen i form av stéd fran privata
foretag, stiftelser och fonder. [ en
rapport  frdn  Myndigheten  for
kulturanalys som publicerades
under hosten 2024 kan man lasa
att T det fall regeringen énskar se
en okad privat kulturfinansiering
behsvs en langsiktig strategi som
tar hansyn till kulturverksamheters
olika fsrutsattningar att arbeta med

privat finansiering”.

alternativa kulfurscdsning i form av
en svensk kulturkanon. Endast var
figrde will att Sverige utvecklar en
svensk kulturkanon (24 %). Trots att
relativt manga inte férstdr vad det
innebar (27 %) ar det fler som ar
negativa till det snarare én som ar
positiva. Den kan ha att gora med att
det ar svart att uppleva vardet av en
s&dan satsning, i relation till ett mer
renodlat finansiellt stéd till kulturen.

%

De flesta dr inte bara

villiga att betala mer

for kultur, vi vill ocksa

att oﬁ[enﬂig sektor

skar sin finansiering

av kulturen.

Diskussionen om kulturens fincmsiering
lar fortsatta Gven efter ett eventuellt
regeringsskifte 2026. Oavsett hur det
landar finns ett stort folkligt stéd for en
skad offenﬂig finctnsiering av kulturen,
eller som man ocksé skulle kunna
utrycka det, en ¢kad finansiering av

vart valmaende.
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SAMARBETET

SVENSK SCENKONST

Svensk Scenkonst dr den heltdckande bransch- och arbetsgivarorganisationen
for professionel] scenkonst. Vi verkar fér att medlemmarna ska ha op’rimqlq
forutsattningar att producera och sprida scenkonst av hogsta kvalitet i hela
landet och samtidigt vara ansvarstagande arbetsgivare. Med gedigen kunskap

om branschen féretrader vi medlemmarna och erbjuder stéd och service som

svensk scenkonst utgdr frén deras behov.

Svensk Scenkonst representerar 6ver 250 verksamheter inom scenkonsten. De
medlemmar som varit med och finansierat &rets undersskning ar Wermland
operaq, Gé’[eborgs Stadsteater, Kulturhuset Stadsteatern, Kunghgct Operan,
Dramaten, Folkteatern Géfeborg, Stockholms Konserthus, Scenkonst Os’f,
Regionteater Vist, Gsteborgs Konserthus, 2Entertain och Sk&nes Dansteater.

INSIGHT INTELLIGENCE

Insight Intelligence &r en analys- och kommunikationsbyra. Vi hialper foretag,
myndigheter och organisationer att definiera féréndringar och attityder i sin
T omvarld. Vi arbetar med att analysera, pakeferct och kommunicera dessa
E insikter internt och/eller externt. Véart arbete innefattar allt fran kund- och
medlemsundersbkningclr till bredare qufycl» och mqunqzﬂsun(ﬂersékningqr.

Insighf Inteﬂigence ar ett systerféretqg till pr»byrcln Sfrotnclberchtoge.
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