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BAKGRUND

Kulturlandskapet forandras standigt. I takt med att kulturen digitaliseras och
att kultur skapad med artificiell intelligens ékar, forandras ocksd svenskarnas
beteenden och syn pa kultur. Samﬁdigt har det ekonomiska 1dget med hég
inflation i Sverige péverkcﬁt bade konsumenter och kulturfaltet i sig, dar stora

ne&skdrningar véntas for kulturomradet under aret.

For att f& en battre forstéelse for hur dessa olika faktorer paverkar véra
kulturvanor har vi pé& Insight Intelligence for femte aret i rad tagit fram en
riksomfattande undersékning om svenskarnas syn  pd kulturkonsumtion.
Undersékningen ar genomférd tillsammans med Orebro konserthus, 2Entertain

och Svensk scenkonst. Denna rapport dr en sammanfattning av resultaten.

Undersékningen heter Framtidens kulturkonsumtion, men +vi underssker
lika mycket aktuella beteenden och trender som kan komma att paverka

kulturproducenter framéver.

Lukas O Berg
VD, Insight Intelligence
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[ takt med att kulturen
digifa]iseras och att
kultur skapad med
artificiell infe]]igens
skar, féréndras ocksd
svenskarnas beteenden

och syn pd kultur.
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SAMMANFATTNING

Nar vi jamfér den totala andelen
svar mellan 2020 och 2024 kan
vi se att kulturkonsumtionen har
okat. Det ar inte s& konstigt med
tanke pa att 2020 var det férsta
aret med restriktioner koppla&e
till  Coronapandemin. Museibessk
och konsertbessk har 6kat med
tio procentenheter respektive atta
procentenheter under de senaste

tv& aren. Vi ser &ven en okning

av andelen som gar p& teater,
konstutstallningar och som spelar
sdﬂskqpsspel. Mediekonsumtionen
har  daremot inte  forandrats
namnvart. Andelen som sdger sig
konsumera {'iciningcu' och magasin
har till och med minskat med elva

procentenheter sedan 2020.

Den stérsta férandringen syns i

antalet biobessk. Fran pandemidret

Li"".'

2021 dé& endast tre procent gick pa
bio svarar i &r hela 40 procent att
dem gjort det. Det ar en skning med
atta  procentenheter bara under
det senaste dret och ar den hégsta
siffran fér biobesok sedan vi bér]’qde
genomféra undersékningen. Det ar
framst unga kvinnor som sdger sig
gd& p& bio. Bland kvinnor mellan 16

och 29 &r svarar varannan att de har

gatt pé bio under det senaste halvaret.



Boende i storstadsomradena

(Stockholm, Géteborg och Malms)
konsumerar kultur mer frekvent
(46 %) an vad boende i resten av
landet gor (37 %).

[ arets undersskning kompletterade
vi med en frdga om hur ofta man
konsumerar kultur i live-form som
exempelvis konsert, teater eller opera.
Resultaten visar att majoriteten
konsumerar det mer sallan &@n en
gang i halvaret (45%) eller aldrig
(11 %). Stockholmarna &r de som
framst konsumerar live-kultur.
14 procent av boende i Stockholm
svarar att de gér det mdnadsvis

eller oftare vilket kan jamféras med

24

motsvarande fem procent av dem

som bor utanfér storstadsregionerna.

Al har de senaste aren varit en
omdiskuterad frédga inom kulturen. I
drets undersékning svarar 43 procent
att de kan tanka sig att konsumera
négon typ av kultur med stéd av AL
Film, tv-serier och musik frquaget
med stéd av Al ar fortfarande det
som flest kan tanka sig att konsumera.
Nar det kommer till kultur som ar
helt skapad av Al &r det samma tre
typer av medier/kultur som toppar
listan, det vill saga musik (16 %), film
(15 %) och tv-serier (14 %). Andelen
som kan tdnka sig att konsumera

bocker, ljudbscker och podcasts helt

Andelen som kan tdanka sig att konsumera bécker,

ljudbscker och podcasts helt producerade av Al har

skat under det senaste dret.

producerqde av Al har skat med

respekﬁve tre procentenheter under

det senaste dret.

Eftersom d&rets undersékning har
genomférts i l&gkonjunktur med hoga
rantor stallde vi ett par fragor om
hur man péaverkas av priset i val av
kultur. Majoriteten svarar att priset i
stor utstrackning paverkar deras val
av kulturevenemang (58 %). Det ar
endast atta procent som svarar att det
inte spelar nadgon roll. Priset paverkar
kvinnor i stérre ufs{'rdckning (65 %)
an vad det pdverkar méan (51 %).
Genomsnittsbeloppet som svenskarna
sdger sig betala fér kultur per ménad
ar 617 kronor.



OM UNDERSOKNINGEN

Undersskningen dr framtagen tillsammans med Svensk Scenkonst, 2Entertain
och Orebro konserthus. Insight Intelligence har varit évergripande ansvarig
for un&erséknmgen, koordinering av samarbetet och sqmmqnfqﬁning av

denna rapport.
Undersskningen innefattar svar fran 1000 svenskar mellan 16 och 70 ar som
under maj 2024 intervijuats av Verian genom Sifopanelen som &r en slumpmassigt

rekryterad webbpanel Undersskningen dr riksrepresentativ for Sverige.

Sqmﬂigq diqgrqm ar uppsfdﬂda i procen’fqn&elqr. [ de diqgrqm dar den totala

procentsatsen éverstiger 100 har flera svarsalternativ varit méjligq.

svensk scenkonst 2V%ENTERTAIN OREBRO KONSERTHUS
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SVENSKARNAS BEFINTLIGA
KULTURVANOR

Innan unciersékningen fick samﬂigot
responolenter, liksom ’fidigqre ar, ta
del av fsljonde definition av kultur
for att att alla ska svara pa fragorna

med samma férutsdﬂ'ningctr.

I denna unde:rsékning talar vi om

kultur och media i digital respektive

Med det sagt syns inga stérre
férdndringar i hur ofta svenskarna
sager sig konsumera kultur generellt.
Det skiljer sig dock fran hur de sdger
sig konsumera kultur mer specifikt,
ndr vi senare 1 undersékningen
fragar om vilken typ av kultur de
konsumerat det senaste halvéret. Da

kan vi se att kulturkonsumtionen

24

Boende i

storstadsomradena

konsumerar kultur

mer frekvent én vad

boende i resten av

fysisk/]ive—form. Med digi’ra] menar ] Cl ..
andet gor.
vi kultur/media som baseras pé& har kat.
uppkopp]ad (internetbaserad) teknik
som exempelvis en ebok en Boende i storstadsomradena
streamad konsert eller en wvirtuell (Stockholm, Géteborg och Malms)
konsfufsfdﬂning. Med fysisk menar konsumerar kultur mer frekvent
vi kultur/media som baseras pa (46 %) an vad boende i resten av
en faktisk produkt eller plats som landet gér (37 %).
exempe]vis en pappersﬁclning, en
teater eller en konsertlokal.
HUR OFTA KONSUMERAR DU KULTUR? (%)
2022 [ 2023 | 2024
41
38
mmn mmn
3 5 3 4
Dagligen Nagon/nagra Nagon/nagra Nagon/nagra Mer séllan Aldrig Tveksam,
ganger ganger ganger vet ej
i veckan i manaden i halvaret




[ arets undersskning kompletterade
vi med en frdga om hur ofta man
konsumerar kultur live, i form av
exempelvis teater, konsert eller opera.
Det visar sig att majoriteten av
svenskarna konsumerar denna typ

av fysisk kultur mer sallan @n en

gang i halvaret (45 %) eller aldrig
(Il %). 36 procent konsumerar det ett
par géanger i halvéaret och nio procent
konsumerar det manadsvis eller
oftare. Stockholmarna konsumerar
live-kultur mest frekvent. Bland de

som bor i Stockholmsomradet svarar

9

Nio procent

konsumerar ]1 Ve—l{u]fur

manadsvis eller oftare.

14 procent att de konsumerar den
typen av kultur manadsvis eller
oftare, wvilket kan jamféras med
motsvarande fem procent bland de

som bor utanfor storstadsregionerna.

HUR OFTA KONSUMERAR DU KULTUR LIVE, SOM EXEMPELVIS TEATER, KONSERT, OPERA?

45 %

36 %

7 %
—— ——
Dagligen Nagon/nagra Nagon/nagra Nagon/nagra
ganger ganger ganger
i veckan i manaden i halvaret

Mer séllan

Mm%

Aldrig Tveksam,
vet ]



SVENSKARNAS BEFINTLICA KULTURVANOR
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Utover frétgcm om hur ofta man
konsumerar kultur har vi dven med
en fraga om vilken typ av media/
kultur man konsumerat under det
senaste  sex manaderna. Nar vi
jamfér den totala andelen svar
mellan 2020 och 2024 kan vi se att

kulturkonsumtionen har skat.

Museibessk och konsertbessk
har ¢kat med tio procentenheter
respektive atta procentenheter under
de senaste tva dren. Vi ser &ven en
ékning av andelen som gar pd teater,

bio, konstutstdﬂningar och som spelar

24

sdﬂskqpsspel. Andelen som sdger sig
konsumera tidningqr och magasin
har ddremot minskat med elva

procentenheter sedan 2020.

Tv (80 %), radio (65 %) och bécker
(60 %) ar fortfarande den typ
av  media/kultur som svenskarna
konsumerar mest. Stérst okning
syns i biobestk. Frédn pandemidret
20921 da& endast tre procent gick pa
bio svarar i &r hela 40 procent att
de gjort det. Det @r en Skning med
atta procentenheter bara under det

senaste &ret. Det ar ocks& den hégsta

Nar vi jamfér den totala andelen svar mellan 2020
och 2024 kan vi se att kulturkonsumtionen har skat.

siffran fér biobessk sedan vi bérjade

genomféra undersdkningen. Det ar
framst unga kvinnor som sGger sig
ga p& bio. Bland kvinnor mellan 16
och 29 ar svarar varannan att de
har gétt p& bio under det senaste
halvaret (51 %).

Kvinnor gé&r p& konstutstallningar
mer (21 %) an vad mén gor (15 %).
Faktum ar att kvinnor sager sig
konsumera samtliga typer av kultur
och media i stérre utstrackning

an man.



VAD AV FOLJANDE HAR DU KONSUMERAT DE SENASTE SEX MANADERNA?

2020 [ 2021 [ 2022

Tv

Radio

Bocker

Sallskapsspel

Tidningar/Magasin

Bio (nya filmer)

Museer/kulturarv

Konsert (t.ex. pop, rock etc)

Konstutstallning

Teater

Musikal

Dinnershow/krogshow

Konsert (klassisk musik)

Dansférestallning

Festival/gala

Familjeteater/Barnteater*

Opera

Tveksam, vet gj

Ingen av ovanstdende

B 2023 W 2024

&

.
g5 %

T

40 %

[+)
3B %
2 [+)
128 9%
()
18%

*Nytt svarsalternativ for i ar



HUR VI FOREDRAR ATT
KONSUMERA KULTUR

De flesta foredrar att konsumera
kultur fysiskt snarare @n digitalt. Det
galler samtliga kulturformer. Det som

flest foredrar att konsumera digitalt

ar tidningar och magasin (32 %),
bio (22 %) och bécker (19 %). Det
ar férsvinnonde f& som féredrar att

konsumera scenkonst digitalt.

HUR FOREDRAR DU ATT KONSUMERA FOLIJANDE TYPER AV MEDIA/KULTUR?

B pigitait [l Fysiskt Inte alls

Tidningar/Magasin

Bio (nya filmer)

Bocker

Konsert (klassisk musik)

Konsert (t.ex. pop, rock)

Musikal

Festival/gala

Dansférestallning

Opera

Sallskapsspel

Teater

Konstutstallning

Krogshow/dinnershow*

Museer/kulturarv

Familjeteater/barnteater

14

*Nytt svarsalternativ for i ar

%

}

58 %

22 %

f

66 %

l

72 %

7 %

I

49 %

6 %

79 %

%

|

62 %

4 %

[

68 %

4 %

I

48 %

4 %
35 %

3 %

86 %

2 %

|

%

2 %

|

69 %

2 %

i

62 %

1%

87 %

1%

|

44 %



44

Férsvinnande £& féredrar att konsumera

scenkonst di gi talt.






Nar vi jamfor preferenserna sver de
senaste fyra dren kan vi se att det
framst ar tidningslasandet som har

forandrats. Andelen som féredrar

att lasa tidningar i fysisk form har
minskat med elva procentenheter
medan andelen som foredrar att

lasa dem chgi{cdt har skat med nio

HUR VI FOREDRAR ATT KONSUMERA KULTUR

procentenheter. Vi ser ocksd att fler
vill g& p& live-konserter nu an for
fyra a&r sedan, medan farre vill gé&

pé& opera.

HUR FOREDRAR DU ATT KONSUMERA FOLJANDE TYPER AV MEDIA/KULTUR?

Forandring i procentenheter mellan 2021- 2024

B Digitait [l Fysiskt Inte alls

Tidningar/Magasin

Bio (nya filmer)

Bécker

Konsert (klassisk musik)
Musikal

Konsert (t.ex. pop, rock)
Dansférestallning
Opera

Sallskapsspel
Festival/gala

Teater
Konstutstallning

Museer/kulturarv

99

__9%
MNM%

1 o P — 3 %
- ()
2o X
= (o]
-1%
B T

0%
1%

M 5 ¢
-

1%
-5 % I

0%
0%

O‘V_z%
(]

0%
-1% Il

0%
. 2 %

0 %
. 2 %

Fler vill ga pa live-konserter nu én for fyra

&r sedan, medan férre vill g& pd opera.
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DIGITAL

KULTURKONSUMTION

Nar det kommer till renodlat digi{cﬂa
kultur- och medievanor kan vi se att
andelen som streamar tv-serier har
ékat med sju procentenheter under
de senaste fyra dren och att andelen

som streamar film har &kat med

sex procent under samma period.
Nar det kommer till att streama
scenkonst dar det daremot oférandrat.
Det ar knappt ndgon som sdger
sig ha streamat dans, opera eller

teaterférestallningar under de senaste

fyrct aren. Andelen som sdger sig
ha streamat en konsert har ddremot
skat med sex procentenheter under

det senaste dret.

VAD AV FOLIJANDE HAR DU GJORT DEN SENASTE MANADEN?

2021 [ 2022 [ 2023

Streamat en tv-serie
Streamat film

Lyssnat pa en podcast
Spelat spel online

Last ett magasin digitalt

Lysshat pa en ljudbok

Streamat en konsert
(t.ex. pop, rock, etc.)

Streamat en musikal

Streamat en konsert
(klassisk musik)

Streamat en digital teaterférestallning
Streamat digital operaférestalining
Sett en konstutstallning digitalt
Streamat digital dansférestallning
Tveksam, vet ej

Ingen av ovanstaende

B 2024

6 %
%9 %

:
R 1.
%
%

e
41 %
| LA

Y

8

8

H¢

1g

hg

L
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Det ar fortsatt f&
som anvdnder
streamingtjénster fér
scenkonst (5 %).

Det ar fortsatt f& som anvénder aren. Man sager sig ha gjort det i
streamingtjanster for scenkonst (5 %). storre uts{'rdckmng (8 %) @an kvinnor
Andelen som sdger sig ha gjort (3 %) och de yngsta sdger sig har
det har dessutom minskat med tre gjort det i stérre ufstrdckning (9 %)

procentenheter under de senaste fyra an de aldsta (4 %).

HAR DU UNDER DE SENASTE 12 MANADERNA ANVANT NAGON STREAMINGSTJANST FOR ATT SE PA TEATER,
DANS, KONSERT ELLER OPERA? EXEMPELVIS DRAMATEN PLAY.

B W Ne
90 % 91% 91% 93 %
2021 2022 2023 2024

19
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SYNEN PA AlI-BASERAD

KULTUR

Nar det kommer till synen p& Al
baserad kultur har vi delat upp det
i tvé aspekter. Dels fragar vi om hur
man ser pa att konsumera kultur som
tagits fram med stéd av Al Det kan
exempelvis innebdra att ett teater-
manus har sprékgranskats av et
AI—progrotm, men att det fortfarande
ar en manniska som skrivit det. Den
andra fragan handlar om kultur som
ar helt producerad av Al I bada
fallen har andelen som kan tanka sig

att konsumera det skat.

Var tredje svarar att de inte kan
tanka sig att konsumera nagon typ
av kultur som tagits fram med stod
av Al (32 %). Om mon adderar
den andelen med dem som svarar
“tveksam, vet ef kan vi se aft 43
procent kan tanka sig att konsumera

nagon typ av kultur med stéd av Al

Film (29 %), tv-serier (28 %) och
musik (25 %) frqmtagef med stéd av
Al &r fortfarande det som flest kan

tanka sig att konsumera. Dar syns

endast mindre férandringar fran férra
aret som faller inom felmarginalen
och inte kan sgkerstallas. Andelen
som kan ténka sig att konsumera
bécker  och ljudbécker som  Ar
framtagna med stsd av Al har
déaremot skat med fyra respektive

fem procen’fenheter.

Al-stédd kultur ar en generationsfraga.
De yngsta respondenterna ér betydligt
mer 6ppna for att konsumera det én
vad de aldsta ar.

VILKEN/VILKA AV FOLIJANDE TYPER AV KULTUR SKAPAD MED STOD AV ARTIFICIELL INTELLIGENS KAN DU
TANKA DIG ATT KONSUMERA? "MED STOD"” INNEBAR ATT Al HAR ANVANTS | SKAPANDEPROCESSEN

2023 [ 2024

Film

Tv-serie

Musik

Ljudbok

Bok
Konstutstallning
Podcast

Konsert

Scenkonst
(teater/musikal/show/opera)

Ingen av ovanstadende

Tveksam, vet ej

I 29 %

N 28 %

I 25 %

I 19 %

I 18 %

I 15 %

I 14 %

I 14 %

I 12 %

N 32 %

I 25 %
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43 procent kan tanka sig att konsumera

ndgon typ av kultur med stéd av AL

21



SYNEN PA AI-BASERAD KULTUR

22

97 procent av svenskarna kan tanka
sig att konsumera négon typ av
kultur som ar helt skapad av Al Det
som flest kan ténka sig att konsumera
ar musik (16 %), film (15 %) och tv-
serier (14 % ). Andelen som kan tanka
sig att konsumera bécker, ljudbscker
och podcasts som &r helt skapade
av Al har ¢kat med respektive tre
procentenheter under det senaste
aret. Var tionde svarar nu att de kan

ténka sig att géra det.

Kvinnor ar mer tveksamma till att
konsumera helt Al-skapad kultur
(32 %) én vad man &r (21 %).
Var femte man kan tanka sig
att se en helt Alskapad film
(19 %) eller lyssna p& Al-producerad
musik (19 %), vilket kan jamféras
med motsvarande drygt var tionde
kvinna. De yngsta ar generellt mer

éppna for det én vad de aldsta ar.

24

27 procent av
svenskarna kan tdnka
sig att konsumera
né&gon typ av kultur
som dr helt s]{apad

av AL

VILKEN/VILKA AV FOLJANDE TYPER AV KULTUR HELT SKAPAD AV ARTIFICIELL INTELLIGENS KAN DU TANKA
DIG ATT KONSUMERA? "HELT SKAPAD"” INNEBAR ATT Al SJALV HAR PRODUCERAT INNEHALLET.

2023 [ 2024

Musik

Film

Tv-serie

Ljudbok

Bok
Konstutstallning
Podcast

Konsert

Scenkonst
(teater/musikal/show/opera)

Ingen av ovanstaende

Tveksam, vet ej

I 16 %
I 15 %
I 14 %
I 10 %
I 10 %
I © %
I © %
I 6 %

I 5 %

I 46 %

I 27 %
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VILLIGHET ATT BETALA

FOR KULTUR

Pop/rock-konserter ar den typ
av  kultur som svenskarna ar
Viﬂiga att betala mest pengar for.
Genomsnittssumman  som folk ar
beredda att betala fér pop/rock-
konserter &r 717 kronor. Det fsljs

av festivaler som man i
genomsnitt ar beredd att betala
699  kronor fér. Minst betalvilia
finns for konstuts{dﬂningar dar
genomsnittssumman f6r vad man ar

beredd att lagga ar 251 kronor.

——

T
.

Grafen visar medelvardet fér hur
mycke’f pengar man 4ar beredd att
betala fér olika typer av media/
kultur. Medelvardena ar utréknade
fran en klassmitt dar de som svarat

"ingenting”harrdknatssomnollkronor.

99

Pop/rock-konserter dr
den typ av kultur som
svenskarna dr villiga att

betala mest pengar for.

UNGEFAR HUR MYCKET AR DU BEREDD ATT BETALA FOR FOLJANDE TYP AV UNDERHALLNING OM DET

HALLER HOG KVALITET?
Medelvarde i kronor
Konsert (t.ex. pop, rock etc.)
Festival
Musikal
Krogshow/Dinnershow
Teater
Konsert (klassisk musik)
Operaférestallning

Konstutstallning

251,2

344

74,4
699,4
477,6

461,5

455,1

379,5



[ fsljande graf kan vi se hur rnycke’f
man dr beredd att betala for
respektive kulturevenemang i olika

beloppsintervaller. Den visar hur

att betala mer dn 1 500 kronor fér
(10 %). Var fiarde sager sig vara
beredd att betala 1000 kronor eller

mer for festivaler (26 %).

festivaler @r det som flest ar beredda

UNGEFAR HUR MYCKET AR DU BEREDD ATT BETALA FOR FOLJANDE TYP AV UNDERHALLNING OM DET
HALLER HOG KVALITET?

B Meranisookr [l 1001-1500 kr [l 501-1000 kr 101-500 kr [l Ingenting [ Tveksam, vet ej
0,
I
Festival 29 %
15 %
12 %

(o)
Konsert “‘”— 48 %

(t.ex. pop, rock etc.) - 8%
6 %

%
dlasel kKons?I:t 23 9,
(klassisk musik) 26 %
13 %
o,
%
Krogshow/Dinnershow 25 %

r22%
1 %

[
o,
Musikal b36 %
“19 %
%
)

Hz. % 5
Teater 31%

E——"
8 %
0,
h
Operaférestallning 22 %

14 %

35%

Konstutstallning S %

FZ?%
10 %

44

Var figrde sédger sig vara beredd att betala 1000

kronor eller mer fér festivaler.

25






Genomsnittsbeloppet som svenskarna
sdger sig konsumera kultur fér per
ménad ar 617 kronor. Det ar endast
sju procent som spenderar mer &n
1000 kronor i ménaden fér det. Bland
de som tjanar mest pengar svarar

tolv procent att de spenderqr mer dn

Var tionde man ar beredd att betala
mer dn 1000 kronor i ménaden
for  kultur, vilket kon jamféras
med motsvarande tre procent av
kvinnorna. Samtidigt svarar man i

storre uts’[rdckning (16 %) én kvinnor
(1 %) att de inte ar beredda att

VILLIGHET ATT BETALA FOR KULTUR

24

Genomsnittsbeloppet
som svenskarna sager
sig konsumera kultur

for per mdénad ér

1000 kronor i ménaden jamfért med betala nagonting alls. 617 kronor.
motsvarande tvé procent bland de
som tjdnar minst pengar.
HUR MYCKET SPENDERAR DU, GENOMSNITTLIGEN, PA KULTUR | MANADEN?
48 %
19 %
13 %
6 %
)
ll . .
100-500 kr 501-1000 kr 1001 5001 Mer an Ingenting Tveksam,
-5000 kr -10000 kr 10000 kr vet ej
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VILLIGHET ATT BETALA FOR KULTUR

28

Néstan sex av tio svarar att priset i
stor utstrackning pé&verkar deras val
av kulturevenemang (58 %). Det
ar endast atta procent som svarar
att det inte spelar nagon roll. Priset
paverkar kvinnor mer (65 %) an vad
det paverkar man (51 %). De yngsta
paverkas ocksa i stérre utstrackning
av priset (66 %) &n vad de aldsta
gér (59 %). Unga kvinnor ar de
som framst sager sig p&verkas av
priset. Bland kvinnor mellan 16 och
29 ar svarar tre av fyra att det
paverkar dem i stor eller mycket stor
utstrdckning (75 %). Inte s& ovéntat
svarar dem som tidnar minst pengar
i ménaden att de paverkas av priset
i betydligt stérre utstrackning (73 %)
dn vad de som tjgnar mest pengar

gor (37 %).

%

HUR STOR PAVERKAN HAR PRISET PA DITT VAL
AV KULTUREVENEMANG?

8 %

Inte alls

Ganska liten

Néstan sex av tio svarar att priset i stor utstréckning

po"lverkar deras val av ku]furevenemang (58 %).

41 %

Ganska stor

17 %

Mycket stor



PAVERKANSFAKTORER

| VALET AV

KULTUREVENEMANG

Utéver priset dr siglva forestallningen

i sig det som flest pa&verkas av i
valet av  kulturevenemang, fyra
av tio svarar det (41 %). Drygt var
tredie péverkas framst av artist

eller sk&despelare (35 %) och wvar

tredje paverkas av det sallskap som
man gér med (32 %). Det ar endast
sju procent som framst sager sig
péverkas av recensioner i valet av
kulturevenemang. Resultaten skiljer

sig inte ndmnvart fran ’[idigqre ar.

24

Det ér endast sju
procent som framst
sdger sig paverkas av
recensioner i deras val

av kulturevenemang.
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PAVERKANSFAKTORER | VALET AV KULTUREVENEMANG

De aldsta respondenterna péverkas i stérre utstrackning av skadespelare/artister
(52 %) an vad de yngsta gér (20 %). De yngsta paverkas i stérre utstrackning
av vilka de gér tillsammans med (37 %) an vad de aldsta gor (18 %).

VILKEN/VILKA FAKTORER PAVERKAR | STORST UTSTRACKNING DITT VAL AV KULTUREVENEMANG?

Forestallningen i sig

41 %

Skadespelare/artist

35 %

Mitt séllskap/vem jag gar med

32 %

Genren i sig

24 %

Rekommendation fran andra

M %

Recensioner - 7 %
Lokalen/arenan/salongen - 6%
Atmosfaren - 5%

Maten -3 %

DJ/dans . 2%

Publiken .2 %

Marknadsféringen . 2%

Inredning/design I] %

Sociala medier-vanligt
(inredningen/design av lokalen)

1%
Annat, vad? . 2%

Tveksam, vet ej
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Utéver priset dar siglva féresfdﬂningen isig det som flest

péverkas av i valet av ku]furevenemang
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BOKNINGAR OCH
KULTURUPPLEVELSER

Hela 28 procent sdger sig boka sina
kulturevenemang minst ett halvar
innan de ska g&. Det ar en ékning med

atta procentenheter under det senaste

aret (22 %). Andelen som sager sig
boka sitt evenemang ett par veckor
innan har samtidigt minskat med sex

procentenheter under samma period.

meférhcﬂ]ningen har med andra
ord 6kat nar det kommer till att

bOkC{ kulturevenemang.

HUR LANGT INNAN ETT KULTUREVENEMANG BOKAR DU GENERELLT DIN BILJETT?

[ 2023 | 2024

25%

2% 3%
Ett ar eller Ett halvar
langre innan innan

>

32

20 %

5%

E

Ett par Ett par Inom en Jag bokar Tveksam,
manader veckor innan vecka aldrig vet ej
innan i forvag

V¢

- -

N

16 %

6% 59
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Fl‘ctmférhéﬂningen
har skat nar det
kommer till att boka

ku]fureveneman g.



I &rets undersékning fr&que vi

ocksd hur lang tid man féredrar att
spendera pé olika kulturevenemang.
Medelvardena i gmfen ar utrdknade
utan O-vdarden. Det vill saga de som
svarat “ingen tid” dr inte inkluderade

i snittsumman.

Festivaler ar det kulturevenemang
dar man féredrar att spenclerq mest
tid. Genomsnittstiden fér festivaler

r 3,9 timmar. Motsvarande

[o}}

tid for pop/rock-konserter ar 2,2
timmar. Konstutstdllningar &r det
kulturevenemang dar man kan tanka

sig att spendera minst tid (1,4 timmar).

9

Festivaler ar det
kulturevenemang
dér man féredrar att

spendera mest tid.

HUR MYCKET TID FOREDRAR DU ATT SPENDERA PA FOLJANDE TYP AV UNDERHALLNING PER TILLFALLE, OM

DET HALLER HOG KVALITET?

Medelvarde i antal timmar

Festival

Konsert
(t.ex. pop, rock, etc.)

Krogshow/Dinnershow

Musikal

Operaférestallning

Teater

Konsert
(klassisk musik)

Konstutstallning

=l I
<
—
<
[3,}

N

-
©

N

-
(o]

3,9
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BOKNINGAR OCH KULTURUPPLEVELSER

Aven hér kan vi se en separat grcxf
som mer detaljerat visar hur mycket
tid man féredrar att spendera pé&

de respekﬁve kulturevenemangen.

De yngsta respondenterna féredrar
kortare evenemang dn vad de
aldsta  gér, undantaget konserter

och festivaler.

HUR MYCKET TID FOREDRAR DU ATT SPENDERA PA FOLJANDE TYP AV UNDERHALLNING PER TILLFALLE, OM

DET HALLER HOG KVALITET?

B 5 timmar eller mer B 2-4 timmar

Festival

Konsert (t.ex. pop, rock etc.)

Krogshow/Dinnershow

Musikal

Teater

Operaférestallning

Konstutstallning

Konsert (klassisk musik)
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M 12 timmar

[7] under1timme B ngentid [7] Tveksam, vet ej

53 %



KULTURKONSUMTION |
OLIKA HASTIGHETER

Allt fler spelqr upp filmer, serier,
Youtube, podcqsfs eller l]’uc“oécker

i en annan hasﬁghet &n normalt.

SPELAR DU NAGON GANG UPP EN FILM/SERIE/YOUTUBE/
PODCAST/LJUDBOK | ANNAN HASTIGHET AN NORMALT?

DAR DET AR MOJLIGT ATT ANDRA HASTIGHETEN TILL SNABBARE
ELLER LANGSAMMARE UPPSPELNING (%)

Andelen som svarar det har skat med
sju procentenheter under de senaste
tva aren. | forra arets undersskning
kunde vi se att majoriteten som

2021 2023 [ 2024
andrar hastigheten gér det i snabbare

hqsﬁghet snarare dn 1éngsqmmare.

24

Allt fler spelar

upp fi]mer, serier,

65

Youtube, podcasfs eller 5
ljudbécker i en annan — —

hasi‘ig]’lef &n normalt. Ja, alltid Ja, ibland Nej, aldrig Tveksam, vet ]



KULTURKONSUMTION | OLIKA HASTIGHETER

Det ar framst unga som spelar upp
kultur/media i en annan hastighet.
Bland de som &r mellan 16 och 29 ar
svarar varannan att de gor det, vilket
kan jamféras med motsvarande 12

procent bland de aldsta.

36

99

Det dér framst unga

som spe]czr upp
kultur/media i en

annan hasfighef.

JAG SPELAR NAGON GANG UPP EN FILM/SERIE/YOUTUBE/
PODCAST/LJUDBOK | ANNAN HASTIGHET AN NORMALT? DAR DET
AR MOJILIGT ATT ANDRA HASTIGHETEN TILL SNABBARE ELLER
LANGSAMMARE UPPSPELNING

49%
34 %
21%
. 2
16-29 &r 30-49 ar 50-64 &r 65-70 ar



SUMMERING AV RESULTAT
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KONSERT 2025
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KULTURKONSUMTIONEN HAR OKAT

Nér vi jamfér den totala andelen svar mellan 2020 och 2024 kan vi se att
kulturkonsumtionen har 8kat. Museibessk och konsertbessk har ékat med tio
procentenheter respektive atta procentenheter under de senaste tv& aren. Vi ser
dven en ékning av andelen som gar pd teater, bio, konstutstdﬂningqr och som
spelctr sdﬂskapsspel. Andelen som sdger sig konsumera fidningctr och magasin

har daremot minskat med elva procentenheter sedan 2020.

FORTFARANDE FA SOM VILL KONSUMERA SCENKONST DIGITALT

De flesta féredrar att konsumera kultur fysiskt snarare an digitalt. Det galler
samtliga kulturformer. Det som flest féredrar att konsumera digitalt ar tidningar/
magasin (32 %), bio (22 %) och bocker (19 %). Det ar forsvinnande f& som
féredrar att konsumera scenkonst digitqlt Andelen som sdger sig ha anvant
négon streamingtjanst for att se pd teater, dans, konsert eller opera har till och

med minskat sedan 2021 Det ér i ar endast fem procent som sager sig ha gjort det.

LANGRE FRAMFORHALLNING VID BOKNING AV KULTUR

Hela 28 procent sager sig boka sina kulturevenemang minst ett halvar innan
de ska g&. Det ar en skning med &tta procentenheter under det senaste dret
(22 %). Andelen som sager sig boka sitt evenemang ett par veckor innan
har samtidigt minskat med sex procentenheter under samma period. Gemene
man sdger sig alltsd ha fatt langre framférhallning ndr det kommer #ll att

boka kulturevenemang.
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SUMMERING AV RESULTAT

FLER KAN TANKA SIG ATT KONSUMERA AI-BASERAD KULTUR

Film, tv-serier och musik framtaget av- eller med stéd av Al ar fortfarande
det som flest kan tanka sig att konsumera. Andelen som kan tanka sig att
konsumera backer, ljudbscker och podcqsts som ar helt skqpqde av Al har gkat
med respektive tre procentenheter under det senaste aret. Al-baserad kultur ar
en generaﬁonsfrdgot. Det yngsta responclenfernot ar be{ydhgt mer Sppna for att

konsumera det én vad de aldsta ar.

BIOBESOKEN OKAR MEST

Fréan pandemidret 2021 dé& endast tre procent gick pa bio svarar i ér hela
40 procent att det gjort det. Det ar en Skning med atta procentenheter bara
under det senaste dret och dr den hégsta siffran for biobessk sedan vi bérjade
genomférq undersb‘kningen. Det ar framst unga kvinnor som gdr pa bio. Bland
kvinnor mellan 16 och 29 ar svarar varannan att de har gatt pa bio under det

senaste halvaret (51 %).

FA PAVERKAS AV RECENSIONER | VALET AV KULTUREVENEMANG

5 Utéver priset ar siglva forestallningen i sig de som flest paverkas av i val av
E!E%sm kulturevenemang, fyra av tio svarar det (41 %). Drygt var tredje paverkas
framst av artist eller ské&espelare (35 %) och knappf var tredje paverkas av det
sdﬂskap som man gar med (32 %). Det &r endast sju procent som framst sdger sig
paverkas av recensioner i deras av kulturevenemang. Resultaten skiljer sig inte

ndmnvart frén tidigare ar.

STORST BETALVILIA FOR KONSERTER

Pop/rock—konserfer &r den typ av kultur som svenskarna ar Viﬂiga att betala

mest pengar fér. Genomsnittssumman som folk &r beredda att betala fér pop/

rock-konserter ar 717 kronor. Det féljs av festivaler som man i genomsnitt ar
beredd att betala 699 kronor fér. Minst betalvilja finns for konstutstallningar dar

genomsnittssumman dar 251 kronor. Genomsnittsbeloppet som svenskarna sager

sig konsumera kultur for per manad &r 617 kronor.
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0.5x

2x

ALLT FLER SPELAR UPP KULTUR/MEDIA | EN ANNAN HASTIGHET
AN NORMALT

Allt fler spelar upp filmer, serier, Youtube, pocicqst eller ljudbok i en annan
hastighet @n normalt. Andelen som svarar det har skat med sju procentenheter
under de senaste tva aren. Det ar framst unga som spelar upp kultur/media i en
annan hastighet. Bland de som ér mellan 16 och 29 &r svarar varannan att de

gor det, vilket kan jamféras med motsvarande 12 procent bland de aldsta.

<
g ==
2

>?‘ =e o |

FESTIVALER FAR VARA LANGST

Festivaler ar det kulturevenemqng dar man féredrar att spenderq mest tid.
Genomsnittstiden for festivaler @r 3,1 timmar. Motsvarande tid for pop/rock—
konserter ar 2 timmar. Operaféres{dﬂningqr och klassiska konserter &r de

kulturevenemang déar man kan tanka sig att spendera minst tid.
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AVSLUTANDE REFLEKTIONER

Utéver fragan om hur ofta vi
konsumerar kultur och media, kan
vi utifrén de senaste fem arens
resultat se hur digitaliseringen och
teknikutvecklingen har pé&verkat

hur vi féredrar att konsumera

det. Det syns framférallt bland de

yngsta respondenterna.

Vi befinner oss i ett generationsskifte

inom kulturen dér de yngre, som

fdrgats av snabbare klipp (reels)

p& sociala medier har blivit mer
rastlésa i sin konsumtion. Varannan
person i Sverige mellan 16 och 29
&r svarar att de spelar upp kultur/
media i en annan hastighet an

normalt, framfsrallt snabbspolqt

Det kan jamféras med motsvarande
12 procent bland de aldsta som gor
det. Forra aret svarade hela 292
procent av kvinnor mellan 16 och
29 ar att de blivit mer rastlésa i sin
kulturkonsumtion som folid av dagens
snabbare konsumtionstakt. De yngre
har ocksd mindre framfsrhéllning

nar de bokar kulturevenemang an

vad de aldre har.

9

Unga é&r genereﬂf dven mer Sppna
for att konsumera kultur och media
som dr framtagen med hjalp av Al

4n vad de aldsta ar.

Alla dessa aldersskillnader kan vara
kopplade till ungc{ornen isig, och kan
komma att féréndras i takt med att
man blir @ldre. Men det kan ocksa

vara s& att den yngre generationen,

Vi befinner oss i ett generotfionssl{iffe inom kulturen

dar de yngre, som fargats av snabbare klipp (reels) pd

sociala medier har blivit mer rastlésa i sin konsumtion.

som har vuxit upp med helt andra
digi’fcda konsumtionsformat, har ett
annat satt att ta sig an kultur. Det
skulle kunna innebdra att vi ar
P& vag i en riktning dar kulturen
behover férnyas i sitt format for att
attrahera den nya generationen.
Nagot som kan komma att p&verka

kulturproducenter framéver.



SAMARBETET

svensk scenkonst

2YENTERTAIN

OREBRO KONSERTHUS

SVENSK SCENKONST

Svensk Scenkonst ar den heltdckande bransch- och arbetsgivarorganisationen
for professionell scenkonst. Vi verkar fér att medlemmarna ska ha optimala
forutsattningar att producera och sprida scenkonst av hogsta kvalitet i hela
landet och samtidigt vara ansvarstagande arbetsgivare. Med gedigen kunskap
om branschen féretrader vi medlemmarna och erbjuder stéd och service som utgdr

fran deras behov. Vi representerar éver 250 verksamheter inom scenkonsten.

2ENTERTAIN

OEntertain ar ett av de ledande produktionsbolagen inom upplevelseindustrin
i Sverige. 2Entertain ingdr i koncernen Moment Group som levererar
liveun&erhdﬂning Hll ca 1 mil]'on gds’[er/&r. 9Entertain initierar, pro&ucerar
och marknadsfér féresthningar inom segmenten show, musikal, familjeteater,
komedi/buskis och konsert. 2Entertain driver et antal teatrar i Sverige,
daribland Intiman och Vallarnas friluftsteater. Bologet foretrader dven artister,
skapar specialbestalld underhallning samt driver biljettportalen Showtic, med ca
500.000 eventintresserade besékare/manad.

OREBRO KONSERTHUS

P& Fabriksgatan, mitt i stan och langs med det vackra Astraket vid Svartan,
ligger Orebro Konserthus. Har har besskare kunnat njuta av musik sedan 1939.
Véalkommen du ocksd! Hér méter musiker, artister och pubhk varandra i den
skéna vaxelverkan som endast kan uppsta vid méten i verklighefen. Har mots
deltagare p& konferenser och har moter Svenska Kammarorkestern sin publik
p& hemmaplan. Internationella artister och dirigenter gdstar oss, och tar med sin
ndarvaro med oss ut pd& en resa varlden 6ver. For har kan du uppleva det som
de ocksa presenterar varlden éver i stora stader och pa stora scener. Vi vill ge
chg upplevelser. Darfor har vi allt fran bebisry’[mik, Barnens Foajé, skolkonserter,

konferenser, mat & dryck, populdrmusik, evenemang och klassisk musik.
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INSIGHT INTELLIGENCE

Insight Intelligence &r en analys- och kommunikationsbyra. Vi hialper foretag,
myndigheter och organisationer att definiera foérandringar och attityder
i sin omvarld. Vi arbetar med att anq]yserq, que’[erq och kommunicera
insikter internt och/eller externt. Véart arbete innefattar allt fran kund- och
meoﬂemsunclersékmngcu till bredare QHifycl» och marknq&sun&ersékningar.

Insighf Inteﬂigence ar ett systerfb’retag till pr»byran SfrotnclbergHaoge.
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Insight Intelligence AB

Drottninggatan 92-94
111 36 Stockholm

info@insightintelligence se

Tel: +46 8 410 129 00
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