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framtidens kulturkonsumtion 2023
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BAKGRUND

For fijarde &ret i rad har vi pa Insight Intelligence sammanfattat véar
riksomfattande understkning om svenskarnas kulturvanor och syn pa
kulturkonsumtion. I ar har vi genomfort undersskningen tillsammans med

Folkoperqn, Svensk Scenkonst, 2Entertain och Jarfalla kommun.

Undersskningen heter framtidens kulturkonsumtion, men wvi tittar lika mycket

pa aktuella beteenden som kan komma att paverka kulturproducenter framéver.

Nar arets undersékning genomfér&es var det ett helt ar efter att pqn&emi—
restriktionerna sldppfes. Vi kan med detta se i wvilken utshdckmng
kulturkonsumtionen i det fysiskot rummet &terhémtat sig efter pqndemin. [ ar
kan vi ocksd se vad tveksamheten i att atergé till den fysiska kulturen bottnar i.
Vi tittar ocksd pd hur man ser pa kultur som ar skapad med hijalp av- respektive

helt av en Al som ju ar en hogaktuell fraga.

Denna rapport sammanfattar samﬂigct resultat i un&ersékningen. Den ger en

Jtyoﬂig bild av svenskarnas kulturvanor idctg och hur dessa férandras éver tid.

Lukas O Berg
VD, Insight Intelligence
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genomférdes var

det ett helt ar
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restriktionerna s]dppfes.
Vi kan med detta se

i vilken ufsfrdckning
kulturkonsumtionen

i det fysiska rummet
aterhamtat sig

efter panclemin.
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SAMMANFATTNING

Nar vi gér igenom d&rets resultat
och jamfsér med ﬁchgotre ar ser vi
bade ékningqr och minskningqr
i kulturkonsumtionen som kan
uppfattas som motsagelsefulla.
Forenklat kan man sdga att den

fysiska kulturkonsumtionen i form av

%

innan pandemin.

teater, konsert, opera mm har &kat
det senaste aret som fslid av slappta
restriktioner, men har minskat sedan

innan pqndemin

Andelen som sager sig ha gatt pa

museer har skat med sju procentenheter

Férenklat kan man sdga att den fysiska
kulturkonsumtionen har ékat det senaste aret som

fslid av s]dppfa restriktioner, men har minskat sedan

p& ett ar. Under samma period kan vi

ocksd se ett skat besok i samband med
konstu’rs’tdl]ning, teater, musikal, konsert
och opera. Andelen som svarar att de
helt har atergatt till att konsumera
kultur pé& fysiska platser har ocks& skat

med 20 procentenheter det senaste &ret.



Det &r endast nio procent som
svarar att de inte Gtergatt alls,
vilket ar tre gdnger farre dn som
svarade det férra dret (27 %).
Fler har alltsa i ar atergatt till
att konsumera kultur pa fysiska
plcttser, men det &r fortfarande
farre an  halften som sdger sig
har atergatt helt (46 %). [ arets
undersdkning stallde vi en folidfraga
om varfér man inte &tergatt helt.
Den framsta anledningen ar att man
vant sig att konsumera mindre kultur
sedan restriktionerna, drygt fyra
av tio svarar det (42 %). Bland de
aldsta respondenterna svarar nastan
varannan det (48 %), vilket kan
jdmfbras med motsvarande knapp’f

var fjdrc{e bland de yngsta (38 %).

Var figrde svarar att de inte har

atergatt framst av ekonomiska skal

(24 %). Det ar ju ett aktuellt skal nar
vi nu befinner oss i en lagkonjunktur.
Varannan svarar att priset paverkar
valet av kulturevenemang i stor
utstrackning (56 %). Inte s& ovantat

skillnader i

beroende p& hur mycket man tjgnar,

syns  stora svaren
dar héginkomsttagare dr mindre
priskansliga  an  laginkomsttagare.
Inflation och en dyrare vardag har
ocksa paverkat vara kulturvanor
i den mén att fler sager sig se pa
tv och farre sager sig g& p& bio

och konserter.

De senaste aren har det talats alltmer
om artificiell intelligens inom kulturen.
[ ar ville vi titta narmare p& hur man
ser p& att konsumera kultur som helt-
eller delvis ar skapaol med h]’dlp av
Al Femton procent svarar att de

kan tanka sig att se en film som ar

helt skapad av AL Lika manga kan
tanka sig att lyssna pd en helt Al
producerad lat (15 %). P& fragan om
vilken typ av Al-producerad kultur
man kan ténka sig att konsumera,
ar det endast 44 procent som svarar
‘ingen av ovanstdende” vilket tyder
pd att majoriteten av svenskarna

inte ar frémmande fér tanken om

Al-baserad kultur.

En annan trend som vuxit de senaste
aren ar det dokumentéara innehallet.
True crime, dokumentéarserier och
dokumentarpoddar har blivit allt
vanligare. Vér undersskning speglar
detta. Pa fragan om wvilken typ
av genre man framst foredrar att
konsumera ar det vanligaste svaret
just dokumentarer (36 %), folit av
komedi (27 %) och drama (25 %).




OM UNDERSOKNINGEN

Undersckningen ér framtagen i samarbete med Svensk Scenkonst, Folkoperan,
9Enteratain och Jarfalla kommun. Insight Intelligence har varit évergripande
ansvarig for un&ersékningen, koorchnering av samarbetet och sammqnfa’[’[ning

av denna rapport.
Undersokningen innefattar svar fran 1000 svenskar mellan 16 och 70 ar som
under maj 2023 interviuats genom Sifos slumpméssigt rekryterade webbpanel.

Undersskningen ar riksrepresentativ fér Sverige.

Sqmﬂigct diqgrctm ar uppstdﬂclct i procentan&elar. I de diagrqm dar den totala

procentsatsen éverstiger 100 har flera svarsalternativ varit méjliga.

svensk scenkonst  FOLKOPERAN ~ 2%WENTERTAIN  {>§ JARFALLA
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SVENSKARNAS BEFINTLIGA
KULTURVANOR

Nar vi borjar med att titta pa de
befintliga kulturvanorna kan vi se
att besék inom scenkonsten har skat
det senaste aret. Andelen som sdger
sig ha gatt p& museer har skat med
sju procentenheter pd& ett &r. Under
samma period kan vi ocksd se ett
skat antal besck i samband med
kons’[u’[s’[dﬂning, teater, musikal,

konsert och opera.

Kvinnor sdger sig har gatt pa teater
i nastan dubbelt s& stor utstrackning
(17 %) som man (9 %). Kvinnor gar
ocksd pa konstutstallning i stérre

utstrackning (20 %) an vad man

gor (15 %). Faktum &r att kvinnor

konsumerar samtliga typer av media/
kulturistérre utstrackning én man. Vi
ser ocksé att folk i Stockholmsomradet
konsumerar  scenkonst i stérre
utstrackning dn  boende i resten

av landet.

Ldsningen har dock minskq’[, inom
alla  malgrupper. Andelen som
siger sig har last en bok under det
senaste dret har minskat med fem
procentenheter sedan 2020. Andelen
som sdger sig har last tidningar
eller magasin har minskat med sex

procentenheter under samma period.

24

Bessk inom
scenkonsten har skat

det senaste aret.



VAD AV FOLJANDE HAR DU KONSUMERAT DE SENASTE SEX MANADERNA?

2020 [ 2021 [ 2022 W 2023 *Nytt svarsalternativ for i ar

80 %
79 %
) 59 9
T
64 %
- 61 %
60 %
I : 50 %
Tldnlngar/MagaSIn _ 530 %
50 %
. 41 %
44 %
; | 3 %
T
32%

Museer/kulturarv S %

18 %
25 %
Konsert (t.ex. pop, rock etc) 2% 15 %
21%
- 4 %
Konstutstallning - 12 %
17 %
1 %
Teater - 10 %
13%
P 1%
Musikal - 6%
9%
Konsert (klassisk musik) 1 %4 %
8 %
Opera

-

N IN o
Ayr®
X

X

Dansférestallning
5%

X

Dinnershow/krogshow* 8
Festival/gala ﬁ.l%

Tveksam, vet ej 51 %

. 7 %
Ingen av ovanstaende E %
5%






P& den mer direkta fragan om hur
ofta man konsumerar kultur ser vi
att det ligger i linje med forra darets
resultat. Néastan fyra av tio sdger sig
konsumera kultur dagligen (38 %)
och sex av tio gér det nagon géng i

veckan eller oftare (58 %). Kvinnor

svarar i stérre utstrackning att de
konsumerar kultur dagligen (41 %)
an vad man gér (35 %). De
aldsta  respondenterna  konsumerar
ocksa i storre utstrackning kultur
dagligen (46 %) én vad de yngsta
siger sig gora (38 %). Boende i

SVENSKARNAS BEFINTLIGA KULTURVANOR

Stockholmsomradet é@r de som i stérst
kultur,

dar svarar 68 procent att de goér

utstrackning  konsumerar
det nagon/nagra génger i veckan
eller oftare, jamfért med 59 procent

i genomsnitt.

HUR OFTA KONSUMERAR DU KULTUR?

2022 |l 2023

38 %
21 %
13 %
Mm% Mm%
3% 3%
Dagligen Nagon/ Nagon/ Nagon/ Mer séllan Aldrig Tveksam,
nagra ganger nagra ganger nagra ganger vet ej
i veckan i manaden i halvaret

99

Néstan fyra av tio

sGger sig konsumera

kultur dagligen (38 %).
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ATERGANGEN TILL FYSISK
KULTUR EFTER PANDEMIN

Nar  forra  arets undersskning

genomférdes hade det endast

gatt nagon ménad sedan
alla publikrestriktioner pé
kulturevenemang slopats efter

pandemin. D& svarade 26 procent
att de atergatt till att konsumera
kultur pa fysiska platser. Nar arets
undersékning genomfdrdes hade
restriktionerna  varit slappta i ett
ar. Andelen som svarar att de helt
har &tergatt har skat med 20
procentenheter det senaste éret. Det ar
endast nio procent som svarar att de

inte atergatt alls, vilket ar tre génger

farre @n som svarade det férra dret
(27 %). Fler har alltsa i &r &tergatt
till att konsumera kultur pa fysiska
plcﬁtser, men det ar fortfarande farre
an halften som sager sig har &tergatt
helt (46 %). Bland storkonsumenterna
av kultur svarar 58 procent att de
har atergatt helt.

[ Stockholm svarar 51 procent
att de helt har &tergatt vilket ar
mer dn genomsnittet (46 %) och
kan  jamféras  med exempelvis
mellersta Norrland (39 %) och 6vre
Norrland (42 %).

24

Andelen som svarar
att de helt har atergatt
till att konsumera
kultur pé& fysiska
p]afser har skat med
20 procentenheter det

senaste aret.

HAR DU ATERGATT TILL ATT KONSUMERA KULTUR PA FYSISKA PLATSER, SASOM SALONGER, BIOGRAFER,

TEATRAR OCH KONSERTLOKALER, NU NAR RESTRIKTIONERNA HAR SLAPPTS?

[ 2022 | 2023
46 %

39 %

34 %
26 %

Ja, helt Ja, delvis

27 %

Nej, inte alls

3 o 5% 5% 5%
- 1IN

Tveksam, vet ej

Konsumerade

aldrig kultur pa

fysiska platser
innan



Kvinnor sager sig ha dtergatt till fysisk kulturkonsumtion efter pcmdemin i
storre utstrdckning (50 %) &n man (43 %). Bland kvinnor mellan 50 och 64 ar
svarar 55 procent att de helt har &tergatt viket kan jamféras med motsvarande

43 procent bland mén i samma alder.

JAG HAR ATERGATT TILL ATT KONSUMERA KULTUR PA FYSISKA PLATSER

55 %

50 % 50 %
47 % 9
6 430 46 %

Man Kvinna 16-29 30-49 50-64 65-70 16-29 30-49 50-64 65-70

47 %

46 % 43 % 44 %
I I I I i I

Ltotald | Kon I Alder - Man I Alder - Kvinna ——|

44

Kvinnor sdger sig ha atergatt tll fysisk
kulturkonsumtion efter pandemin 1 stérre ufsfrdckning

an man.






Fér att f& en battre forstaelse for
vad tveksamheten till att aterga till
kulturen beror pa, fragade vi om just
det. Folidfragan stalldes till alla som
svarat att de inte alls- eller delvis inte
har &tergéatt. De totalt 438 svaren visar
att det inte framst &r en oro fér att bli
smittad av virus, endast tre procent

svarar det. Den framsta anledningen

till att svenskarna inte atervant till
att konsumera kultur fysiskf ar att de
vant sig att konsumera mindre kultur
sedan restriktionerna, drygt fyra
av tio svarar det (42 %). Bland de
aldsta respondenterna svarar néstan
varannan det (48 %), vilket kan
jamféras med motsvarande knqppf

var fjdrde bland de yngsta (38 %).

ATERGANGEN TILL FYSISK KULTUR EFTER PANDEMIN

%

Den framsta
anledningen till
att svenskarna inte
atervant till att

konsumera kultur

fysiskf Gr att de vant

sig att konsumera
mindre kultur

sedan restriktionerna.

Var figrde svarar att de inte har
atergatt framst av ekonomiska skal
(24 %). De yngsta svarar det i nastan
tre gé&nger sa stor utstrackning
(28 %) som de aldsta (10 %). Under
de éppna svarsalternativen i “annat,
vad’ finns manga om menar att de
helt enkelt prioriterat annat i form av

att exempelvis vara med sin familj.

VAD AR DEN FRAMSTA ANLEDNINGEN TILL ATT DU INTE HAR ATERGATT TILL ATT KONSUMERA KULTUR FYSISKT?

De som svarat att de helt- eller delvis inte har atergatt (tot. 438 st)

Vant mig att konsumera mindre
kultur sedan restriktionerna

Ekonomiska skal (har inte rad)

Foéredrar de nya digitala
kulturtjansterna

Orolig for att bli smittad av virus

Orolig for att bli utsatt for brott pa
vag till eller fran evenemanget

Annat, vad?

Tveksam, vet ej

-
| ER3
| EX3

12 %

42 %

24 %



HUR VI FOREDRAR ATT
KONSUMERA KULTUR

De flesta féredrar fortfarande att konsumera kultur fysiskt snarare an digitalt.
Det ar i genomsnitt farre dn fem procent som féredrar att konsumera scenkonst

digitalt. Tidningar, bio och bécker ar det som flest féredrar att konsumera digitalt.

HUR FOREDRAR DU ATT KONSUMERA FOLJANDE TYPER AV MEDIA/KULTUR?

B Dpigitalt [ Fysiskt [ Intealls *Nytt svarsalternativ for i &r
30 %
Tidningar/Magasin > 60 %
5%
23 %
Bio (nya filmer) = > 62 %
(+]
18 %
Bocker - 74 %
4%
8 %
Konsert (klassisk musik) : 49 %
35 %
7 %
Konsert (t.ex. pop, rock) - 77 %
12 %
6 %
Festival/gala - 66 %
(+]
. 5%
Musikal I 64 %
(+]
s 4 %
Dansfoérestallning 48 %
40 %
B 5%
Sallskapsspel X 81 %
(+]
4 %
Opera 39 %
49 %
2 %
Teater — 73 %
(]
- 2%
Konstutstallning _— 70 %
(]
. 2%
Krogshow/dinnershow* — 63 %
(+]
2%
Museer/kulturarv o 85 %
(]

18
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Det ér i genomsnitt férre én fem procent som féredrar

att konsumera scenkonst digifa]t

19






Nar vi tittar p& hur konsumtionen
har féréndrats kan vi se att andelen
som sdger sig g& p& opera fysiskt har
minskat med 25 procentenheter de
senaste tva &ren. Dar ser vi ocksa den
stérsta dkningen i digital konsumtion,

om &n endast pd tre procentenheter.

Vi kan se att andelen som sager sig
g& pa& konsert och musikal i fysisk
form har ékat med 18 respektive 21
procentenheter, vilket troligtvis ar
en effekt av slappta restriktioner.
Festival gar daremot ovantat ned.

Andelen som féredrar att g& pa

HUR VI FOREDRAR ATT KONSUMERA KULTUR

festival i fysisk form har minskat

med nio procentenheter sedan 2021

Bortsett frén bio och museer féredrar
kvinnor i stérre utstrdckning An man
att konsumera sotrnﬂiga typer av

kultur i fysisk form.

FORANDRING | FOREDRAGEN KULTURKONSUMTION 2021 - 2023

B Digitait [ Fysiskt [ Intealls

Opera

Konsert (t.ex. pop, rock)

Musikal

Dansfoérestallning

Festival/gala

Konsert (klassisk musik)

Konstutstallning

Museer/kulturarv

Teater

Tidningar/Magasin

Bio (nya filmer)

Bocker

Sallskapsspel

3%
-25%
19 %
1%
18 %
-18 %
1%
21%
-20 %
1%
12 %
14 %
9 % I 1%
- (o]
5%
2%
8 % =
. (]

0%

-4%-3%

el
R

-3%-I
1%

3 % o

= (J

i |

21
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DIGITAL KULTURKONSUMTION

Av clictgrotrnrnet ovan kunde wvi
se hur andelen som féredrar att
konsumera kultur i fysisk form har
dkat inom de flesta kulturformer
under se senaste tva daren. Nar vi

folier upp pa& vilken typ av kultur

man har konsumerat digitcdt ser vi
att det inte féréndrats namnvart. Att
streama tv-serier ar fortfarande den
vanligast férekommande typen av
digital kulturkonsumtion (75 %), foljt
av att streama film (69 %). De yngsta

svarar éver lclg i storre ufs’frdckning

an de aldsta att de konsumerat kultur
cligitolt, un&onmgef att 1yssna pd en
konsert eller lasa ett magasin digitalt,
vilket de aldsta sager sig ha gjort i

stérre utstrackning ar de yngsta.



VAD AV FOLJANDE HAR DU GJORT DEN SENASTE MANADEN?

2021 [ 2022 | 2023

Streamat en tv-serie
Streamat film

Lyssnat pa en podcast*
Spelat spel online

Last ett magasin digitalt

Lyssnat pa en ljudbok

Streamat en konsert
(t.ex. pop, rock, etc.)

Streamat en musikal

Streamat en konsert (klassisk musik)
Streamat en digital teaterférestallining
Streamat digital operaférestalining
Sett en konstutstallning digitalt
Streamat digital dansfoérestallning
Tveksam, vet ej

Ingen av ovanstadende

24

*Nytt svarsalternativ for i ar

76 %
75 %

69 %
69 %

50 %
52 %

38 %
39 %

29 %
25 %

27 %
23 %

6 %
6 %

3%
2%

3 %
2%

1%
1%

1%
1%

1%
1%

1%
1%

1%
1%

6 %
7 %

Att streama tv-serier dr fortfarande den Van]igasf

férekommande typen av digital kulturkonsumtion,

féljit av att streama film



DIGITAL KULTURKONSUMTION

I bérjan

manga kulturaktsrer pd att ta fram

av  pandemin satsade

egna plqy—ﬁdnster och ohgi’fcdq
komplement till sitt fysiska utbud.
Nar vi nu for tredje aret i rad féljer
upp pé& hur dessa tjianster anvands kan

vi se att majoriteten aldrig anvant

dem. Det ar fortfarande endast sju
procent som sdger sig anvdanda
streamingtjdnsterna  for  scenkonst.
Aven bland storkonsumenterna av
kultur ar det f& Bland de som sager
sig konsumera kultur dagligen ar

det endast elva procent som har

24

Det ar i genomsnitt

farre ¢én fem procent

som féredrar
att konsumera

scenkonst digitalt

streamat scenkonst det senaste aret.
De aldsta sager sig géra det i storre
utstrackning (13 %) an de yngsta
(8 %). Det ar framst kvinnor mellan

65 och 70 &r som sager sig ha gjort
det (17 %).

HAR DU UNDER DE SENASTE 12 MANADERNA ANVANT NAGON STREAMINGSTJANST FOR ATT SE PA TEATER,
DANS, KONSERT ELLER OPERA? EXEMPELVIS GOTEBORGS SYMFONIORKESTER, DRAMATEN PLAY

a2 W Ne

90 %

8 %

2021

91 %

7 %

2022

91 %

7 %

2023
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INFLATIONENS PAVERKAN
PA KULTURKONSUMTIONEN

[ fsregéende fraga kunde vi se att
var figrde av de som inte &tergatt
till att konsumera kultur pa fysiska
plq’rser har gjort det av budge’[skdl,
Med inflationen och en &yrqre
vardag ville vi titta narmare pa
hur den ekonomiska situationen
paverkat vilken kultur vi féredrar att
konsumera. Ungefar halften svarar
att inflationen inte pdverkar deras

kultur/mediekonsumtion.

Bland de andra svaren kan vi se att
T+ &r det som flest konsumerar mer av
i kérvare tider, f8ljt av bocker (14 %),
radio (Il %) och podcasts (10 %).
P& motsatt hall minskar vi vara
konsert- (21 %) och biobessk (18 %).
De aldre respondenterna konsumerar
i stérre utstrdckmng radio som fslid
av inflationen medan de yngre
i stérre utstrackning  konsumerar
podcasts. Bland de som ar under 49

ar svarar 23 procent att de minskar

sin konsumtion av bio som féljd av
inflationen, vilket kan j@mféras med
endast &tta procent bland de som ar

mellan 65 och 70 ar.

Kvinnor minskar sinkulturkonsumtion
i bety&hgf storre u’fstrdckning an vad
madn gor, vilket skulle kunna fyda jelel
en stérre priskdnslighet bland kvinnor,
men handlar  troligtvis  snarare
om att deras kulturkonsumtion ar

hogre generellt.

24

Tv dar det som flest konsumerar mer av i kérvare tider.



FINNS DET NAGON TYP AV MEDIA/KULTUR DU KONSUMERAR:

[ MER avtill f3ljd av inflation och en dyrare vardag?

. MINDRE av till foljd av inflation och en dyrare vardag?

Tv

Bocker

Radio

Podcast

Sallskapsspel

Tidningar/Magasin

Museer/kulturarv

Bio

Konstutstallning

Dansfoérestallning

Krogshow/dinnershow

Konsert (klassisk musik)

Konsert (t.ex. pop, rock etc.)

Barn-/familjeférestaliningar

Festival/gala

Teater

Musikal

Opera

Tveksam, vet ej

Nej, ingen

Annat

24 %

|

%

14 %

|
°\°|

m%

1

1%
10 %

1

1%

8

X

1

a

6 %
6 %

%

I

7%

%
18 %

|

2%
4%

1%
5%

1%

1%
6 %
1%
21%

12 %

[

54 %

27
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DE VIKTIGASTE
FAKTORERNA | VALET
AV KULTUREVENEMANG

[ &rets undersékning adderade vi en
fraga for att forsta vilka faktorer som
framst drar oss till kulturevenemang.
Det Vikﬁgqsfe ar féresfdﬂningen isig,
det svarar 44 procent. Fér var tredje
ar det framst skadespelaren/ artisten
som drar (33 %). Lika ménga sdger
sig pdverkas av vilket sdﬂskap de
gar med (32 %).

Vi kan ocksd se att personhgq

rekommendationer vager Jtyngre vid

val av evenemang (12 %) an vad
recensioner gér (9 %). For unga ar
rekommendationer vikﬁgare (16 %)
Adn recensioner (5 %), For de aldsta ar
daremot recensioner viktigare (15 %)

an rekommendationer (8 %).

De yngsta péverkas i betydligt
mycket stérre  utstrackning  av
sallskapet de gar med (41 %) an vad
de aldsta gor (26 %).

24

Personliga
rekommendationer
vdger tyngre vid val
av evenemang dn vad

recensioner gor.

VILKEN/VILKA FAKTORER PAVERKAR | STORST UTSTRACKNING DITT VAL AV KULTUREVENEMANG?

Forestallningen i sig

Skadespelare/artist

Mitt sallskap/vem jag gar pa det med

Genren i sig

Rekommendation fran andra

Recensioner

Marknadsféringen

Lokalen

Publiken

Annat, vad?

Tveksam, vet ej

12 %

9

X

| X3
| ERA3
hr%

| X3

44 %

33 %

32%

27 %






DE VIKTICGASTE FAKTORERNA | VALET AV KULTUREVENEMANG

Fler é4n varannan svarar att priset
paverkar valet av kulturevenemang
i stor utstrackning (56 %). Kvinnor
sager sig péverkas av det i storre
utstrackning (62 %) dn vad man gor
(50 %). Inte s& ovéntat kan vi ocksa

se stora skillnader i svaren beroende

pd hur mycket man tianar. Bland de
som tjgnar 15 000 kr/mdanad eller
mindre svarar 74 procent att priset
spelqr stor roll vilket kan jamféras
med motsvarande 39 procent bland
de som tianar 50 000 kr /ménad

eﬂer mer.

2 4

Fler én varannan

svarar att priset

paverkar valet av

l{ u]fure venemang 1

stor utstracknin g

HUR STOR PAVERKAN HAR PRISET PA DITT VAL AV KULTUREVENEMANG?

Ingen alls

Ganska liten

45 %

Ganska stor

Mm%

Mycket stor

Tveksam, vet ej



Vi ser ocksa stora éldersskillnader. De

yngsta sager sig péverkas av priset i

betydligt storre utstrickning (68 %)  PRISET HAR STOR- ELLER MYCKET STOR PAVERKAN PA MITT VAL
an vad de aldsta gér (42 %). AV KULTUREVENEMANG

68 %
58 %
47 %

. ]

16-29 ar 30-49 ar 50-64 ar 65-70 ar
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SYNEN PA Al INOM KULTUREN

Det senaste aret har det talats mycket
om Al i samband med bland annat
Chat GPT och deep fakes. Aven inom
kulturen ar Al-fragan hégaktuell Vi
ville titta ndrmare p& hur man ser

pa& att konsumera kultur som ar helt-

eller delvis skqpqd av AL

Femton procent kan tanka sig att se
en film som ar helt skapad av Al
Lika manga kan tanka sig att lyssna
pé en helt Al-producerad lat (15 %).

Det ar endast 44 procent som svarar

‘ingen av ovanstdende” vilket fycler
pd att majoriteten av svenskarna
inte &r frammande fér tanken om
Al'baserad kultur. Aven har ser vi
en Sverrepresentation av svar bland
de yngsta respondenterna. Bland de
som &ar mellan 16 och 29 ar svarar
23 procent att de kan tanka sig att
lyssna pa musik helt producerad
av en Al Det kan jamféras
med 15 procent i genomsnitt och
motsvarande fem procent bland de

aldsta respondenterna.

9

Femton procent av
svenskarna kan tdnka
sig att se en film som
dr helt skapad av Al
Lika madanga kan ténka
sig att lyssna pd en

helt Af-producerad lat

VILKEN/VILKA AV FOLIANDE TYPER AV KULTUR HELT SKAPAD AV ARTIFICIELL INTELLIGENS KAN DU TANKA
DIG ATT KONSUMERA? "HELT SKAPAD” INNEBAR ATT Al SJALV HAR PRODUCERAT INNEHALLET

Film

Musik

Tv-serie

Konstutstallning

Ljudbok

Bok

Podcast

Scenkonst
(teater/musikal/show/opera)

Konsert

Ingen av ovanstadende

Tveksam, vet ej

15 %

15 %

12 %

9 %

7 %

7 %

6 %
-
-

44 %



28 procent kan tanka sig att se en
film som ar skapad med hjalp av Al
nastan lika ménga kan tanka sig att
lyssnct jelel musik skupad med hjdlp av
Al Det ér en ganska lag andel med
tanke p& att mycket av den musik och

film som produceras idag p& négot satt

tar hjdlp av Al skapandeprooessen.
Manga ar troligtvis omedvetna om
det eller ar osdkra pa hur det marks i
praktiken, varav en relativt stor andel
svarar att de ar tveksamma (28 % ). De
yngsta kan ténka sig att konsumera

Al'baserad  kultur i ungefar tre

génger s& stor utstrackning dn vad de

aldsta kan.

Boende i storstadsomraden ar genereﬂf
mer positiva till att konsumera Al-
skapad kultur dan boende i resten

av landet.

VILKEN/VILKA AV FOLIANDE TYPER AV KULTUR SKAPAD MED STOD AV ARTIFICIELL INTELLIGENS KAN DU
TANKA DIG ATT KONSUMERA? "MED STOD” INNEBAR ATT Al HAR ANVANTS | SKAPANDEPROCESSEN

Film

Tv-serie

Musik

28 %

27 %

23 %

Konstutstallning

Ljudbok

Bok

Podcast

Scenkonst
(teater/musikal/show/opera)

Konsert

Ingen av ovanstaende

Tveksam, vet ej

= o}
. {1 F X
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..m

15 %

14 %

14 %

12 %

12 %

13 %

29 %

)
LK
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KULTURKONSUMTION |
OLIKA HASTIGHETER

P& allt fler mediaspelare idag kan
man stalla in hastigheten pa& det
man vill se eller lyssna pa. Det kan
handla om att man vill se en sasong
av en tv-serie snabbare, eller hinna

1yssnc1 pd en podcotsf innan jobbet.

Fenomenet att andra hastigheten pa
den media/kultur man konsumerar
verkar relativt etablerat i Sverige. |
var undersékning fran 2021 svarade
nastan var fiarde att de ibland- eller

alltid gor det (23 %). Nar vi féljer

upp p& resultaten i ar kan vi se att
andelen som gor det har skat med
fyra procentenheter de senaste tva

aren (27 %).

99

Andelen sven S.Z{QI som

dndrar hasti gbel‘en pa

den media/kultur de

konsumerar har skat

de senaste tv& dren.

SPELAR DU NAGON GANG UPP EN FILM/SERIE/YOUTUBE/ PODCAST/LJUDBOK | ANNAN HASTIGHET
AN NORMALT? DAR DET AR MOJLIGT ATT ANDRA HASTIGHETEN TILL SNABBARE ELLER

LANGSAMMARE UPPSPELNING

2021 M 2023

4%
I

Ja, alltid

Ja, ibland

23 %

Nej, aldrig

70 %

3%
E—

Tveksam, vet ej



KULTURKONSUMTION | OLIKA HASTIGHETER

36

Det ar framfér allt bland de unga som trenden att byta hastighet har skat. Man

sdger sig ocksd géra det i ndgot stérre utstrackning (30 %) an kvinnor (25 %).

JAG SPELAR IBLAND ELLER ALLTID UPP EN FILM/SERIE/YOUTUBE/ PODCAST/LJUDBOK | ANNAN HASTIGHET
AN NORMALT

[ 2021 [ 2023

44 %
16 % 15 % 16 %

39 %
26 %
21 %

16-29 30-49 50-64 65-70

Det ar framfér allt Youtube (42 %) och ljudbok (41 %) som man spelar i en
annan hastighet, fyra av tio svarar det. Man dndrar hastigheten pa Youtube i
stérre utstrackning (49 %) an vad kvinnor gér (32 %), medan kvinnor i stérre

utstrackning éndrar hastigheten pa ljudbscker (57 %) an vad man gér (27 %).

VAD AV FOLIANDE SPELAR DU UPP | ANNAN HASTIGHET AN NORMALT?

Besvarat av de personer som ibland eller alltid sager sig gora det (tot. 249 svar)

[ 2021 [ 2023

R 42 %
o,
0 39 9 41 %
25 % 27 %
14 % 13% 12 %
9%
Y
Youtube Ljudbok Podcast Film Serier Tveksam, vet ej



24

Fenomenet att éndra hash’gbeien jeke! den media/kultur

man konsumerar dr relativt etablerat i Sverige.
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KULTURKONSUMTION | OLIKA HASTIGHETER
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De flesta menar att dagens nya,
snabbare satt att konsumera media
och kultur inte har paverkat hur de
féredrar deras konsumtion (82 %).
Nastan var tionde sdger sig dock ha

blivit mer rastlss som folid av dagens

snabbare medieformat (8 %). Bland
kvinnor mellan 16 och 29 ar svarar
hela 22 procent att de blivit det, vilket
ar betydhg’t mer &n genomsnittet
(8 %) och dubbelt s& stor andel som

mén i samma alder (11 %).

24

Néstan var tionde
sdger sig ha blivit

mer rastlés som féljd

av ola gens snabbare

medieformat. Bland

kvinnor mellan 16 och
29 ar svarar hela 22
procent att de blivit det.

HAR DAGENS SNABBARE MEDIEFORMAT OCH MOJLIGHETER ATT ANDRA HASTIGHET VID UPPSPELNING
PAVERKAT HUR DU KONSUMERAR MEDIA/KULTUR?

Ja, jag kdnner mig rastlds snabbare

Ja, jag valjer bort for langa
férestallningar/program/avsnitt/latar

Ja, jag har svart att fokusera pa ett
media/kultur i taget

Ja, jag vill ha kortare férestallningar/
program/avsnitt/latar

Ja, jag vill ha fler pauser

Annat, vad?

Nej, inte alls

| ERZ
| X2
| X2
| EX3
| EXZ
| EXZ
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ATT BOKA

KULTUREVENEMANG

Nastan sex av tio sdger sig boka
sitt kulturevenemang med ett par
manaders varsel (58 %). Var femte
sager sig géra det ett par veckor innan
(20 %). Ungefar var tionde svarar att
de antingen bokar samma vecka eller

aldrig (11 %). Lika ménga svarar att de

inte vet (11 %). Langst fromférh&ﬂning
har de mellan 30 och 49 &r, bland
dem svarar 64 procent att de bokar
minst ett par mdénader innan, vilket
kan jdmfbrqs med motsvarande
53 procent bland de yngsta och 52
procent bland de aldsta.

24

Ndstan sex av tio
sdger sig boka sitt

l{u]furevenemang mecl

ett par mdnaders varsel

HUR LANGT INNAN ETT KULTUREVENEMANG BOKAR DU GENERELLT DIN BILJETT?

36 %

20 %

20 %

5% 6 %
— e BN
|
Ett ar eller Ett halvar Ett par Ett par Inom en Jag bokar Tveksam,
langre innan manader veckor vecka aldrig i vet ej
innan innan innan forvag



Vi stallde ocksa en félidfraga till de biljettpris (29 %). Var fjarde svarar

som bokar biljetter ett par veckor ocksd mojligheten att boka av/om
eller nérmre inpd ett evenemang, (24 %), vilket kan vara intressant
vad som skulle f& dem att boka information att bara med sig for de

tidigare. Bland de totalt 319 svaren som arbetar med biljettférsalining.

ar det vanligaste svaret ett lagre

VAD SKULLE FRAMST FA DIG ATT BOKA BILJETT TIDIGARE?

(besvarat att de som bokar ett med ett par veckors varsel eller mindre, totalt 319 st)

16 %

Fa battre platser

3%

Mervéarde
(drink i pasen/
4% erbjudande)

24 % Rabatt pa
29 % Mojlighet att kommande 2 9%
Lagre biljettpris boka av/boka om evenemang Annat, vad?







INOM VILKA GENRER
FOREDRAR VI ATT
KONSUMERA KULTUR?

De senaste drens véxande trend
med dokumentérer och true crime,
speglas val i var undersokning. Pa
fragan om vilken typ av genre man
framst foredrar att konsumera ar det
vanligaste svaret just dokumentdrer
(36 %), folit av komedi (27 %) och
drama (25 %). Kvinnor féredrar
komedier i mer &n dubbelt s& stor

utstrackning (35 %) som man (15 %).

Kvinnor féredrar ocksa feelgood i
betydligt stérre utstrackning (25 %)
dn man (9 %). Man daremot ar
mer inne pé& dventyr (29 %) dn vad
kvinnor ar (13 %). De aldre féredrar
samhdusfrégor, dokumentarer
och drama i stérre utstrackning
an de yngre, medan de yngre 1
stérre utstrackning foredrar komedi

och aventyr.
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De senaste drens

vaxande trend med

dokumentdérer och true

crime, spe las val i
peg.

v&r underssknin g.

VILKEN/VILKA TYPER AV GENRER INOM KULTUR FOREDRAR DU FRAMST ATT KONSUMERA?

Thriller/skrack 16 %

Samhallsaktuella fragor

14 %

Klassiskt

Nostalgi - 4 %
Nyskrivet . 2%

Abstrakt I 1%

9%

Annat, vad? . 2%

Tveksam, vet ej



SUMMERING AV RESULTAT

VARANNAN PAVERKAS | STOR UTSTRACKNING AV PRIS VID VAL
AV KULTUREVENEMANG

Fler dn varannan svarar att priset p&verkar valet av kulturevenemang i stor
utstrackning (56 %). Kvinnor sdger sig paverkas av det i stérre utstrackning
(62 %) an vad man gér (50 %). Inte s& ovantat kan vi ocksd se stora skillnader
i svaren beroende p& hur mycket man tianar. Bland de som tjanar 15 000

mt; uu uu Du kr/manad eller mindre svarar 74 procent att priset spelctr stor roll vilket kan

jamféras med motsvarande 39 procent bland de som tjgnar 50 OO0 kr /manad

eHer mer.

NASTAN VARANNAN SVENSK HAR ATERGATT TILL FYSISK
— KULTURKONSUMTION EFTER PANDEMIN
gy Andelen som svarar att de helt har &tergatt till att konsumera kultur pa fysiska
platser har ¢kat med 20 procentenheter det senaste daret. Det ér endast nio

%
.‘y procent som svarar att de inte atergatt alls, vilket &r tre ganger farre an som

— svarade det férra aret (27 %). Fler har alltsa i ar atergatt till att konsumera
_-ﬂ APh AR aph_agh kultur pa fysiskq platser, men det &r fortfarande farre @n halften som sager sig
|mmame har atergatt helt (46 %). Bland storkonsumenterna av kultur svarar 58 procent

att de har &tergatt helt.

FEMTON PROCENT KAN TANKA SIG ATT KONSUMERA FILM ELLER
MUSIK SOM AR HELT SKAPAD AV Al

Femton procent av svenskarna kan tanka sig att se en film helt skapad av AL
Lika manga kan ténka sig att lyssna pden helt AI-proclucerctcl lat (15 %). Bland
de som ar mellan 16 och 29 &r svarar 23 procent att de kan tanka sig att lyssna
pa musik helt producerad av en Al Det kan jamféras med motsvarande fem
procent bland de aldsta respondenterna. De yngsta kan generellt tanka sig att

konsumera Al-baserad kultur i ungefar tre génger s& stor utstrackning én vad

de aldsta kan.




KOMEDI

?l

DOKUMEMENTAR

DRAMA

FLER ANDRAR HASTIGHETEN PA SIN KULTUR/MEDIEKONSUMTION

Fenomenet att @ndra hastigheten pa den media/kultur man konsumerar verkar
relativt etablerat i Sverige. [ va&r undersékning fran 20921 svarade ndastan var
fiarde att de ibland- eller alltid gér det (23 %). Nér vi folier upp pé resultaten i
&r kan vi se att andelen som gér det har skat med fyra procentenheter de senaste
tvé dren (27 %). Det ar framfér allt Youtube (42 %) och ljudbok (41 %) som man

spelar i en annan hastighet, fyra av tio svarar det.

BESOK INOM SCENKONST HAR OKAT DET SENASTE ARET

Andelen som sager sig ha gatt p& museer har skat med sju procentenheter pa
ett &r. Under samma period kan vi ocksd se ett skat antal bessk i samband
med konstutstallning, teater, musikal, konsert och opera. Kvinnor konsumerar
samtliga typer av media/kultur i stérre utstrackning én man. Vi ser ocks& att
folk i Stockholmsomradet konsumerar scenkonst i stérre utstrackning &n boende

i resten av landet.

SVENSKARNA FOREDRAR DOKUMENTART INNEHALL

De senaste &rens vaxande trend med dokumentdrer och true crime, speglas val i
véar undersskning. Dokumentdrer dr den genre som flest féredrar att konsumera
(36 %), folit av komedi (27 %) och drama (25 %). Kvinnor féredrar komedier i
mer &n dubbelt sa stor utstrackning (35 %) som man (15 %). Kvinnor fsredrar
ocksa feelgood i betydligt stérre utstrackning (25 %) &n mén (9 %). Man

déaremot &r mer inne P& dventyr (29 %) an vad kvinnor ar (13 %).

FLER SER PA TV SOM FOLID AV INFLATIONEN

Ungefdr halften  svarar att inflationen inte pdverkar deras  kultur/
mediekonsumtion. Bland de andra svaren kan vi se att Tv &r det som flest
konsumerar mer av i kdrvare tider, f8ljt av bécker (14 %), radio (11 %) och podcasts
(10 %). P& motsatt hall minskar vi vara konsert- (21 %) och biobessk (18 %).
De aldre respondenterna konsumerar i stérre utstrackning radio som félid av

inflationen medan de yngre i stérre utstrackning konsumerar podcasts.
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SUMMERING AV RESULTAT
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NASTAN VAR TIONDE SVENSK HAR BLIVIT MER RASTLOS AV DAGENS
SNABBARE MEDIEFORMAT

De flesta menar att clotgens nya, snabbare satt att konsumera media och kultur
inte har pdverkat hur de féredrar deras konsumtion (82 %). Néstan var tionde
sdger sig dock ha blivit mer rastlss som fslid av dagens snabbare medieformat
(8 %). Bland kvinnor mellan 16 och 29 ar svarar hela 22 procent det, vilket
ar betydligt mer an genomsnittet (8 %) och dubbelt s& stor andel som man i

samma alder (11 %).

MANGA HAR VANT SIG AV ATT KONSUMERA KULTUR SEDAN PANDEMIN

For att f& en battre forstéelse for vad tveksamheten till att atergd till kulturen
beror jele stallde vi en féljdfrétga till alla som svarat att de inte alls- eller delvis inte
har atergdtt, om det. De totalt 438 svaren visar att det inte framst &r en oro for
att bli smittad av virus, endast tre procent svarar det. Den framsta anledningen
till att svenskarna inte atervant till att konsumera kultur fysiskt ar att de vant
sig att konsumera mindre kultur sedan restriktionerna, drygt fyra av tio svarar

det (42 %).

MAJORITETEN SAGER SIG BOKA KULTUREVENEMANG MANADER
I FORVAG

Nastan sex av tio sdger sig boka sitt kulturevenemang med ett par ménaders
varsel (58 %). Var femte sager sig géra det ett par veckor innan (20 %). Ungefar
var tionde svarar att de antingen bokar samma vecka eller aldrig (11 %). Langst
framforhallning har de mellan 30 och 49 &r, bland dem svarar 64 procent att de
bokar minst ett par manader innan, vilket kan jamféras med motsvarande 53

procent bland de yngsta och 52 procent bland de aldsta.



AVSLUTANDE REFLEKTIONER

43 procent svarar att de delvis

eller inte alls har atergatt till att
konsumera fysisk kultur efter att
restriktionerna slappts. 43 procent av
svenskarna besoker alltsd inte langre

biografer, sqlonger och scenerisamma

utstrackning som tidigare. Strax efter
att publikrestrikfionerna bérjade
gdﬂa i samband med pandemin,
hoppades  ménga  kulturaktérer
pa att snart kunna 6Sppna igen

och da ta igen for forlorad tid.

Eftersom restriktionerna varade s&
1dnge bérjade folk vanja sig av att
konsumera kultur. 42 procent av
de som inte &tergatt anger det som

framsta orsak.
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AVSLUTANDE REFLEKTIONER
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Lite krasst skulle man kunna

sammanfatta det som att wvi
under de senaste dren har ersatt
var kulturkonsumtion med
mediekonsumtion. Det &r inte bara
som en effekt av pqndemin men ocksd
som félid av inflation och ekonomiskt
kérvare tider. Tv, radio, ljudbécker
och poddar har haft en dubbel fsrdel
i att de dels inte p&verkats negativt
av pandemirestriktioner men inte
heller i samma u’rs’[rdckning av en
svag ekonomi. Till skillnad fran

scenkonsten har denna typ av

9

medier har ocksa en naturhg ohgitcd
grund. Méanga olika play-tjdnster
har dock lanserats som komplement
till den fysiskcl kulturen, men har
inte anammats i ndgon stérre
ufs’frdckning, inte ens av de som
konsumerar kultur mest. Kanske
for att scenkonst ar mer av en
fysisk upplevelse som ar svar att
éversatta digitalt.

Manniskan har konsumerat
kultur i det fysisko rummet sedan

civilisationens bérjan och ett par ar

Lite krasst skulle man kunna sammanfatta det

som att vi under de senaste aren har ersatt var

kulturkonsumtion med mediekonsumtion.

av pqndemi och inflation kommer
trohgtvis inte att férandra detta.
Det tar kanske lite langre tid for
den fysiska kulturen att aterhamta
sig efter dubbelsmockan pandemi
och 1<'igkonjunk’[ur, men de flesta
uppskqﬁqr fortfarande  kultur i
sina liv. De fysiska kulturbessken
8r, om man far fydo svaren
i undersskningen, Hll  mycket

en vanefraga.



SAMARBETET

svensk scenkonst

FOLKOPERAN

2V%ENTERTAIN

SVENSK SCENKONST

Svensk Scenkonst ar den heltdckande bransch- och arbetsgivarorganisationen
for professionell scenkonst. Vi verkar fér att medlemmarna ska ha optimala
forutsattningar att producera och sprida scenkonst av hogsta kvalitet i hela
landet och samtidigt vara ansvarstagande arbetsgivare. Med gedigen kunskap
om branschen féretrader vi medlemmarna och erbjuder stéd och service som

utgdr fran deras behov.

Vi representerar ca 115 verksamheter inom scenkonsten.

FOLKOPERAN

Sédermalms mest hogljudda granne sedan 1976. Innanfsr dérrarna pa Hornsgatan
79 i Stockholm lever var vackra och viktiga konstform. Utan tyglar och lojaliteter
tar vi oss an och ger oss han med nytt, gammalt och eget - pa vart satt. Det ar
smalt och brett men framfér allt 6verraskande. Vi héaller operans hantverk lika
hég’[ som vart kons’[ndrhgq mod och litar pé dramat, musiken och pé& var pubhk,
Foﬂ{operan 4ar en regional institutionsteater som dags av Stiftelsen Folkoperqn
och ar organiserad som ett aktiebolag. Vi mottar stéd fran Kulturrédet, Region

Stockholm och Stockholms stad.

2ENTERTAIN

2Entertain ar ett av de ledande produkﬁonsbohgen inom upplevelsein&ustrin
i Sverige. 2Entertain ingdr i koncernen Moment Group som levererar
liveunderhéllning tll ca 1 miljon gdster/&r. 2Entertain initierar, producerar
och marknadsfér féres’[dﬂningqr inom segmenten show, musikal, familjeteater,
komedi/buskis och konsert. 2Entertain driver ett antal teatrar i Sverige/
daribland Intiman och Vallarnas friluftsteater. Bolaget foretréader @ven artister,
skapqr speciqlbestdﬂ& underhéllning samt driver bﬂjeﬁportalen Showtic, med ca
500.000 eventintresserade bestkare/manad.
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Iy JARFALLA
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JARFALLA

Jarfalla ar en av de snabbast véxande kommunerna i Sverige och har
pagar aktiviteter och evenemang i stort sett varje dag med konserter, idrott,
féreldsningar och upp]eve]ser for alla. Det ar alltid négot spdnnqnde pé& géng
och ett engagerat féreningshv bidrar till det rika utbudet. Med allmanna kultur-
och sqmlingslokaler i hela kommunen, tva konsthallar, en kulturscen och ett
kultur- och aktivitetshus finns plaHformar och m(’jjhghefer till utveckhng av
evenemang. Jarfalla ar en av de snabbast vaxande kommunerna i Sverige.
Jarfalla ligger vid Malaren i nordvastra Stockholm. Har finns stora naturomraden
och vardefulla kul’[urmﬂjéer, rohgq och utvecklande kultur- och fritidsaktiviteter
och ett aktivt fbreningshv aret runt. Kultur- och fritidsfrdgornct har en Vikﬁg roll

nar vi plqnerc{r och utvecklar framtidens ]drfdﬂo.

Upplev Jarfalla | Upptack Jarfalla (uppleviarfallase)

INSIGHT INTELLIGENCE

Insighf Inteﬂigence ar en ancﬂys— och kommunikqﬁonsbyr&. Vi h]’dlper férefdg,
myndigheter och organisationer att definiera férdandringar och attityder
i sin omvarld Vi arbetar med att analysera, paketera och kommunicera
insikter internt och/eller externt. Vart arbete innefattar allt fran kund- och
rnecuemsundersékningar till bredare ct’[’[ityd- och mqunq&sundersékningqr.

Insighf Inteuigence ar ett systerféretclg till pr—byrdn StrqndbergHoqge.


https://upplevjarfalla.se
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Insight Intelligence AB

Drottninggatan 92-94
111 36 Stockholm

info@insightintelligence se

Tel: +46 8 410 129 00
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