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BAKGRUND

Att svenskarnas kulturvanor har pdverkats av pandemin ré&der det ingen tvekan
om. Det har bekraftats av bland annat Myndigheten for kulturanalys och deras
SOM—undersékning "Kulturvanor i Sverige”. For att f& en battre forstaelse for
svenskarnas kulturvanor och hur kulturen anammas pé&nya digitalq pquformar
bestamde vi p& Insight Intelligence oss under 2020 fér att genomféra en
riksomfattande attitydundersékning. Med ambitionen att félja fragan éver tid
har vi nu for tredje d&ret i rad genomfért denna undersskning. Av resultaten
kan vi se hur konsumtionen av kultur har paverkats av pandemin men vi f&r
i ar ocksd en bild av hur atergdngen till kulturen ser ut efter att restriktionerna
slopctfs under 2022. Arets un(ﬂersékning, som tagits fram tillsammans med
Svensk Scenkonst, Helsingborgs Stad, Folkets Hus & Parker och Géteborgsoperan,
ger en bild av svenskarnas kulturpreferenser i skuggan av pandemin men ocksa

av situationen i Ukraina och ett mer oroligt varldslage.

Lukas O Berg
VD, Insight Intelligence

24

Av resultaten kan vi se
hur konsumtionen av
kultur har p&verkats
av pandemin men VI
far i &r ocksd en bild
av hur &tergéangen till
kulturen ser ut efter att

restriktionerna s]opafs

under 2022.
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SAMMANFATTNING

Néar vi sammanfattar arets resultat
har coronarestriktionerna varit
slopade i tre manader. Vi kan se
en datergéng till fysiska kulturbessk
fran férra dret. Under 2021 stértdsk
konsumtion av bio, museer, konserter,
konstutstdﬂningar, teater och
musikal I &r har det aterhamtat sig
och &r p& samma nivé som 2020.
Eftersom vi genomfsrde var férsta
undersskning under 2020 har wvi

inget att jamféra med innan dess. Vi

kan alltsé inte saga att den fysiska

kulturkonsumtionen har aterhamtat

sig till hur det var innan pandemin.

Nar vi daremot staller en direkt fraga
om i vilken utstréckning man &tergatt
till att konsumera kultur p& fysiska
ploﬁfser ar det endast var figrde som
svarar att de helt har gjort det (26 %).
De yngre sager sig har atergatt i
storre ufstrdckning &n de aldre har,
vilket kan bero pa att aldre i storre
man tillhér en riskgrupp och att de

darfér &r mer férsikﬁga.

Generellt synsinga storre forandringar
mellan hur de aldsta och yngsta
foredrar att konsumera digital kultur
under de senaste tre aren. Vissa
skillnader kan dock ses, som att
andelen unga i mindre utstrackning
nu féredrar att konsumera radio
oligitalf 4n vad de g]'orcle ﬁdigore och
att de aldre i mindra utstrackning
foredrar att konsumera bio digitalt

an tidigare.




De ar tydligt att de flesta fortfarande
foredrar att  konsumera kultur
pa fysiska platser som teatrar och
salonger. Férutom tv finns det ingen
typ av kultur, som folk féredrar att
konsumera digitalt framfor fysiskt.
Nar vi frdgqr vad man ser som det
framsta vardet med att konsumera
kultur ar det wvanligaste svaret
"njutning for sinnena’. Det ar darmed
férstdehgt att majoriteten féredrar
att konsumera kultur i salonger och
p& scener snarare dn framfsr en
skarm, dar mdnga sinnesintryck

gér forlorade.
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Det finns dock wvissa typer av
kulturkonsumtion dar de digitala
preferenserna okar. Det handlar
om tv, tidningqr, bio och backer.
Andelen som foredrar att
konsumera bécker ohgitodf har skat
under

med atta  procentenheter

de senaste tva aren. Pa motsatt

hall har  andelen

att konsumera digitala konserter

som féredrar

halverats under samma period.
Trots flertalet digitala tignster som
under pandemin lanserats fér att

streama dans, teater, konsert eller

Sammanfagel‘ blir det uppenbourzL att digifoda

komp]emenf till att konsumera scenkonst inte kan

ersitta de fysiska kulturbessken.

opera svarar enclas{'

sju  procent
att de under det senaste dret har
anvant dessa. I genomsnitt svarar
endast 3,3 procent att de féredrar
att konsumera scenkonst digitalt.
Sammantaget blir det uppeanrf
att digitqla komplement till  att
konsumera scenkonst inte kan ersatta
de fysiska kulturbessken. Majoriteten
av svenskarna ser det fortfarande
som viktigt dela kulturupplevelser

med andra mé&nniskor.



OM UNDERSOKNINGEN

Undersskningen &r gjord i samarbete med Svensk Scenkonst, Helsingborgs,
Gésteborgsoperan och Folkets Hus och Parker. Insight Intelligence har varit
6vergripunde ansvarig for undersékningen, koordinering av samarbetet och

sqmmqnfaﬁning av denna rapport.

Undersskningen innefattar svar fran 1000 svenskar mellan 16 och 70 ar som
under april 2022 interviuats genom Sifos slumpmaéssigt rekryterade webbpanel.
Undersokningen ar riksrepresentativ for Sverige. Deltagarfrekvensen var 33 %,

vilket inte p&verkar antalet svar (1000).

Samﬂigo diqgrqm ar uppsfdﬂdq i procentandelqr. I de diogrqm dar den totala

procentsatsen dverstiger 100 har flera svarsalternativ varit méiliga.

~% Folkets Hus Fr——
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SVENSKARNAS BEFINTLIGA
KULTURVANOR
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FYTCI av tio SV@DSI{QI

konsumerar kultur

dag]igen.

Fyra av tio svenskar konsumerar
kultur dagligen (39 %). Sex av
tio gor det ndgon gdng i veckan
eller oftare (59 %). Det &r endast
tre procent som inte konsumerar

kultur éverhuvudtaget. Varannan

kvinna mellan 65 och 70 ar sager sig
konsumera kultur dagligen (49 %).
Det kan jamféras med motsvarande
var tredje man i samma arder (33 %).
Generellt syns dock inte stérre

skillnader  mellan  &ldersgrupper.

De yngsta sager sig konsumera kultur
nagra dagar i veckan eller oftare i
ungefar lika stor utstrackning (58 %)
som de aldsta (61 %).

HUR OFTA KONSUMERAR DU KULTUR?

39 %

20 %
13 %
9%
Dagligen Nagon/ Nagon/ Nagon/ Mer séallan
ndgra ganger ndgra ganger ndgra ganger

i veckan

i manaden i halvaret

13 %

3%

Aldrig Tveksam,
vet ej

n



SVENSKARNAS BEFINTLIGA KULTURVANOR
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Vi kan se att kulturkonsumtionen
ékar i relation till utbildning.
Bland de med hsgskola/
universitetsutbildning ~ svarar 65
procent att de konsumerar kultur
minst en gdng i veckan vilket
kan ]’dmféras med motsvarande
40 procent bland de  med
en grundskoleutbﬂdning

Nar vi jamfér kulturvanorna éver
de senaste tre aren kan vi se vissa
skillnader som troligtvis framst beror
pa restriktioner kopplat till pandemin.
Ett exempel ar bio. 2020 svarade 35

procent att de varit pa bio under
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JAG KONSUMERAR KULTUR NAGON GANG | VECKAN ELLER OFTARE

65 %
49 %
40 %
Grundskola Gymnasium Hogskola/
universitet

de senaste sex manaderna. Aret

efter var det endast tre procent som
svarade det, fér att nu i ar ska till 31
procent. Samma moénster syns i bessk
av teater, musikal, konsfufsfdﬂning,

konserter och museer. Det som under

Det som under det senaste halvaret konsumerats i stérst

ufsfrdckning ar tv, radio, bécker och fidningar.

det senaste halvaret konsumerats i
storst ufstrdckning ar tv, radio, bécker
och tidningar. Inom dessa omraden

har konsumtionen ocksa skat.



VAD AV FOLJANDE HAR DU KONSUMERAT DE SENASTE SEX MANADERNA?

2020 [ 2021 [ 2022

Tv

Radio

Bocker

Tidningar/Magasin

Sallskapsspel

Bio (nya filmer)

Museer/kulturarv

Konsert (t.ex. pop, rock)

Konstutstallning

Teater

Musikal

Konsert (klassisk musik)

Opera

Dansférestallning

Festival

Nycirkus*

Tveksam, vet ej

Ingen av ovanstaende

*Nytt svarsalternativ fér i ar

80 %
80 %

59 %
64 %

61 %
61 %

50 %
53 %

41 %
43 %

3 %

|

31%

5 %

|

18 %

2 %

|

15 %

4 %

|

12 %

1%

I

10 %

1%
6 %

1%
4%

L1%
2%

%
H2%

8

o

0 %
1%

o

%
0%

11%
0%

—d8
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SVENSKARNAS BEFINTLIGA KULTURVANOR

Konsumtion av tidningar/magasin skar med aldern. 73 procent av de aldsta

sager sig konsumera tidningar vilket kan jamféras med motsvarande 38 procent

av de yngsta. P& motsatt hall gar de yngsta pa& bio i nasta tre génger s& stor

utstrdckning som det aldsta.
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VQIQHDC[D SV@DSJ{ hCll’

lyssnat p& en podcast

ndgon géng den

senaste mdanaden.

VAD AV FOLJANDE HAR DU KONSUMERAT DE SENASTE SEX MANADERNA?

. Tidningar/Magasin . Bio

63%
48%
0,
38% ga2% 37%
19%
16-29 ar 30-49 ar 50-64 ar

Liksom forra d&ret kompletterade
vi med en frdga om digital
kulturkonsumtion  specifikt.  Att
streama tv-serier (76 %) och filmer
(69 %) ar det som flest sager sig
har gjort den senaste méanaden. [ ar

adderade vi ett nytt svarsalternativ,

"lysanf pa podcqs’f", som bubblar upp
pd en tredjeplats. Varannan svensk
har lyssnat p& en podeast nagon
gang den senaste ménaden. Bland
de yngsta respondenterna svarar
67 procent att de har gjort det. Att

de aldsta respondenterna i mindre

73%

65-70 ar

utstrackning lyssnar p& podcast ar
kanske inte s& ovéantat. Det ar dock
hela 29 procent av de mellan 65 och
70 &r som sager sig ha lyssnat pa
podcqst den senaste manaden, vilket

kan ses som relativt manga.



Nagot fler an férra dret sdger sig ha last ett digitalt magasin och lyssnat pé en

ljudbok. Vi ser ocksd en minskning i andelen som har streamat digitala konserter.

VAD AV FOLJANDE HAR DU GJORT DEN SENASTE MANADEN?

2021 [l 2022

Streamat en tv-serie
Streamat film

Lyssnat pa en podcast*
Spelat spel online

Last ett magasin digitalt

Lyssnat pa en ljudbok

Streamat en konsert
(t.ex. pop, rock)

Tagit del av en guidad tur pa ett
museum online eller via en app

Streamat en musikal

Streamat en konsert (klassisk musik)
Streamat en digital teaterférestallning
Streamat digital operaférestélining
Sett en konstutstallning digitalt
Streamat digital dansférestallning
Nycirkusforestallning*

Tveksam, vet ej

Ingen av ovanstdende

*Nytt svarsalternativ fér i ar

I 76 %
I 69 %
I, SO %
I S o
I 2o o

I 27 o

I %

1%

Wz%

W%

1%

1%

1%

1%

0%

1%

I 6 %



HUR VI FOREDRAR ATT
KONSUMERA KULTUR

Liksom férra aret kan vi se att den
typ av kultur som flest féredrar att
konsumera digitalt ar mediabaserad.
Mer specifikt tv (58 %) och tidningar/
magasin (28 %). Inom dessa tva
omrdden ékar dessutom andelen som
féredrar digi‘fod konsumtion, med fem
procentenheter fran férra dret. Nar

det kommer till scenkonst &r andelen

%

av landet.

som foredrar digital konsumtion
betydligt lagre. I genomsnitt svarar
endast 3,3 procent att de féredrar att

konsumera scenkonst digitalt.

Andelen som svarar att de inte
féredrar att  konsumera media/
kultur éverhuvudtaget kar inom

alla kategorier utom tva&, bécker och

Boende i storstadsregionerna (Stockholm, Gsteborg
och Malms) féredrar att konsumera samtliga typer av

kultur c]igifa]f 1 stérre ufsfrdcl{ning &n boende i resten

konstutstallning. Dar ar andelen ar

lika stor som férra aret. Vi kan ocksa
se att boende i storstadsregionerna
(Stockholm, Géteborg och Malms)
foredrar att konsumera samtliga
typer av kultur digifcdf i storre
utstrackning  dan  boende i resten

av landet.



HUR FOREDRAR DU ATT KONSUMERA FOLJANDE TYPER AV MEDIA/KULTUR?

[ pigitalt [l Fysiskt [l Inte alls

Tv

Tidningar/Magasin

Bio (nya filmer)

Bocker

Konsert (klassisk musik)

Musikal

Konsert (t.ex. pop, rock)

Dansforestallning

Opera

Sallskapsspel

Festival

Teater

Konstutstéllning

Nycirkus*

Museer/kulturarv

|

*Nytt svarsalternativ fér i ar

58 %
62 %
60 %
72 %
44 %
43 %
59 %
75 %
3 %
45 %
54 %
82 %
64 %
69 %
67 %
57 %
84 %






Nar vi jdmfbr andelen som féredrar
att konsumera kultur/media digitalt
under de senaste tre daren kan wvi
se vissa intressanta férdndringqr

Andelen

som féredrar att se pa

tv  digitalt har ¢kat med elva
procentenheter sedan 2020. Andelen
som féredrar e-bécker framfor fysiska
bécker har ocksa ¢kat, med atta

procentenheter under samma period.

HUR VI FOREDRAR ATT KONSUMERA KULTUR

féredrar

Anclelen som

konserter har déremot minskat med

digitala

fyra procentenheter sedan 2020.
Ovriga skillnader &r fér sma fér att
sékerstalla statistiskt.

JAG FOREDRAR ATT KONSUMERA FOLJANDE TYPER AV MEDIA/KULTUR DIGITALT

[ 2020 W 2021 W 2022

Tv

Tidningar/Magasin

Bio (nya filmer)

Bocker

Konsert (klassisk musik)

Musikal

Konsert (t.ex. pop, rock)

Dansforestallning

Opera

Sallskapsspel

Festival

Teater

Konstutstallning

Museer/kulturarv

1
23 %
19 %
22 %
11 %
16 %
19 %
10 %
8 %
6 %
6 %
5 %
6 %
9 %
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HUR VI FOREDRAR ATT KONSUMERA KULTUR

20

Aldermdssigf kan vi se att bland de
mellan 16 och 29 ar har andelen som
foredrar digi’[al radio minskat med
tio procen{'enhefer de senaste tva
aren, jamfort med de aldsta dar ingen

forandring skett. Nar det kommer bio

9

har andelen av de mellan 65 och 70
ar som féredrar det digitalt minskat
med sju procentenheter de senaste
tvd aren, jamfért de yngsta dar

ingen férdndring skett.

Bland de mellan 16 och 29 &r har andelen som féredrar

digifa] radio minskat med tio procenfenhefer de senaste

tva aren.

JAG FOREDRAR ATT KONSUMERA FOLJANDE TYPER AV MEDIA/KULTUR DIGITALT

Forandring mellan 2020- och 2022

B 6203 W 65-704r

Tv
Tidningar/Magasin
Bio (nya filmer)
Bocker

Konsert (klassisk musik)

Musikal g :ﬁ;

Konsert (t.ex. pop, rock) -4 %’3_

Dansférestallning 1% -0 %
Opera :g ;ﬁ -
Sallskapsspel -3 %’zm

Radio -10 % 0%

Teater 0-%1 %
Konstutstallning 1% -0 %

Museer/kulturarv

7%
7%

13 %






HUR VI FOREDRAR ATT KONSUMERA KULTUR

22

Det ar tydligt att de flesta féredrar
att konsumera kultur i fysisk form.
[ foregdende fraga stallde vi dock
digital och fysisk kulturkonsumtion
mot varandra. Fér att f& en mer
nyanserad bild frdgotde vi darfer
ocksé om man kan tanka sig att
konsumera kultur digitalt. For det
forsta kan vi konstatera att det ar
fler som kan tanka sig att konsumera
kultur digitalt an det ar som féredrar

att  goéra det ndr det stalls mot

fysisk kulturkonsumtion.

Andelen som kan tanka sig att
konsumera tidningqr/mqgasin
digitalt  har  skat med = sex
procentenheter under det senaste
aret.  Andelen som kan tanka sig
att konsumera konserter digitalt
har daremot minskat med hela nio
procentenheter under det senaste aret.
Vi ser ocksd, om &n inte i lika stor
ufsfrdckning, en minskad andel som
kan ténka sig att konsumera teater

och annan scenkonst cligi{cd’f.

Ju mer frekvent man sager sig
konsumera kultur genereﬂt, desto
mer Sppen ar man fér att konsumera

kultur digitalt.

Bland de yngsta respondenternq
har andelen som kan tanka sig
att  konsumera konserter digitql
halverats under det senaste aret,, frén
39 procent forra aret till 17 procent

idr




VILKA AV FOLJANDE TYPER AV MEDIA/KULTUR KAN DU TANKA DIG ATT KONSUMERA DIGITALT?

[ 2021 W 2022

Tv

Radio

Bio (nya filmer)
Tidningar/Magasin
Boécker

Sallskapsspel

Konsert (t.ex. pop, rock)
Musikal

Konsert (klassisk musik)
Teater
Dansforestallning

Opera

Konstutstallning
Museer/kulturarv
Festival

Nycirkus*

Ingen av ovanstaende

Tveksam, vet ej

9

*Nytt svarsalternativ fér i ar

75 %
76 %

64 %
68 %

56 %
56 %

51 %

57 %

43 %
43 %

25 %
24 %

32%

23 %

22 %
18 %

21 %
18 %

20 %

-
w
X

16 %

Mm%

13 %
Mm%

13 %
10 %

12 %
10 %

8 %
7%

0%

([}

5%
4%

3%
2%

Andelen som kan tdanka sig att konsumera konserter

digitalt har minskat med hela nio procentenheter under

det senaste aret.
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[ &rets undersdkning kompletterade vi
meden frégaomi vilket sammqnhang
man  féredrar  att  konsumera
digital kultur. Néastan fyra av tio
svarar att de féredrar att géra det

hemma med fqmilj/vdnner (38 %).

Var tredje féredrar att konsumera
det hemma sjalv (32 %). Unga méan
foredrar i stérst utstrackning att
konsumera digital kultur i en lokal
tillsamman med andra (14 %). De

yngsta respondenterna féredrar det i

HUR VI FOREDRAR ATT KONSUMERA KULTUR

stérre uts‘frdckning (12 %) én de aldsta
(5 %). De &ldsta respondenterna
svarar i stérre utstrackning (18 %)
4dn de yngsta (Il %) att de inte
féredrar att  konsumera digitq]

kultur 6verhuvuc1tc1get

24

De dldsta

responolen terna svarar

1 storre ufsfrdckning an
de yngsta att de inte
féredrar att konsumera

digifa] kultur

éverhuvudfagef.

HUR FOREDRAR DU ATT KONSUMERA DIGITAL KULTUR?

38 %

Hemma med vanner/familj

32 %

Hemma sjalv

14 %
Féredrar inte att konsumera
digital kultur alls

8 %

| en lokal
tillsammans
med andra

25



HUR VI FOREDRAR ATT KONSUMERA KULTUR

Vi stallde ocks& en félidfraga till de som svarat att de kan tanka sig att

konsumera digital kultur i en lokal, vilken typ av kultur de dé& féredrar. Av de
totalt 72 svaren &r konsert (70 %) och bio (64 %) vanligast.

VILKA TYPER AV KULTUR KAN DU TANKA DIG ATT KONSUMERA | EN LOKAL TILLSAMMANS MED ANDRA?

Besvarat av de som féredrar att konsumera kultur i en lokal tilsammans med andra (totalt 72 svar)

Konsert (t.ex. pop, rock etc.)
Bio (nya filmer)

Teater

Musikal

Konstutstallning
Dansforestallning
Opera

Sallskapsspel

Konsert (klassisk musik)
Nycirkus

Tv

Radio/podd
Bokklubb/6ppet samtal
Annat, vad?

Tveksam, vet ej

24

42 %

36 %

33 %

31%

28 %

16 %

14 %

10 %

Bl

2%

Nastan fyra av tio féredrar att konsumera digifa]

kultur hemma med fami]]/vdnner‘

26

55 %

54 %

70 %

64 %



Andelen som under det senaste dret
har anvéant ndgon streamingtjanst
for att se pé teater, dans, konsert eller
opera &r liksom forra dret relativt
ldg. Endast sju procent sdger sig
har gjort det. Det syns inga stérre
demografiska skillnader i resultaten.
Det syns heller inga stérre skillnader
mellan de som konsumerar kultur
ofta och de som sdllan gor det.
Daremot kan vi se att de aldsta
respondenterna (65-70 ar) i stérre
uttrackning &n 6vriga har streamat

kultur (12 %).

HAR DU UNDER DE SENASTE

12 MANADERNA ANVANT NAGON
STREAMINGSTJANST FOR ATT

SE PA TEATER, DANS, KONSERT
ELLER OPERA? EXEMPELVIS
DRAMATEN PLAY

B2 B N

90 % 91 %

8 % 7 %

2021 2022

24

Endast sju procent
sdger sig ha anvént
ndgon streamingtjénst
for att se p& teater,
dans, konsert eller
opera under det

senaste aret.

27



HUR PANDEMIN HAR PAVERKAT
KULTURKONSUMTIONEN

Coronapandemins publikrestriktioner
pé& salonger, scener och arenor har
uppenbarligen paverkat svenskarnas
kulturkonsumtion. Vi frdgade hur
man sjalv ser p& det. 28 procent svarar
att pandemin i ganska- eller mycket

stor utstrackning har paverkat deras

kulturvanor. Majoriteten svarar dock
att de i liten utstrackning eller inte
alls har paverkats av det (69 %). De
som i storst ufs’frdckning svarar att
deras kulturvanor har péaverkats ar
kvinnor mellan 65 och 70 ar (38 %).

De som i minst utstrackning paverkats

ar man mellan 30 och 49 ar. Kvinnor
svarar generellt i stérre utstrackning
(33 %) an man (24 %) att deras
kulturvanor p&verkats av pandemin.
Andelen som sager sig ha paverkats
ar nagot stérre i Stockholm (33 %),
Géteborg (31 %) och Malms (32 %).

24

28 procent svarar att

pandemin 1 gcmska— eller

mycket stor utstréckning
har p&verkat deras

kulturvanor.

I VILKEN UTSTRACKNING UPPLEVER DU ATT PANDEMIN HAR PAVERKAT DINA KULTURVANOR IDAG?

21 %

7 %

[ -
I

Mycket stor
utstrackning

Tveksam, vet ej

Ganska stor
utstrackning

Ganska liten
utstrackning

Mycket liten
utstréackning/
inte alls






HUR PANDEMIN HAR PAVERKAT KULTURKONSUMTIONEN

Vi stallde ocksd en féljdfrélga om potnolemin fatt dem att konsumera pandemin fatt dem att konsumera

hur kulturvanorna férandrats. Av de kultur digitalt i stérre utstrdckning mer kultur ohgifalt (24 %) vilket ar

totalt 730 svaren sdger 40 procent (17 %). Relativt manga svarar dubbelt s& stor andel som de som
att de helt enkelt konsumerar mindre Tveksam, vet e’ (20 %). konsumerar kultur nagon géng
kultur. Bland kvinnor mellan 35 i ménaden (12 %).

och 49 &r svarar nastan varannan Bland de som konsumerar kultur

det (48 %). Var sjatte svarar att clctghgen svarar var fijgrde att

PA VILKET/VILKA SATT HAR PANDEMIN PAVERKAT DINA KULTURVANOR IDAG?

Besvarat av de vars kulturvanor pa nagot sitt paverkats av pandemin (totalt 730 svar)

17 % 8%
Konsumerar kultur Andrat
digitalt i storre vilken

5 . kultur ja
utstrackning konsur;grar

10 % 7%
Helt slutat att Konsumerar
konsumerar viss kultur mer kultur

30



Den 9e februari i &r slopades
Coronarestriktionerna i Sverige och
kulturetablissemang kunde 6ppna
upp for besskare som vanligt. Nar vi
i undersékningen (som genomférdes i
april) fragar om man atergatt till att
konsumera kultur p& fysiska platser

kan vi se att 65 procent sager sig ha
gjort det, men endast var figrde sager
sig ha gjort det helt (26 %). I fragan
specificercts inte vad som menas
med att helt ha datergstt till att
konsumera kultur utan det ar upp
tll responc{enfernq att definiera, men
man kan tanka att det flesta menar pa
en atergang till hur de konsumerade
kultur innan pqndemin, Har skulle

man kunna tanka sig att det framst

ar de generella storkonsumenterna av
kultur av ar 6verrepresenterac{e, men
vi kan inte se nagon mélgrupp som
sticker ut. De yngsta respondenterna
svarar i ndgot stérre utstrackning
(66 %) an de aldsta (61 %) att de
har é&tergatt till att konsumera
kultur p& fysiska platser. Man
sver 50 &r dr de som i storst
utstrackning svarar att de inte alls
har atergatt, var tredje bland dem

svarar det.

Andelen som svarar att de helt
atergatt till att konsumera kultur
pa  fysiska platser ar storre i
storstadsregionerna Stockholm (31 %),
Goteborg (34 %) och Malms (32 %).
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Endast var fjgrde séger
sig helt ha &tergatt

till att konsumera
kultur pé& fysiska
platser sGsom salonger,
biografer, teatrar

och konsertlokaler.

HAR DU ATERGATT TILL ATT KONSUMERA KULTUR PA FYSISKA PLATSER, SASOM SALONGER, BIOGRAFER,

TEATRAR OCH KONSERTLOKALER, NU NAR RESTRIKTIONERNA HAR SLAPPTS?

39 %

26 %

5%

==

Tveksam, vet ej Konsumerade
aldrig kultur pa
fysiska platser

innan

Ja, helt Ja, delvis Nej, inte alls






VEM TIPSAR OM DEN

KULTUR MAN KONSUMERAR?

[ arets undersékning ville vi fa en
battre bild av hur man kommer
i kontakt med den kultur man
konsumerar. Det &r framst genom
vénner (37 %) internet (32 %)
och sociala medier (28 %). Det ar

relativt f& som far kulturtips fran

traditionella medier som tv (12 %)
och radio (7 %). Bland de yngre
responden’rernq svarar var tredje att
de framst far sina kulturtips genom
sociala medier. De yngre svarar ocks&
i stérre utstrackning att de far sina

kulturtips fran sociala medier (33 %)

snarare dn frén dagspress (16 %).
Bland de aldre respondenternq ar det
tvartom, dar ar det fler som far sina
kulturtips fran dagspress (50 %) én

sociala medier (18 %).

VARIFRAN FAR DU FRAMST INSPIRATION ELLER TIPS OM DEN KULTUR DU KONSUMERAR?

Vanner

Internet (webbplatser)

Sociala medier (t.ex. Facebook,
Instagram, influencers)

Dagspress (t.ex. recensioner,
annonser, reportage)

Familj

Tv

Radio

Reklam/affischer péa stan
Mail/direktreklam

Annat, vad?

Tveksam, vet ej

9

15 %

12 %

7 %

6 %

5%

[
—r
X

8 %

Bland de yngre respondenferna svarar var tredje att de

frémst far sina kulturtips genom sociala medier.

37 %

32 %

28 %

22 %
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ATT DELA

KULTURUPPLEVELSER

MED ANDRA

Majoriteten  av svenskarna  ser
det fortfarande som wviktigt dela
kulturupplevelser med andra
manniskor. Andelen som svarar
det har dock minskat med atta

procen’fenheter de senaste tva dren.

Parallellt har andelen som inte ser
det som s& wviktigt ckat med elva
procentenheter. Kvinnor tycker i
stérre utstrackning (65 %) 4n man
(52 %) att det ar viktigt. Bland

kvinnor mellan 65 och 70 ar svarar

sju av tio det (70 %). De som i minst
ufsfrdckning ser det som Vikfigt ar
man mellan 55 och 64 ar. Varannan
man i den aldern ser det inte som

sarskilt viktigt (51 %).

24

Majoriteten av

svenskarna ser det
fortfarande som viktigt
dela kulturupplevelser

med andra mdnniskor.

HUR VIKTIGT AR DET GENERELLT SETT FOR DIG ATT DELA KULTURUPPLEVELSER MED ANDRA MANNISKOR?

2020 [ 2021 M 2022

1% 10%

Inte alls viktigt

29 %

Inte sarskilt viktigt

46% 449

Ganska viktigt

Mycket viktigt

19 %

15%

4% 3%

Tveksam, vet ej
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VILJAN ATT BETALA FOR
DIGITAL KULTUR

[ véra {'ichgcu'e undersékningctr

har vi kunnat se att viljan betala
for digitala  kulturupplevelser —ar
relativt lag. Nar vi folier upp pa
fragan i arets undersskning har
vi adderat streamingtignster som
svarsalternativ. Ndstan sju av tio ar
beredda att betala fér det (68 %).
Vad som blir tydligt nér vi ser pa
resultaten &r att andelen som ar villig
att betala f6r olika typer av media
ékar medan andelen som ar vil]igq
att betala for kultur minskar. Man
ar mer villiga att betala for digitala

pop/rock-konserter (25 %) &n vad

kvinnor ar (19 %) medan kvinnor ar
mer Viﬂigq att betala fér streamad
teater (16 %) én vad mén ar (10 %).
Generellt folier betalningsvﬂjan
konsumtionen i &vrigt. Det man
konsumerar mest &r man ocksd mest

villig att betala pengar for.

Enintressant notering ératt betalviljian
minskar med aldern. Bland de aldsta
respondenterna svarar 20 procent att
de inte &r villiga att betala f6r nagot
av de listade alternativen, vilket
kan jdmfbrqs med motsvarande fem

procent bland de yngsta.

9

Andelen som &r Viﬂig
att betala fér olika
typer av media ékar
medan andelen som dr
villiga att betala fér

kultur minskar.



VILKA TYPER AV DIGITAL KULTUR/MEDIA KAN DU TANKA DIG ATT BETALA PENGAR FOR?

2020 [l 2021 W 2022

Streamingtjanster for film- och tv-
serier (t.ex. Netflix, HBO Max)*

E-bok

Digitala tidningar/magasin

Streamad konsert
(t.ex. pop, rock etc)

WebbTv

Streamad musikal

Streamad teaterforestallning

Digital museum/kulturarvsutstalining

Séallskapsspel online

Streamad konsert (klassisk musik)

Streamad operaférestalining

Digital konstutstallning

Streamad dansforestallning

Webbradio

Streamad nycirkus*

Ingen av ovanstdende

Tveksam, vet ej

*Nytt svarsalternativ fér i ar

0%
I, G S o

29 %

35 %

25 %

32 %

23 %
22 %

16 %

25 %

12 %
12 %

13 %
13 %

7%
7

X

%
13 %

I—l
=y

8
7%

X

6 %
7%

4%
4%

5%
5%

5 %
6 %

0%
H2x%

20 %

M %

1M %

6 %
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VILJAN ATT BETALA FOR DIGITAL KULTUR

Kanske inte s& ovantat dr andelen som ar beredda att betala pengar fér digital
kultur stérre bland héginkomsttagare @n bland laginkomsttagare, undantaget

sdﬂskapsspel och digi’[cda museibessk.

VILKA TYPER AV DIGITAL KULTUR/MEDIA KAN DU TANKA DIG ATT BETALA PENGAR FOR?
Personlig inkomst upp till 15 000 kr /manad . Personlig inkomst 50 000 kr /méanad eller mer

Streamingtjanster for film- och tv-

serier (tex Netflix, HBO Max)* I 0 %
Ebok N < 7
Digitala tidningar/magasin I i
Streamad konsert (t.ex. pop, rock) I -
WeEbTV R 2© '
Streamad musikal I 1
Streamad teaterférestalining I s

Digital museum/kulturarvsutstalining B s
(]

Saliskapsspel online Y4 o,

Streamad konsert (klassisk musik) I >
(]

Streamad operafdrestallining _ 13 %
(]

Digital konstutstallning R
(]

Streamad dansférestallning 7 %
(]

Webbradio _ 9%

Streamad nycirkus* R
(]

Ingen av ovanstdende
9 I s %

Tveksam, vet ej H2%

*Nytt svarsalternativ for i ar
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Andelen som &r beredda att betala pengar for

digital kultur ér stérre bland héginkomsttagare én
bland l&ginkomsttagare.
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DET FRAMSTA VARDET MED
ATT KONSUMERA KULTUR

Nijutning fér sinnena ses som det
framsta vardet med att konsumera

kultur (38 %). Det kan forklara

varfér  kulturen har svarare att

oversattas till digitala plattformar. ett stérre varde i att fa férsvinna i en

Man ser kultur som avslappning i annan varld en stund (34 %) &n vad
mycket stérre utstrackning (25 %) én man gor (26 %).

vad kvinnor gor (16 %). Kvinnor ser

VAD SER DU SOM DET FRAMSTA VARDET MED ATT KONSUMERA KULTUR FOR DIG PERSONLIGEN?

Njutning fér sinnena

Att fa férsvinna in i en annan varld
en stund

Gladje

Allmanbildning, jag lar mig mer
om samhallet

Avslappning
Gemenskap med andra
Inspiration

Spanning
Eftertdnksamhet
Annat, vad?

Tveksam, vet ej

Jag ser inget varde med att
konsumera kultur
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38 %

29 %

28 %

22 %

21 %

15 %

12 %
6 %

0%

-

Njutning fér sinnena ses som det framsta vérdet med

att konsumera kultur.



DET FRAMSTA VARDET MED ATT KONSUMERA KULTUR

Det ar fler som féredrar att ta del av

kultur i mindre, lokala evenemang
| VILKEN SKALA FOREDRAR DU GENERELLT ATT KONSUMERA

SCENKONST OCH KONSERTER?

(47 %) snarare an stora evenemang
med ménga manniskor (33 %).
Kvinnor féredrar i stérre ufsfrdckning
mindre, lokala evenemang (51 %) 47 %
an vad man goér (45 %). Det aldsta

33 %

respondenternq foredrar ocksd mindre

evenemang i stérre utstrackning 20 %
(53 %) an de yngsta (43 %). Unga -
méan ar de som i storst ufs’frdckning
foredrar stora evenemang med
ménga ménniskor (42 %). Mindre, lokala Stora evenﬂemang Tveksam, vet ej
evenemang med manga
manniskor
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Det &r fler som féredrar att ta del av kultur i mindre,
lokala evenemang snarare dn stora evenemang med

mdénga mdnniskor.

42



KULTURKONSUMTION |
OROLIGA TIDER

Nar vi genomfsr denna
undersékning gor vi det i skuggqn
av en lang coronapandemi, pabsriat
krig. i Europa och ekonomisk
osékerhet. Vi ville ta reda p& om
detta paverkar kulturkonsumtionen.
Majoriteten  svarar att de inte
péverkas (74 %), men 13 procent
svarar att de gér det. Det ar framst de
aldre respondenterna som svarar det.
Bland de mellan 65 och 70 ar svarar

var femte att de pdverkqs (19 %).

W
‘: -
:
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13 procent svarar att

PAVERKAR OROLIGHETER |
SAMHALLET, SOM EXEMPELVIS
INVASIONEN AV UKRAINA, deras kulturkonsumtion

VILKEN TYP AV KULTUR DU péverkas av oroligheter
FOREDRAR ATT KONSUMERA?

i samhadllet.
13 %
Tveksam, vet ej

13 %
Ja

74 %
Nej
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KULTURKONSUMTION | OROLIGA TIDER

Vi stallde en folidfraga om vilken
typ av kultur man féredrar att
konsumera som féjljd av orolighe’fer i
samhallet. Frégan stalldes till de totalt
132 personer som svarade att deras

kulturkonsumtion  har  paverkats.

De vanligaste ar att se mer pa tv
(54 %), folit av bscker, radio och
tidningar. Svarsbasen ar for liten for
att géra négra stérre slutsatser kring

demografiska skillnader.

VILKA TYPER AV KULTUR FOREDRAR DU ATT KONSUMERA SOM FOLJD AV OROLIGHETER | SAMHALLET?

Besvarat av de vars kulturkonsumtion paverkats som féljd av oroligheter i samhéllet (totalt 132 svar)

Tidningar/Magasin

Bio (nya filmer)

Sallskapsspel

Teater

Museer/kulturarv

Konsert (t.ex. pop, rock)

Musikal

Konstutstallning

Konsert (klassisk musik)

Dansfoérestallning

Opera

Festival

Nycirkus

Tveksam, vet ej

Annat, vad?

44

35 %

19 %

15 %

9

X

9

X

9

X

8 %

7%
| X3
| BB
| BXZ

1%

1%

%

-
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HINDER FOR

KULTURKONSUMTION

Foér att fa en forstaelse fér vilka
eventuella hinder som finns att
konsumera kultur fragade vi vad
som framst skulle f& en att konsumera
mer kultur. Det fréamsta hindret
verkar vara tidsbrist. 36 procent
svarar att mer tid i vardagen skulle
fa dem att konsumera mer kultur.
Bland de mellan 30 och 49 ar svarar
varannan det, vilken kan bero jelel
tidsbrist koppla{' till smabarns- och

fqmil]’eliv.

Tidsbristen &r en del av férquringen

till  varfér  konsumtion av  tv,

radio och bécker ar sa mycket
hégre &n konsumtion av scenkonst
och konserter, eftersom det kan
konsumeras P& sprang och &r mer
tillgangligt i vardagen. 28 procent
svarar att de skulle konsumera mer
kultur om kulturen fanns néarmre
dar de bor. Det ar framst de aldsta
respondenterna  som  svarar det
(37 %). 1 norra Mellansverige
svarar 40 procent att ett mer lokalt
kulturutbud = skulle far dem att
konsumera mer kultur, vilket kan

jamféras med motsvarande 14 procent

bland boende i Stockholmsomradet.

AN
AN
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I norra Mellansverige
svarar 40 procent

att ett mer lokalt
kulturutbud skulle far
dem att konsumera
mer kultur, vilket

kan jdmféras med
motsvarande 14
procent bland boende i
Stockholmsomradet.




Man svarar i stérre utstrackning (13 %) én kvinnor (8 %) att de skulle vilja se

ett annat kulturutbud. Kvinnor hénvisar i stérre utstrdckning (31 %) &n man

(23 %) till ett lagre biljettpris.

VAD TROR DU FRAMST SKULLE FA DIG ATT KONSUMERA MER KULTUR?

Mer tid i vardagen

Mer kultur nara dar jag bor

Ett l&agre biljettpris

Att jag hade mer pengar

Andra manniskor jag kan konsumera
och diskutera kultur tillsammans med

Ett annat kulturutbud

Battre l6sningar for att konsumera
kultur digitalt

Tillganglighetsanpassade kulturlokaler

Annat, vad?

Tveksam, vet ej

Inget skulle f& mig att konsumera
mer kultur

13 %

M %

-
-
-

6 %

9 %

19 %

28 %

27 %

36 %
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ATT SJALV UTOVA/

SKAPA KULTUR

[ arets undersékning fragade wvi
om man sjdlv utévar eller skqpqr
kultur. Innan vi stallde den frégcm
ville vi ta reda p& om man tycker
det ar viktigt att f& interagera med

den unclerhéﬂning man konsumerqr

digitalt. Det kan handla om att fa
vara med och paverka slutet p& en
berattelse eller karaktdarerna i den.
Nio procent tycker att det ér ganska,
eller mycket viktigt. 80 procent inte
tycker inte det. Det finns en grupp

som sticker ut i sammqnhqnget
kvinnor mellan 30 och 49 ar. Bland
dem svarar var sjatte att det ar

Vikfig’f att kunna interagera (17 %).

24

Nio procent fycker

att det ar ganska eller
myckei’ Vil{ﬁgf att
kunna p&verl{a eller
interagera med den
underhéﬂning som de

konsumerar di gifcdf

HUR VIKTIGT AR DET FOR DIG ATT KUNNA PAVERKA/ INTERAGERA MED DEN UNDERHALLNING DU
KONSUMERAR DIGITALT? EXEMPELVIS MOJLIGHETEN ATT KUNNA BESTAMMA SLUTET PA EN TEATERPJAS

8 %

Mycket viktigt

Inte alls viktigt Inte sarskilt viktigt Ganska viktigt Tveksam, vet ej



Var sjatte person i Sverige sdger

sig sialv uf()'vot/skotpct kultur (17 %).
Det ar framst unga man som sdger
sig géra det (21 %). Annars syns
inga stérre clernogrqfiskq skillnader i
svaren. En intressant notering ar att
var fj(’irde bland de som konsumerar
kultur dagligen sdger sig siglva skapa
kultur (25 %), vilket kan jamféras
med motsvarande var  tionde
blond de som konsumerar kultur

nagon gang i ménaden eller mer

séllan (10%).

UTOVAR/SKAPAR DU SJALV
NAGON TYP AV KULTUR?

3%
Vill ej uppge

17 %
80 %
Nej

44

Var sjatte person i
Sverige sdger sig sjalv

utéva/skapa kultur.
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ATT SJALV UTOVA/SKAPA KULTUR

Nar vi fragar de 17 procent som sdger sig utéva kultur vilken typ av kultur de
utévar kan vi se att musik (41 %) och konst (32 %) ar vanligast. Svarsbasen i

denna fradga ar for liten fér att kunna analysera skillnader i undergrupper. I

alternativet ‘annat vad” finns svar som hantverk, kérséng och skrivande.

VILKEN/VILKA TYPER AV KULTUR UTOVAR/SKAPAR DU SJALV?

Besvarat av de som utdvar/skapar kultur (totalt 170 svar)

Musik 41 %

Teater - 5%
Podd - 3%
Musikal . 2%

Opera I 1%

Nycirkus 0%

Tveksam, vet ej
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SUMMERING AV RESULTAT

FYRA AV TIO SVENSKAR KONSUMERAR KULTUR DAGLIGEN

39 procent sager sig konsumera kultur clctghgen, Det ar endast tre procent
som inte konsumerar kultur 6verhuvu&tqge’r. Storkonsumenterna av kultur ar
kvinnor mellan 65 och 70 &r. Varannan av dessa kvinnor konsumerar kultur
dogligen (49 %). Vi kan ocksé se att kulturkonsumtionen &kar i relation till
utbildning. Bland de med hégskola/universitetsutbildning svarar 65 procent
att de konsumerar kultur minst en gang i veckan, vilket kan jamféras med

motsvarande 40 procent bland de med en grundskoleutbildning.

VAR FJARDE HAR HELT ATERGATT TILL FYSISK KULTURKONSUMTION
EFTER SLOPADE RESTRIKTIONER

65 procent sager sig ha atergatt till att konsumera kultur jele! fysiska plqtser,
men endast var figrde sager sig ha gjort det helt (26 %). Har skulle man kunna
tanka sig att det framst ar de generella storkonsumenterna av kultur av ar
overrepresenterade, men vi kan inte se ndgon mdlgrupp som sticker ut. De
yngsta respondenterna svarar i nagot stérre utstrackning (66 %) an de aldsta
(61 %) att de har atergatt till att konsumera kultur pé fysiskcl plu’fser. Man éver
50 ar &ar de som i storst utstrdckning svarar att de inte alls har atergatt, var

tredje bland dem svarar det.

TV OCH TIDNINGAR FOREDRAS | STORST UTSTRACKNING ATT
KONSUMERAS DIGITALT

Liksom férra dret kan vi se att den typ av kultur som flest féredrar att
konsumera digitalt &ar mediabaserad. Mer specifikt tv (58 %) och tidningar/
magasin (28 %). Inom dessa tva omréden skar dessutom andelen som féredrar
digital konsumtion, med fem procentenheter fran férra aret. Néar det kommer till
scenkonst dr andelen som féredrar digitql konsumtion be{ycﬂig’[ ldgre. [ genomsnitt

svarar endast 3,3 procent att de féredrar att konsumera scenkonst digitqlt
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SUMMERING AV RESULTAT

52

ALLT FARRE FOREDRAR DIGITALA KONSERTER

Andelen som fsredrar att konsumera konserter digitalt har minskat med fyra
procentenheter sedan 2020. Andelen som kan téanka sig att konsumera konserter
digitalt har ocksé minskat, med hela nio procentenheter under det senaste aret.
Vi ser ocksd, om &n inte i lika stor utstrdckning, en minskad andel som kan tanka
sig att konsumera teater och annan scenkonst digitalt. En intressant notering &r
att ju mer frekvent man sdger sig konsumera kultur generellt, desto mer 6ppen

ar man fér att konsumera kultur digitalt.

FLER FOREDRAR MINDRE LOKALA KULTUREVENEMANG FRAMFOR
STORRE MED MYCKET FOLK

Det ar fler som féredrar att ta dela av kultur i mindre, lokala evenemang (47 %)
snarare dn stora evenemang med mdanga manniskor (33 %). Kvinnor féredrar i
stérre utstrackning mindre, lokala evenemang (51 %) én vad mdan goér (45 %).
Det &ldsta respondenterna féredrar ocksé mindre evenemang i stérre utstrackning
(53 %) an de yngsta (43 %). Unga man &r de som i storst utstrickning foredrar

stora evenemang med manga manniskor (42 %).

VARANNAN SVENSK LYSSNAR PA PODCAST

50 procent av samtliga respondenter sager sig ha lyssnat p& en podcast nagon
gang den senaste manaden. Bland de yngsta respondenterna svarar 67 procent
att de har gjort det. Att de aldsta respondenterna i mindre utstrackning lyssnar
pda podeast &r kanske inte s& ovéntat. Det ar dock hela 29 procent av de mellan
65 och 70 &r som sager sig ha lyssnat pa podcast den senaste méanaden, vilket

kan ses som relativt ménga.

13 PROCENT SAGER ATT DERAS KULTURVANOR PAVERKAS AV
OROLIGHETER | SAMHALLET

Majoriteten svarar att de inte p&verkqs (74 %) av orolighe’rer i samhallet
kopplac{e tll panclemi, situationen i Ukraina och ekonomisk osékerhet. 13 procent
svarar att de gor det. Det ar framst de dldre respondenterna som svarar det.
Bland de mellan 65 och 70 ar svarar var femte att de paverkas (19 %). Av de

som péverkas svarar de flesta att de att de féredrar att se pa tv (54 %).



FARRE AR VILLIGA ATT BETALA FOR DIGITAL KULTUR

Andelen som ar villig att betala fér olika typer av media skar medan andelen
som ar villiga att betala fér kultur minskar. Det man konsumerar mest &r man
ocksa mest villig att betala pengar f6r. En intressant notering dr att betalviljan
minskar ju aldre man ar. Bland de aldsta respondenferna svarar 20 procent
att de inte ar villiga att betala fér ndgot av de listade alternativen, vilket
kan jamféras med motsvarande fem procent bland de yngsta. Andelen som ar
beredda att betala pengar fér digital kultur ér stérre bland hsginkomsttagare
&n bland ldginkornsﬁctgctre, undanfqget sdﬂskapsspel och digifcllcl museibessk.

FARRE AN VAR TREDJE SAGER ATT DERAS KULTURVANOR PAVERKATS
AV PANDEMIN

98 procent svarar att pandemin i ganska- eller mycket stor utstrackning har
paverkat deras kulturvanor. Majoriteten svarar dock att de i liten utstrackning
eller inte alls har paverkats av det (69 %). De som i storst utstrackning svarar
att deras kulturvanor har paverkats ar kvinnor mellan 65 och 70 ar (38 %).
Andelen som sdger sig ha pdverkats ar ndagot storre i Stockholm (33 %),
Géteborg (31 %) och Malms (32 %). Av de som péverkats svarar de flesta att de

konsumerctr minolre kulfur.

TIDSBRIST AR DET FRAMSTA HINDRET FOR ATT KONSUMERA
MER KULTUR

36 procent svarar att mer tid i vardagen skulle & dem att konsumera mer kultur.
Bland de mellan 30 och 49 &r svarar varannan det, vilken kan bero pa tidsbrist
kopplat till smé&barns- och familjeliv. Tidsbristen kan vara en forklaring till
varfér konsumtion av tv, radio och bécker ar s& mycket hégre dn konsumtion av
scenkonst och konserter, eftersom det ar mer tillgangligt i vardagen. 28 procent
svarar att de skulle konsumera mer kultur om kulturen fanns narmre dar de bor.

Det ar framst de aldsta Iespondenfernct som svarar det (37 %).
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AVSLUTANDE REFLEKTIONER
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En av mélsattningarna med vér
forsta undersskning 2020 var fa
en forstéelse for hur man ser p& att
konsumera kultur p& nya digitala
plattformar.  Nar  restriktionerna
tvingade kulturetablissemang  att
stdnga dérrarna var de digitala
kanalerna det enda sattet att ta del
av kultur i form av scenkonst. Fragan
vi stallde oss da var hur dessa nya
digitala kanaler skulle anammas av
konsumenterna/besskarna. Skulle de
nya playtignsterna kunna ersatta

scenerna OCh scﬂongernq?

Svaret, s¢hér tva ar senare &r att
de inte gjort det i ndgon storre
utstrackning. Fyra av tio svarar
att de konsumerar kultur dagligen
samtidigt som endast sju procent
svarar att de har anvdant négon
streamingtianst for att se pd teater,
dans, konsert eller opera under det

senaste dret.

Den framsta anledningen till att vi
konsumerar kultur ar f6r att uppleva
en njutning fér sinnena, 38 procent
svarar det. Det ar en viktig férklaring
till varfér kulturen har svart att
éversattas till digitala plattformar.
Vi betalar for en upplevelse, fér att
bli berérda och fér att dela dessa
upplevelser med andra. Det finns
ingen teknisk lbsning (4n) som
tillgodoser dessa behov. Det ar darfor
villigheten att betala for digitala
kulturupplevelser ar relativt lag.
Knappt var tionde ar beredda att
betala fér digital scenkonst. Med
utvecklingen av  virtual = reality
och andra tekniska 1ésningc1r kan
vi komma narmare de kanslor
som ett live-framtradande véacker.
Fram till dess ar kulturen i form av
scenkonst tydligt beroende av de

fysiska rummet.
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Den framsta
anledningen till att
vi konsumerar kultur
ar fér att upp]eva en
njutning fér sinnena.
Det ér en viktig
férk]aring till varfér
kulturen har svart att
sversattas till digitala
p]aHformar.



SAMARBETET

svensk scenkonst
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HELSINGBORG

2% Folkets Hus
och Parker

SVENSK SCENKONST

Svensk Scenkonst dr den heltdckande bransch- och Qrbe’[sgivctrorganisq’rionen
for professioneﬂ scenkonst. Vi verkar fér att medlemmarna ska ha optimqlq
forutsattningar att producera och sprida scenkonst av hégsta kvalitet i hela
landet och samtidigt vara ansvarstagande arbetsgivare. Med gedigen kunskap
om branschen féretrader vi medlemmarna och erbjucier stéd och service som

utgar frén deras behov. Vi representerar ca 115 verksamheter inom scenkonsten.

HELSINGBORG

Helsingborgs stad ar Sveriges &ttonde stérsta kommun. Kulturverksamheten
bedrivsistadens kulturnamnd och i stadens helagda kultur- och evenemangsbolag
Helsingborg Arena och Scen AB. Sammanlagt bestar organisationerna av ca
500 medarbetare férdelade pé eftt tiotal verksamheter, s&som Helsing]oorgs
stadsteater, Dunkers Kulturhus, Sofiero Slott och slotfstrddg&r&, Fredriksdals
museer och tradgardar och Helsingborgs Symfoniorkester och Konserthus.
Helsingborgs stad planerar och genomfér H22; en storsatsning p& morgondagens
l6sningar for skad livskvalitet i smartare och mer héllbara stader. Invanarnas
syn pd digitalisering, digital mognad och digitala vanor ar viktiga strategiska

frétgor idet sammqnhange’[.

FOLKETS HUS OCH PARKER

Folkets Hus och Parker ar en folkrérelse som omfattar mer an 500 demokratiska
motesplatser i hela Sverige. [ riksorganisationen samlas Folkets Hus, folkparker,
biogrqfer och liknande lokala arrangodrer, som tillsammans lockar mﬂjontqls
besskare varje ar. Véar vdrdegrund bygger jelel de grundldggqnde principerna
om jamlikhet, jamstalldhet och allas lika varde. Folket Hus och Parker ar en
partipolitiskt och religiést obunden organisation. Tack wvare delaktighet och
ideellt engagemang skapar vi tillsammans méﬂighe’fer for méanniskor i hela

landet att ta del av kultur, bildning och méten. www folketshusochparker.se
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GOTEBORGSOPERAN

GéteborgsOperans vision é@r att bli ett av norra Europas ledande operchus.
Vi arbetar med en bred repertoar av opera, dans, musikal samt konserter.
GéteborgsOperan AB ar ett helagt bolag inom Vastra Gstalandsregionen med
ca 500 éarsanstallda. Totalt ges p& Stora och Lilla scenen samt i regionen ca 350
forestallningar per ar f6r mellan 250 OO0 till 300 OO0 besskare. Vi omsdtter
ca 500 miljoner kronor. GoteborgsOperan ar en méangkulturell arbetsplats med

ungefdr lika mdnga kvinnor som méan anstallda.

INSIGHT INTELLIGENCE

Insight Intelligence &r en analys- och kommunikationsbyra. Vi higlper foretag,
myndigheter och organisationer att definiera foérandringar och attityder
i sin omvarld. Vi arbetar med att anu]yserq, que’[erq och kommunicera
insikter internt och/eller externt. Véart arbete innefattar allt fran kund- och
meoﬂemsunclersékmngqr till bredare QHifycl» och marknq&sun&ersékningar.

Insighf Inteﬂigence ar ett systerféretag till pr»byran SfrotnclbergHaoge.
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Insight Intelligence AB

Drottninggatan 92-94
111 36 Stockholm

info@insightintelligence se

Tel: +46 8 410 129 00
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