, »
\ \ o~

B? A \ " >
) ‘('
Syenska folkets g vy - \ \ ‘ -

“framticlens kulturkonsumtion 2021







BAKGRUND

Kulturbranschen i Sverige har drabbats hért av pandemin och ménga
kulturverksamheter har f&tt halla stangt. Vissa har f&tt lagga ner, andra har
hittat nya digitala vagar att nd ut. Under en presstraff i december 2020 gick
regeringen ut med att man beslutat om att tillsatta en utreclning om kulturens
éterhdmfning och ufveckhng efter coronapandemin. Kulturminister Amanda
Lind framhsll da att "Sverige ska vara en kulturnation att rakna med dven

efter pandemin”.

Pandemin har accelererat &igitqhseringen av kulturen, som fatt stdnga
traditionella sqlonger och Sdppna nya digitolq arenor. Eftersom det hander
mycket inom ufveckhngen av kulturen, inte bara kopplat tll pandemin utan
ocksa som félid av ny teknik fér att konsumera och proclucerot kultur, beslst vi
oss 2020 att folja svenskarnas syn pa kulturkonsumtion éver tid. Vi genomférde
dé& en riksomfattande undersskning. Denna rapport dr en sammanstallning av
resultaten frédn var andra och uppfélionde undersskning, som vi nu genomfort
ett ar senare tillsammans med Svensk Scenkonst, Helsingborgs Stad och Nordisk
Kulturfond. 1 undersékningen tittar vi bland annat jele hur kulturvanorna har
foréandrats det senaste &ret, men ocksd i vilken utstrdckmng man saknar kulturen

i fysisk form och hur det paverkar ens maende.

Lukas O Berg
VD, Insigh’( In’cel]igence

%9

Pandemin har
accelererat
digitaliseringen av
kulturen, som f&tt
stanga traditionella
salonger och 6ppna

nya cligifct]a arenor.
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SAMMANFATTNING

Under det férsta kvartalet 2020 var
det fortfarande mé]'hgt att besska
biografer, teatrar och museum fritt.
Det var innan pandemin tog fart
och  manga  kulturverksamheter
fick stanga. Till skillnad fran 2020,
nar kulturen delvis hade oppet,
bottnar arets resultat i ett ar av

necls{'dngcl kulturverksamhet.

%9

Nar vi jamfor svenskarnas
kulturkonsumtionsvanor de senaste
sex manaderna med motsvarande
period férra dret kan vi se ganska
stora férdndringqr. Andelen som
sager sig ha gatt p& bio har rasat
fran 35 procent férra aret till endast
tre procent i &r. Samma dramatiska

bessksfall ser vi for museer, konserter,

Nar vi jamfér svenskarnas kulturkonsumtionsvanor de

senaste sex mdnaderna med motsvarande periocl férra

&ret kan vi se ganska stora féréndringar.

konstutstallningar, teatrar och
musikaler. Sqmmanfqge{ kan vi se
hur kulturkonsumtionen har minskat
i landet. Det finns ingen typ av
kultur som vi konsumerar mer nu an

férra aret.



De flesta av oss féredrar att
konsumera kultur i fysisk form. Radio
och T+ ar det enda som folk féredrar
att konsumera digifcdf snarare 4n
fysiskf. Det gér att argumentera for
att just radio och tv inte &r kultur i sig
utan snarare medieplattformar. Om
man daremot tittar pé olika typer av
scenkonst ar det férsvinnande f& som
féredrar att konsumera det cligi’[alf

Nérmare bestamt mellan en till

fem procent.

Det vanligaste sattet att ta del av
kultur idag ar att streama det. Atta

av tio svenskar betalar fér nagon

streamingtianst iclag (82 %). Netflix
(53 %) och Spotify (47 %) ar de som
flest betalar for. Néar det kommer till
streamingtianster specifikt for kultur
ar anvéandandet daremot 1dgt Det
ar knappt var tionde som svarar att
de har anvéant ndagon streamingtianst
for kultur under de senaste sex
Nastan

svarar att de inte streamar kultur

ménaderna. varannan
overhuvudtaget (46 %). De som gor
det, gor det oftast on-demand, snarare

an live.

[ &r har vi ocksé tittat p& hur kulturen

paverkar vart valmaende. 84 procent

svarar att de saknar kultur i det
fysiska rummet. Varannan sager sig
sakna det i hog utstrackning (48 %).
Konserter (48 %) och bio (47 %) &r det
som vi saknar mest. Vidare kan vi se
att majoriteten av svenskarna tycker
att kulturen ar vik’fig for att ma bra
(64 %). Var fiarde svarar ocksa att
deras valmaende i stor utstrackning
kulturutbudet
begransats  under  det
aret (26 %). Bland de aldsta
respondenfernq svarar var tredje

det (32 %).

paverkats av att

senaste




OM UNDERSOKNINGEN

Undersskningen ar gjord i samarbete med Svensk Scenkonst, Helsingborgs stad
och Nordisk Kulturfond. Insight Intelligence har varit 6vergripande ansvarig
for unclersékningen, koordinering av samarbetet och sammqnfotﬁning av

denna rapport.

Undersskningen innefattar svar fran 1000 svenskar mellan 16 och 70 ar som
under maj 202! interviuats genom Sifos slumpmassigt rekryterade webbpanel.
Undersokningen ar riksrepresentativ for Sverige. Deltagarfrekvensen var 33 %,

vilket inte p&verkar antalet svar (1000).

Sqmﬂigq chclgrqm ar uppstdﬂda i procenfqnclelqr. I de diogrclm dar den totala

procentsatsen éverstiger 100 har flera svarsalternativ varit msiliga.

S
i N
svensk scenkonst gz HELSINGBORG  JITURFOND
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SVENSKARNAS BEFINTLIGA

KULTURVANOR

Nar undersékningen genomfdrdes
forra dret fanns det ett par ménader
innan pctndemin tog fart, d& teatrar,
biografer mm. hade 6ppet som
vanligt. Nar vi jamfor svenskarnas
kulturkonsumtionsvanor de senaste
sex manaderna med motsvarande
period férra aret kan vi se ganska
stora férdndringar. Andelen som
sager sig ha gatt pa bio har rasat
fran 35 procent férra aret till endast

tre procent i ar. Samma dramatiska

bessksfall ser vi for museer, konserter,
kons’[u’[s’[dﬂning, teater och musikal.
Sammantaget kan wvi se hur
kulturkonsumtionen minskat i landet.
Det finns ingen typ av kultur som vi

konsumerar mer nu an férra dret.

De aldsta respondenterna konsumerar
kultur/media i stérre utstrackning
an  de yngsta, undanfqget ett
omréde, sstl{stspeL vilket de

yngsta respondenferna konsumerar i

betydligt stérre utstrackning (49 %)
&n de &ldsta (27 %).

Tv-tittandet  skiljer sig ocksa  at
beroende pd var i landet man bor. I
Goteborgsomradet exempelvis svarar
86 procent att de tittat p& tv det
senaste halvéret, medan endast 74
procent av boende i Sydsverige sager

sig ha gjort det.

%9

Andelen som sdger sig ha gatt pa bio har rasat fran

35 procent férra aret till endast tre procent i ar.



VAD AV FOLJANDE HAR DU KONSUMERAT DE SENASTE SEX MANADERNA?

2020 [l 2021

Tv

Radio

Bocker
Tidningar/Magasin
Sallskapsspel

Bio (nya filmer)
Museer/kulturarv
Konsert (t.ex. pop, rock, etc.)
Konstutstallning

Teater

Musikal

Konsert (klassisk musik)
Opera
Dansférestallning
Festival*

Tveksam, vet ej

Ingen av ovanstaende

*Nytt svarsalternativ for i ar

I 50 %
I 5o %
L [3F
I 50 %
I, 41 %

HW3%

s %

H2%

4%

%

1%

1%

1%

0%

0%

1%

I 7 %

n



SVENSKARNAS BEFINTLIGA KULTURVANOR

P& den mer specifika fragan om
vilken typ av kultur man tagit del
av syns inga storre férdndringqr, De
statistiskt sakerstallda forandringar
som vi kan se ar att nagot fler har
last en ljudbok i ar och att nagra
farre har streamat en konsert. Nar
det kommer till att lyssna pa ljudbok
ar det betydligt fler kvinnor (28 %)

an man (18 %) som sager sig ha
gjort det. Man har daremot i stérre
utstrackning (72 %) an kvinnor (64 %)

streamat film.

De vyngsta respondenterna har i

dubbelt s& stor utstrackning som de
aldsta lyssnat p& en ljudbok samt

spelat online-spel.

%9

Betydligt fler kvinnor
dn mdn sdger sig ha
lyssnat pa en ljudbok

den senaste manaden.

VAD AV FOLJANDE HAR DU GJORT DEN SENASTE MANADEN?

2020

B 202

Streamat en tv-serie
Streamat film

Spelat spel online

Last ett magasin digitalt

Lyssnat pa en ljudbok

Streamat en konsert
(t.ex. pop, rock, etc.)

Tagit del av en guidad tur pa ett
museum online eller via en app

Streamat en musikal

Streamat en konsert (klassisk musik)

Streamat en digital
teaterférestallining

Streamat digital operaf6restélining
Sett en konstutstallning digitalt
Streamat digital dansférestélining
Tveksam, vet ej

Ingen av ovanstdende

N 72 %

I, 68 %

I 41
I 24 %
I 0 o
I 10 %

3%

%

H2%

H2x%

%

H2x%

H2%

1%

I 7 %






HUR VI FOREDRAR ATT
KONSUMERA KULTUR

Vi ville fslja upp med en frdgot for att
se hur vara begr‘dnsacle méjhghefer
att ta del av kultur i fysisk form har
paverkat synen pa att konsumera

kultur fysiskt respektive digitalt.

Radio och T+ ar det som flest féredrar

att konsumera digitalf Det som flest

féredrar att konsumera i fysisk form
ar sdﬂskapsspel (86 %) museer/
kulturarv (85 %), konserter (76 %)
och backer (74 %).

%9

Radio och Tv ér det

som flest féredrar att

konsumera digitalt



HUR FOREDRAR DU ATT KONSUMERA FOLJANDE TYPER AV MEDIA/KULTUR?

. Digitalt . Fysiskt . Inte alls

Radio

Tv

Tidningar/Magasin

Bio (nya filmer)

Bocker

Konsert (klassisk musik)

Musikal

Konsert (t.ex. pop, rock, etc.)

Dansférestallning

Opera

Sallskapsspel

Festival*

Teater

Konstutstallning

Museer/kulturarv

*Nytt svarsalternativ for i ar

54 %

53 %

69 %

67 %

74 %

48 %

61%

76 %

46 %
42 %

50 %
86 %
68 %
72 %
67 %
85 %



HUR VI FOREDRAR ATT KONSUMERA KULTUR

%9

Boende i sforsfadsregionernct féredrar i stérre

utstréickning én resten av landet att konsumera kultur

i fysisk form, framfér allt nar det kommer till scenkonst.



Nar vi jamfér andelen som féredrar Boende i storstadsregionernot

att konsumera kultur i digital form (Stockholm, Malms och Goteborg)

med motsvarande resultat frén férra foredrar i stérre utstrackning dén
aret syns en del skillnader. Det ar farre resten av landet att konsumera
som i &r svarar att de féredrar att kultur i fysisk form, framfér allt nar
konsumera tidningqr/magasin, bio det kommer till scenkonst.

och konserter digitalt an forra aret.
Samtidigt ar det fler som foredrar att

konsumera bécker digitalt.

JAG FOREDRAR ATT KONSUMERA FOLJANDE TYPER AV MEDIA/KULTUR DIGITALT

[ 2020 W 2021

54 %
Tidningar/Magasin 23 %27 %
Bio (nya filmer) m 23 %
Konsert (klassisk musik) ‘%0 %
Musikal .56"/:/0
Konsert (t.ex. pop, rock, etc.) m 9%
Dansforestalining ; ://:
Opera g ://:
Séllskapsspel E‘Vf %

Festival* o.%2 %
Teater g :/2
Konstutstallning g :2
2%

Museer/kulturarv 1%



HUR VI FOREDRAR ATT KONSUMERA KULTUR

Nar folk tvingas valia mellan att
konsumera kultur fysiskt eller digitalt
valjer alltsa de flesta att gora det
fysiskt Nar vi ddremot frétgar om
vilken kultur man kan ténka sig att
konsumera digitalt ar andelen som

kan de betydligt hégre. Nio av tio kan

tanka sig att konsumera ndgon typ
av kultur digitqlt (92 %). Majoriteten
tanka sig att konsumera tv (75 %),
radio (64 %), bio (56 %) samt
tidningar/magasin (51 %) digitalt.

form av kultur cligitq]t. Kvinnor
kan i stérre ufstrdckning (22 %) an
man (11 %) tanka sig att konsumera
digitala dansforestallningar medan
madn i storre utstrackning (28 %) én
kvinnor (22 %) kan tanka sig att
spela cligifct]ct sdﬂskotpsspel.

VILKA AV FOLJANDE TYPER AV MEDIA/KULTUR KAN DU TANKA DIG ATT KONSUMERA DIGITALT?

Tv

Radio

Bio (nya filmer)

Tidningar/Magasin

Bocker

Konsert (t.ex. pop, rock etc.)

Sallskapsspel

Musikal

Konsert (klassisk musik)

Teater

Dansférestallning

Konstutstallning

Opera

Museer/kulturarv

Festival

Ingen av ovanstaende

Tveksam, vet ej

25 %

22 %

21 %

20 %

16 %

13 %

32 %

75 %

64 %

56 %

51%

43 %



4

Nio av tio kan ténka sig att konsumera ndgon typ av

kultur di gi talt.
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ATT STREAMA KULTUR

Under foérra aret ékade utbudet av
streamingstianster inom scenkonsten.
Olika "play’-tjgnster lanserades och
fler uppsattningar/konserter sdndes
live. Vi ville se hur dessa tjanster
anommats och om man féredrar

att streama live eller on-demand.

Till att béria med stallde vi en
fraga om wvilka streamingtjanster
man har idag. Eftersom man kan
ha tillgdng till andra  personers
s{'reqmingkonfon fréque vi vilka
man betalar fér. Pa frégan var flera

svarsalternativ mé]’hga.

Atta av tio svenskar betalar for

ndgon streamingtianst idag (82 %).
Netflix (53 %) och Spotify (47 %)
&r de som flest betalar for, ungefdr
varannan sdger sig betala for dem.
De med hégst inkomst sdger sig i
stérre utstrackning betala for de olika
streamingtidnsterna &n vad de med

lagst inkomst gér.



%9

Atta av tio svenskar

betalar fér n& gon

streamingtjdnst idag.

VILKEN/VILKA STREAMINGSTJANSTER BETALAR DU FOR IDAG?

Netflix

Spotify

Viaplay

C More

HBO Nordic

Disney+

TV4 Play

Discovery+

Apple TV+

Amazon Prime Video

Google Play

Hulu

Betalar inte for nagon alls

Annat, vad?

Tveksam, vet ej

47 %

27 %

21 %

20 %

19 %

14 %

12 %

B
-
| B2
0%

16 %

-
B2«

53 %

21



ATT STREAMA KULTUR

22

Streamingvanorna skiljer sig at bland annat beroende pa élder. Netflix, Spotify
och Disney+ har en yngre mélgrupp medan Tv4 Play har fler dldre dan yngre
anvéndare. C More ar den enda streamingtjanst som folk i alla &ldrar tittar pa

lika myckef

VILKEN/VILKA STREAMINGSTJANSTER BETALAR DU FOR IDAG?

16-29 ar 30-49 ar == 50-64 ar == 65-70 ar

7%
0,
5% 8% 59

Netflix Spotify C More Viaplay HBO Disney+ TV4 Discovery+ Apple
Nordic Play TV+

Nar det kommer till streamingtjanster

specifik’f for kultur ar daremot

HAR DU UNDER DE SENASTE 12
MANADERNA ANVANT NAGON
STREAMINGSTJANST FOR ATT

SE PA TEATER, DANS, KONSERT
ELLER OPERA? EXEMPELVIS
GOTEBORGS SYMFONIORKESTER,
DRAMATEN PLAY

anvandandet lagt. Det ar knappt var
tionde som svarar att de har anvéant
ndgon av dessa tjanster under de
senaste sex manaderna. Det &r framst
sldre kvinnor som har &et men
skillnaderna ar fér sma fér att vara

statistiskt signifikclnfq

8%
Ja

90 %
Nej

29 %
18/%
2% 0%
2%
Amazon Google Hulu Betalar
Prime Play inte for
Video nagon
alls

%9

Nér det kommer till
streamingtjénster
specifil{f for kultur ar

anvdandandet 1& gt.






ATT STREAMA KULTUR
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Vi fragade de atta procent som svarat att de streamat kultur det senaste aret,

vilken streamingtjanst de d& anvéant. Av de totalt 69 6ppna svaren &r Dramaten,

Operan och Youtube vanligast forekommande.

VILKEN STREAMINGTJANST HAR DU ANVANT FOR ATT SE PA TEATER, DANS, KONSERT ELLER OPERA

(totalt 69 svar)

mYouTube

De som streamar kultur gér det oftast
on-demand (36 %), det wvill siga
narsomhelst, till skillnad mot live-
sanda  forestallningar. Endast  atta

procent av de som streamar kultur

Dramaten

SVT Play..

Malmo opera

gor det via liveférestallningar. Nastan
varannan svarar att de inte streamar
kultur bverhuvud’[age’[ (46). Bland
kvinnor aldre én 55 &r svarar 56

procent att de qldrig streamar kultur.

.

De som oftast streamar kultur on-
demand &r mén och kvinnor mellan

30 och 49 ar.

29

De som oftast streamar
kultur on-demand

&r man och kvinnor

mellan 30 och 49 ar.




NAR DU STREAMAR KULTUR, GOR DU DET DA OFTAST LIVE ELLER ON-DEMAND, DVS ICKE-LIVE?

10 %

Tveksam, vet ej

46 % 36 %

Jag streamar aldrig kultur On-demand

Vi stallde ocksa en éppen fraga om vilken digital plattform som man tycker ar
bast pa att tillhandahalla kultur. De vanligaste svaren ér Svt och Svt Play, félit av
Youtube och Netflix.

VILKEN DIGITAL PLATTFORM TYCKER DU AR BAST PA ATT TILLHANDAHALLA KULTUR?

(totalt 263 svar)

Netflix dator

svrYOUTube

~“SVT- Play::
Vet eJ tv

25
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ATT VALJA HASTIGHET
VID STREAMING

Ett relativt nytt fenomen inom
digital kultur/mediekonsumtion ar
att man som anvandare kan justera
hastigheten, s& att det man tittar eller
lyssnar pé& antingen spelas snabbare
eller langsammare. Det alternativet
finns hos flera streamingstjanster

idag. Det kan handla om att man

vill se alla sasonger av en tv-serie
men inte har tid att gora det, s& man
ser avsnitten i dubbla hqsﬁghef@n. Vi
ville ta reda jelel hur utbrett fenomenet
ar i Sverige. Totalt svarar nastan var
fjarde person att de ibland eller alltid
andrar hastigheten pa&  streamad

media/kultur (23 %).

%9

Var fjdrde person
dndrar hastigheten p&
streamad media/kultur.

SPELAR DU NAGON GANG UPP EN FILM/SERIE/YOUTUBE/ PODCAST/LJUDBOK | ANNAN
HASTIGHET AN NORMALT? DAR DET AR MOJLIGT ATT ANDRA HASTIGHETEN TILL SNABBARE ELLER

LANGSAMMARE UPPSPELNING

73 %
Nej, aldrig

3%
Ja, alltid



Det ar framst de yngre som sdger sig
andra pa uppspelningshastigheten.
Bland de yngsta svarar fyra av tio att
de gor det (39 %) vilket kan jamféras
med motsvarande tolv procent bland
de aldsta. Youtube ar det som flest

sager sig spela i annan hastighet
(45 %), folit av ljudbok (39 %) och
podcast (25 %). De éldre andrar framst
hastigheten vid film och serier medan
de yngre framst gor det i samband
med Youtube och ljudbscker.

Vi kon ocksd se att det ar eft
storstadsfenomen, boende i Stockholm
(27 %), Goteborg (27 %) och Malms
(34 %) &ndrar hctsfighet i stérre

utstrdckmng &n i resten av landet.

JAG SPELAR NAGON GANG
UPP EN FILM/SERIE/YOUTUBE/
PODCAST/LJUDBOK | ANNAN
HASTIGHET AN NORMALT

39 %
21 %

16 %
l . =

16-29 30-49 50-64 65-70
ar ar ar ar

VAD AV FOLJANDE SPELAR DU UPP | ANNAN HASTIGHET AN NORMALT?

45 %
39 %
I !
YouTube Ljudbok Podcast

l = =

Film Serier Tveksam,

vet ej

27






ATT LASA ELLER LYSSNA

[ &rets undersdkning har vi kunnat se
att andelen som lyssnar pa ljudbscker
har ékat nagot. Samtidigt har andelen
som foredrar att konsumera bocker
digitalt minskat. I &rets undersékning
kompletterade vi med en fraga om
vad man féredrar av att lasa en bok
eller lyssna pa& en ljudbok. Sju av tio,
foredrar att lasa (69 %). Det gar i
linje med hur ménga som svarat att
de foredrar att konsumera bscker

fysisk form.

23 procent sdger sig ha lyssnat pa en
ljudbok den senaste manaden. Det ar
alltsa fler som sdger sig ha lyssnat pa
en h’udbok den senaste ménaden &n
det ar som foredrar att géra det (18 %).
De som i storst u{s’frdckning féredrar
ljudbécker ar kvinnor mellan 50 och 64
ar (23 %). Kvinnor genereﬂt féredrar
ocks& i stérre utstrackning (72 %)

&n méan (67 %) att lasa backer.

De som i stérst utstrackning svarar
att de varken féredrar bocker eller
ljudbscker (19 %) &r mén mellan 16
och 30 ar.

4

De som i stérst

utstrécknin g féredrar

]juclbo'cl{er ar kvinnor

mellan 50 och 64 ar.

FOREDRAR DU ATT LASA
EN BOK ELLER LYSSNA
PA EN LJUDBOK?

2%

Tveksam, vet ej
10 %
Varken
eller

18 %
Lyssna pa 69 %
en ljudbok Lasa en bok

29
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ATT BETALA PENGAR FOR
DIGITAL KULTUR

Andelen som &r beredda att betala
for digital kultur har minskat. 69
procent sdiger sig beredda att géra
det, vilket ar en rninskning med sju

procentenheter sedan férra dret (76 %).

Andelen som ar wvilliga att betala
for streamad bio har minskat med
atta procentenhe’fer under det senaste
aret. Néar det kommer till cligi{'ala
museibessk har andelen som ér beredda
att betala fér det halverats med sju
procentenheter.  Vilian att betala

for digitala konstutstallningar eller

digitala musikaler har ocksé minskat

med respektive fyra procentenheter.

Med detta sagt ar fortfarande sju av
tio beredda att betala fér nagon typ av
digital kultur. Mén dar generellt nagot
mer villiga att betala fér det én vad
kvinnor ar. De yngre respondenfernq
ar ocksd mer villiga att betala an de
aldre. De som tjgnar mindre svarar
i storre utstrackning att de inte kan
tanka sig att betala fér ndgon typ av

kultur an de som tjgnar mer.

%9

Sju av tio dr beredda
att betala f6r ndgon

typ av digifa] kultur.




VILKA TYPER AV DIGITAL KULTUR/MEDIA KAN DU TANKA DIG ATT BETALA PENGAR FOR?

2020 [l 2021

Streamad bio (nya filmer)
E-bok

Digitala tidningar/magasin

Streamad konsert
(t.ex. pop, rock, etc.)

WebbTv

Streamad musikal

Streamad teaterforestallning
Digital museum/kulturarvsutstalining
Sallskapsspel online

Streamad konsert (klassisk musik)
Streamad operafdrestalining
Digital konstutstallning

Streamad dansforestallning
Webbradio

Ingen av ovanstaende

Tveksam, vet ej

I, < 4 %
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I 12 %
I 13 %

I 7

I, 11 %
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B 4 %

I s %

. s
I 20 %

I, 11 %
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KRYPTOKONST

Under bérian av 2021
uppmarksammades fenomenet
kryptokonst bland den  bredare
allmanheten efter att helt digitala
konstverk bérjat saljas fér miljontals
kronor. Med hijalp av sa kallade
"Non-fungible tokens” (eller NFTs)
kan man marka digital konst genom
blockkedjeteknik som gér den omsilig
att forfalska och som goér att man kan
spara den fullstandiga agarhistoriken
for varje konstverk. Attaavtosvenskar
skulle inte kunna ténka sig att képct
kryptokonst (81 %), men fem procent
svarar att de skulle kunna tanka sig
det. Kanske inte s& forvénande ar det
framst unga man som kan tanka sig
att képct kryp’fokonst (1 %). Viljon att
képa kryptokonst skiljer sig dock inte

beroende jele vilken inkomst man har.

DET FINNS NU TEKNIK SOM GOR
DET MOJLIGT ATT KOPA DIGITALA
KONSTVERK OCH BILDER SOM
INTE GAR ATT FORFALSKA

OCH DAR AGARHISTORIKEN
REGISTRERAS VID VARJE KOP.
DET KALLAS KRYPTOKONST.
SKULLE DU KUNNA TANKA DIG
ATT KOPA ETT SADANT, HELT
DIGITALT KONSTVERK?

5%

Tveksam, vet ej Ja

%9

Fem procent skulle
kunna ténka sig att

kc'jpa l{rypfol{onst



AVSAKNAD AV KULTUR

Konsumtionen i det fysiska rummet
har uppenbarhgen minskat  som
folid av pandemin, men i vilken
utstrackning saknar vi det? Totalt
svarar 84 procent att de saknar kultur

i fysisk form. Varannan sdger sig

sakna det i hog utstrackning (48 %).
Det ar endast 13 procent som inte
saknar det allss De som i stérst
utstrdckning saknar det ar kvinnor
mellan 50-64 &r. 60 procent av dessa

kvinnor saknar den fysiska kulturen i

4

Totalt svarar 84 procent

att de saknar kultur i

fysisl{ form.

stor utstrackning vilket kan jamféras
med motsvarande 35 procent bland
man i samma &lder. Rent geografiskt
ar det stockholmarna som i storst
utstrackning saknar att konsumera

kultur i fysisk form.

HUR MYCKET SAKNAR DU ATT TA DEL AV KULTUR FYSISKT?

13 % 13 %
1. Inte alls 2.

24 %

23 %

5. Valdigt mycket

24 %

3%

Tveksam, vet ej







AVSAKNAD AV KULTUR

Konserter (48 %) och bio (47 %) &r det som vi saknar mest. Var tredje saknar
att g& pa museum (34 %). De yngsta respondenterna ser fram mot konserter och
festivaler i storre utstrackning dn de aldre, medan de aldre i stérre utstrackning

&n de yngre ser fram mot museum och teater.

VILKEN TYP AV KULTUR SAKNAR DU MEST ATT TA DEL AV FYSISKT SOM DU INTE KAN NU, PGA. PANDEMIN?

48 %

Konsert (t.ex. pop, rock, etc.)

47 %

Bio (nya filmer)

34 %

Museer/kulturarv

23 %

Festival

21 %

Teater

Konstutstallning
Musikal

Sallskapsspel

Konsert (klassisk musik)
Opera
Dansfoérestallning
Annat, vad?

Tveksam, vet ej

%9

14 %

14 %

9 %
s
s

| R

| BB

| R

Konserter och bio dar den typ av kultur som

vi saknar mest.
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AVSAKNAD AV KULTUR
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65 procent tycker att det ar viktigt

att dela kulturupplevelser med andra
madnniskor. Det ar lika mdnga som
svarade det férra dret. Andelen som
inte tycker att det ar s& viktigt har

okat n&got, frén 28 procent férra aret

till 32 procent i &r. De som i stérst
utstrackning tycker att det ar viktigt
ar kvinnor mellan 30 och 49 a&r. 76
procent av dessa kvinnor svarar det,
vilken kan jamfsras med 57 procent

av mén i samma alder.

%9

65 procent fycker att
det ar viktigt att dela
ku]furupp]evelser med

andra ménniskor.

HUR VIKTIGT AR DET GENERELLT SETT FOR DIG ATT DELA KULTURUPPLEVELSER MED ANDRA MANNISKOR?

2020 [ 2021

46 %
21 %
M %
Inte alls viktigt Inte sarskilt viktigt Ganska viktigt

19 %

Mycket viktigt

4%

Tveksam, vet ej



HUR KULTUREN PAVERKAR

VART MAENDE

1
VAl

Majoriteten av svenskarna tycker att
kulturenar vikﬁg forattmabra (64 %).
Kvinnor svarar det i betydligt storre
utstrackning (71 %) dn man (58 %).

Alolersmdssigf syns inga  storre

skillnader. Daremot kan vi se att
boende i Stockholmsomradet i storst
utstrackning tycker att det paverkar
dem (75 %).

%9

Majoriteten av
svenskarna fycker att
kulturen ér Vikfig for

att mé& bra.

HUR VIKTIGT AR KULTUR FOR ATT DU SKA MA BRA?

24 %

9 %

Inte alls viktigt

Inte sarskilt viktigt

43 %

Ganska viktigt
L 64 % ——

Mycket viktigt

4%

Tveksam, vet ej
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HUR KULTUREN PAVERKAR VART MAENDE
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Varfigrde svarar att deras véalmaende
i stor utstrackning paverkats av
att kulturutbudet
under det senaste aret (26 %).

begransats

Bland de aldsta responolenferna
svarar var tredje det (32 %). Aterigen
ser vi stora skillnader mellan méan och
kvinnor. Bland kvinnor mellan 30

och 49 &r svarar 28 procent att deras

valméende paverkats vilket kan
jamféras med motsvarande 16 procent
bland mén i samma &lder. Aven har
ar det boende i Stockholmsomréadet
som i stérst utstrackning sdger sig
ha pé&verkats. Det ar ocksa framst
medelinkomsttagare som tycker att

deras valméende pé&verkats.

%9

Var fiagrde svarar att

deras valmdende i stor
ufsfrdckning pdverkafs
av att kulturutbudet
begrénsats under det

senaste aret.

I VILKEN UTSTRACKNING HAR DITT VALMAENDE PAVERKATS AV ATT KULTURUTBUDET UNDER DE SENASTE

12 MANADERNA HAR BEGRANSATS?

48 %

23 %

Inte alls | ganska liten
utstrackning

19 %

| ganska stor
utstréackning

5% 4%

I mycket stor
utstrackning

Tveksam, vet ej

L 24%——1



SUMMERING AV RESULTAT
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MINSKAD KULTURKONSUMTION | SPAREN AV PANDEMIN

Nar vi jamfér svenskarnas kulturkonsumtionsvanor de senaste sex manaderna
med motsvarande period forra dret kan vi se ganska stora férdndringar.
Andelen som sager sig ha gétt p& bio har rasat frén 35 procent férra dret
tll endast tre procent i ar. Samma dramatiska bessksfall ser vi fér museer,
konserter, konsfufsfdﬂning, teater och musikal. Sqmmantaget kan vi se hur
kulturkonsumtionen minskat i landet. Det finns ingen typ av kultur som vi

konsumerar mer nu an férra aret.

FARRE FOREDRAR ATT KONSUMERA KULTUR DIGITALT

Radio och Tv ar det enda som folk féredrar att konsumera i digitalt snarare én
fysiskt. Nar det kommer till olika typer av scenkonst dr det forsvinnande f& som
foredrar att konsumera det digitalt. Nérmare bestamt mellan en till fem procent.
Det ar farre som i ar svarar att de féredrar att konsumera tidningar/magasin,
bio och konserter digitalt an foérra dret. Boende i storstadsregionerna (Stockholm,
Malmé och Géi’eborg) féredrar i storre u{sfrdckning an resten av landet att

konsumera kultur i fysisk form, framfér allt nar det kommer till scenkonst.

NIO AV TIO KAN TANKA SIG ATT KONSUMERA NAGON TYP AV
KULTUR DIGITALT

Nar folk tvingas véalja mellan att konsumera kultur fysiskf eller digifcd{' valjer
alltsé de flesta att géra det fysiskt. Nar vi daremot fragar om vilken kultur man
kan tanka sig att konsumera digitalt &r andelen betydligt hégre. Majoriteten av
svenskarna kan tanka sig att konsumera tv (75 %), radio (64 %), bio (56 %)
samt tidningar/magasin (51 %) digitalt. Det ar endast fem procent som inte
kan tanka sig att konsumera ndgon form av kultur digitalt. Kvinnor kan i
storre utstrackning (22 %) én man (1l %) tanka sig att konsumera digitala
dansforestallningar medan man i stérre utstrackning (28 %) an kvinnor (22 %)

kan tanka sig att spela chgi’fodot sdﬂskctpsspel.
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SUMMERING AV RESULTAT

VAR FJARDE SVENSK KONSUMERAR UNDERHALLNING |
ANDRAD HASTIGHET

Totalt sdger sig ndstan var fiarde person att de ibland eller alltid spelar upp
filmer, serier, Youtube, poclcotsfs eller ljudbok med &ndrad hasﬁghe{' (23 %).
Det ar framst de yngre som sdger sig dndra pé& uppspelningshastigheten. Bland
de yngsta svarar fyra av tio att de gor det (39 %) vilket kan jamféras med
motsvarande tolv procent bland de @ldsta. Youtube &r det som flest sager sig

spela i annan hastighet (45 %), foljt av ljudbok (39 %) och podecast (25 %).

EN AV TIO STREAMAR KULTUR

Atta av tio svenskar betalar for nagon streamingtianst idag (82 %). Netflix
(53 %) och Spotify (47 %) ar de som flest betalar fér. Nar det kommer till
streamingtidnster specifik’r for kultur ar daremot anvandandet lélgt. Det ar
knappf var tionde som svarar att de har anvéant négon av dessa tjanster under
de senaste sex ménaderna. Vi frdgade de atta procent som svarat att de streamat
kultur det senaste aret, vilken streamingtianst de d& anvant. Av de totalt 69
éppna svaren &r Dramaten, Operan och Youtube vanligast férekommande. Pa
den 6ppna fragan om vilken digital plattform som man tycker ar bast pa att
tillhandahélla kultur, ar de vanligaste svaren Svt och Svt Play, félit av Youtube
och Netflix.
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SJU AV TIO FOREDRAR ATT LASA BOCKER FRAMFOR ATT LYSSNA
PA LIUDBOCKER

Andelen som lyssnar pa& ljudbscker har ckat nagot i &r, liksom andelen som
féredrar att konsumera bécker digitcdt [ &rets undersékning kompletterqde vi
med en fr&ga om vad man féredrar av att lasa en bok eller lyssna pa en.
Majoriteten, sju av tio, féredrar att lasa (69 %). De som i storst u{'strdckning
féredrar ljudbscker @r kvinnor mellan 50 och 64 ar (23 %). Kvinnor genereﬂt
foredrar ocksa i stérre utstrackning (72 %) én man (67 %) att lasa bocker. De som
i storst ufsfrdckning svarar att de varken féredrar bécker eller ljudbscker (19 %)

&r méan mellan 16 och 30 ar.
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FARRE AR BEREDDA ATT BETALA FOR DIGITAL KULTUR

Andelen svenskar som dr beredda att betala fér digital kultur har minskat.
69 procent sdger sig beredda att gora det vilket &r en minskning med sju
procentenheter sedan forra daret (76 %). Andelen som ar villiga att betala for
streamad bio har minskat med atta procentenheter under det senaste d&ret.
Nar det kommer till digitala museibessk har andelen som &r beredda att
betala fér det halverats med sju procentenheter. Viljan att betala fsr digitala
konstutstallningar eller digitala musikaler har ocksa minskat med respektive
fyra procen’fenheter. Med detta sagt ar fortfarande sju av tio beredda att betala
fér nagon typ av digital kultur.

84 PROCENT SAKNAR ATT TA DEL AV KULTUR | FYSISK FORM

Totalt svarar 84 procent att de i ndgon utstrackning saknar fysisk kultur.
Varannan séger sig sakna det i hég u{'sfrdckning (48 %). Det ar endast 13
procent som inte saknar det alls. De som i stérst utstrackning saknar den fysiska
kulturen &r kvinnor mellan 50-64 ar. 60 procent av dessa kvinnor saknar den
fysiska kulturen i stor utstrackning vilket kan jamféras med motsvarande 35
procent bland mén i samma &lder. Rent geografiskt ar det Stockholmarna som
i stérst utstrackning saknar att konsumera kultur i fysisk form. Konserter (48 %)

och bio (47 %) ar det som vi saknar mest.

KULTUREN HAR STOR PAVERKAN PA VART MAENDE

Majoriteten av svenskarna tycker att kulturen ar vikﬁg f5r att ma& bra (64 %).
Kvinnor svarar det i betydligt storre utstrackning (71 %) an man (58 %).
Aldersmdssigt syns inga stérre skillnader. Daremot kan vi se att boende i
Stockholmsomradet i stérst ufsfrdckning {'ycker att det pdverkar dem (75 %).
Var fiarde svarar ocksa att deras véalméende i stor utstrackning paverkats av
att kulturutbudet begransats under det senaste dret (26 %). Bland de aldsta
respondenfernq svarar var tredje det (32 %). Aferigen ser vi stora skillnader
mellan mén och kvinnor. Bland kvinnor mellan 30 och 49 &r svarar 28 procent
att deras valmaéende pé&verkats vilket kan jamféras med motsvarande 16 procent

bland mén i samma alder.
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AVSLUTANDE REFLEKTIONER

Gér det begransade utbudet av

kultur i fysisk form att vi vanjer
oss vid de digitala plattformarna
och ser dessa som det nya sattet att
konsumera kultur, eller far det oss att
vilja ta del av den fysiska kulturen i
annu storre utstrdckning an ticligare?
Det ar en évergripcmde fr&ga som
vi velat titta ndrmare pd i arets
undersskning. Eftersom manga av
scenkonstens digifctlcl plaHformqr ar
relativt nya ar det for ﬁdigf att séga,
men om man ska tolka resultaten
av underséknjngen ar det snarare
det sistnédmnda. Vi ménniskor har
konsumerat kultur pd teatrar, scener,
gqﬂerier och i arenor under tusentals
ar. Ett ar med en pqn&emi lar inte
férandra detta. Det finns helt enkelt
en kultur av att konsumera kultur i

fysisk form.

Nar vi ]"dmfér andelen som féredrar
att konsumera kultur cligi’fcdf med
motsvarande resultat fran férra aret
kan vi se att det endast finns tva

omréden dar det dkar, tv och bscker.

65 procent Jtyckelr att det ar Vikhgf
att dela kulfurupplevelser med andra
manniskor. Kénslan av att dela en
konsert eller teaterpjas med andra
mdnniskor i det fysiska rummet ar
svar, om inte oméilig att £& till digitalt.
Det ar svart eftersom det handlar
om andra sinnen dn bara syn och
hérsel. Det ér en av otn]eolningotrna
till att vi, trots dagens tillgangliga
och sofistikerade tekniska 1ésningc1r,
anda vill fortsatta konsumera kultur
i fysisk form. For att kultur ar en
upplevelse snarare dn ett innehall.
Det bekraftas bland annat av att
84 procent sdger sig sakna kultur i
fysisk form och att hela 26 procent
av samtliga respondenter svarar att
deras valméende i stor utstrackning
p&verka’[s av att  kulturutbudet
begrdnsqts under det  senaste
aret (26 %).

Kulturens digitala plattformar
kommer fortsattningsvis att vara
viktiga komplement i tider som dessa

nér de fysiskq rummen begrdnsqs,

%9

Det finns en kultur av
att konsumera kultur i

f ysisl{ form.

men de kommer knctppcts’[ att
ersatta de traditionella scenerna och
salongerna. Samtidigt fanns de f& som
for 20 ar sedan trodde att vi skulle
forflytta var dagliga kommunikation
med andra mdanniskor till digitala
plaﬁformqr som sms, mail, sociala

medier och chattar.

Hur kommer kulturkonsumtionen
att férdndras nar samhallet sppnar
upp igen? Kommer allt att bli "som
vanligt” eller finns det ndgot omré&de
inom kulturen dar den digitala
konsumtionen kommer att ¢ka? Vi
ser fram mot att folja utveckhngen
med en uppfél]’cmde undersékning

ndsta var.



SAMARBETET

SVENSK SCENKONST

Svensk Scenkonst ar den heltdackande bransch- och Qrbe’[sgivarorganisqﬁonen
for professioneﬂ scenkonst. Vi verkar fér att medlemmarna ska ha optimqlq
forutsattningar att producera och sprida scenkonst av hégsta kvalitet i hela
svensk scenkonst landet och samtidigt vara ansvarstagande arbetsgivare. Med gedigen kunskap
om branschen féretrader vi medlemmarna och erbjuder stéd och service som

utgér fran deras behov.

Vi representerar ca 115 verksamheter inom scenkonsten.

HELSINGBORGS STAD

Helsingborgs stad dar Sveriges &ttonde stérsta kommun. Kulturverksamheten
bedrivsistadens kulturndmnd och i stadens helagda kultur- och evenemangsbolag
Helsingborg Arena och Scen AB. Sammanlagt bestdr organisationerna av ca
500 medarbetare fordelade pa ett tiotal verksamheter, sésom Helsingborgs

HELSINGBORG stadsteater, Dunkers Kulturhus, Sofiero Slott och slottstradgérd, Fredriksdals
museer och frddgétrdar och Helsingborgs Symfoniorkester och Konserthus.

Helsingborgs stad plqnerqr och genomfbr H292: en storsatsning pd morgondqgens
lésningcu for skad livskvalitet i smartare och mer hallbara stédder. Invanarnas
syn p& digitalisering, digital mognad och digitala vanor ar viktiga strategiska

fragor i det sammanhanget.

NORDISK KULTURFOND
Nordisk Kulturfond ar en katalysator for konst- och kulturlivet i Norden.

Med utgé&ngspunkt i ett avtal mellan de nordiska landerna arbetar fonden for

ORDISK att stimulera u’[veckhngen av konst- och kulturlivet i Norden saval som i en

N
KU LTURFOND global kontext.

Férutom att dela ut biclrag till kulturprojekf skapar och deltar Nordisk Kulturfond
i sammanhang som kan utveckla och sprida kunskap om konst och kultur och

stimulera utvecklingen av kulturpolitiken i Norden.
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INSIGHT INTELLIGENCE

Insighf Inteuigence ar en ctnctlys— och kommunikqﬁonsbyrd Vi hjdlper féretclg,
myndighefer och organisationer att definiera férdndringqr och qutycler
i sin omvarld Vi arbetar med att cmcdyserct, paketeru och kommunicera
insikter internt och/eller externt. Vart arbete innefattar allt fran kund- och
medlemsundersskningar till bredare attityd- och marknadsundersskningar.

Insight Intelligence ar ett systerféretag till pr-byran StrandbergHaage.
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Drottninggatan 92-94
111 36 Stockholm

info@insightintelligence.se

Tel: +46 8 410 129 00



